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 مقدمه
اين پديـده   . اي رايج در زمان ماست    ه   از پديده   يكي تبليغات بازرگاني 

دليل تأثير عميق و البته تدريجي كه بـر جوانـب مختلـف زنـدگي            به
هـاي    گـذارد، سـال     اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي و حتي سياسي مي      
 و تـلاش    قرار گرفته سال است كه در كشورهاي مختلف مورد توجه         

حـال   بـااين . شـود  تا بـا تـدوين قـوانين مناسـب مـديريت             شده
 .برد  كشور ما در اين زمينه از خلأ قانوني رنج ميفانهمتأس
 پيشـينه و آثـار   ذكر در پي آن است كه پس از        متن حاضر  

، وضعيت آن را در حقـوق       ) اول فصل(مختلف تبليغات بازرگاني    
 بـه دلايـل و       ضمن اشاره  و سپس )  دوم فصل (كندايران تبيين   

ن قـانون   هـاي تـدوي     گذاري در اين حوزه و بايسته       ضرورت قانون 
را  در ايـن عرصـه       مورد عمل  متن مقررات    ،) سوم فصل(كارآمد  

 .) چهارمفصل(ارائه نمايد 
رغم تكليـف قـانون برنامـه چهـارم           كه به  شايان ذكر است   

بر لزوم بازنگري در قـوانين و مقـررات تبليغـاتي و             توسعه، مبني 
ه لايحه جامع در اين زمينه تا پايان سال اول اجـراي برنامـه              ئارا
 تـوجهي در ايـن      درخـور  هنوز هيچ اقـدام      ،)١٣٨٤عني سال   ي(

 .زمينه صورت نگرفته است
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در  مقننـه    ةسن توجه، دقت و سرعت عمل قو       حْ همين دليل، به  
نوشـتار   و   آيـد   شـمار مـي     بـه  يك ضرورت انكارناپذير     اين زمينه 

هـاي انجـام ايـن         تلاشي است براي فـراهم آوردن زمينـه        حاضر
 .وظيفه قانوني و ملي
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 نيازمنــد يتــدوين مقــررات مناســب و كارآمــد در هــر موضــوع
 در  ،به همـين دليـل    . آشنايي با پيشينه و ابعاد مختلف آن است       

بخش حاضر ابتدا به سـير تـاريخي تبليغـات بازرگـاني از دوران      
 مورد آنهاي مختلف     و سپس جنبه   هنخستين تاكنون اشاره شد   

نگاهي به آثار گوناگون اقتصادي، فرهنگي،     . گيرد  مير   قرا بررسي
انگـاري در   هـاي تجـاري مـا را از سـاده           اجتماعي و سياسي پيام   

كنـد تـا در انديشـه طرحـي           باره برحذر داشته و كمك مـي       اين
 . باشيم در اين زمينهجامع

 
 تاريخي تبليغات بازرگاني  سير ۱-۱

توان حـدس زد   مي د،بدون آنكه نيازي به مستندات تاريخي باش 
 بـه   اي    پيشـينه  ،شـود   كه آنچه امروزه تبليغ بازرگاني ناميده مي      

اندازه تاريخ زندگي اجتماعي بشر و پيدايش دادوستد در ميـان           
زيسـتي   درستي معلوم نيست كه چنـد قـرن از هـم      به. آنان دارد 

اندازه كه باشد، بدون     گذرد، اما اين تاريخ طولاني هر       آدميان مي 
حتي در زماني كه فرزنـدان      . توانسته باشد   ده و نمي  دادوستد نبو 

گذراندنـد و چيـزي    آدم دوران زندگي بدوي و ساده خود را مـي  
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رايج بـود    وجود نيامده بود، مبادله كالا با كالا      ه   ب »پول«عنوان   به
دادنـد و در عـوض        نياز خود داشتند مي     افراد آنچه را افزون بر     و

يعـي اسـت كـه بـراي ايـن          طب. گرفتند  خواستند مي   آنچه را مي  
 كـرده و    »اعـلان « دارنـد بـه ديگـران         را منظور ناچار بودند آنچه   

ايـن عمـل موجـب      .  كننـد  »تبليـغ «درباره اوصاف و مزايـاي آن       
 »متقاعـد « ديگران به درخواست مطالبه آن كالا شده و          »ترغيب«

 . دست آورند كه با دادن كالاي اضافي خود، آن را بهشدند  مي
 كه البته بـه شـكل ابتـدايي و           ـ ـني دوسويه رسا اين اطلاع  

 و نوعي   بود بذر اوليه تبليغات تجاري       ـ ـگرفت  سنّتي صورت مي  
پاي تبليغـات بازرگـاني را در         رد ؛شد ميپيام بازرگاني محسوب    

 .اند وجو كرده  جستچنين  ايناعماق تاريخ
 به زبان يونـاني     )سنگي(هايي    شناسان كتيبه  برخي باستان  

هـا   اند كه پس از تلاش بسـيار بـراي ترجمـه آن             تهيا مصري ياف  
ها چيزي بيش از يك آگهي براي جلب          اند كه اين نوشته     دريافته

راق شــبانه در يــك تــمشــتري در مــورد فــروش يــك كــالا يــا ا
 هــاي بازرگــاني بــر  حــك پيــام١.ســراي خــاص نيســت كــاروان
 در تـاريخ    ،راه بازرگانـان قـرار داشـت       هـايي كـه بـر سـر         صخره
 ٢.ا نيز سابقه دارده فنيقي

_______________________________________________ 
ليف أ، ترجمـه و ت ـ »هاي مختلف در بازاريابي و تبليغ      گيري از رسانه    رويكرد بهره «. 1

سـيماي جمهـوري    و زمان صـدا ، سـا فصلنامه پـژوهش و سـنجش   ،كيومرث كلهر 
 .٤٠٤، ص ١٣٨١، بهار ٢٩ش اسلامي ايران، 

 .٩٦همان، ص  .2
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هاي تاريخي از تبليغات،      ترين گزارش   معمولاً حتي در كوتاه   « 
 در آن شـود كـه    اشـاره مـي  ١هزارساله پاپيروس تـبس  به عمر سه  
اي فراري جايزه تعيين شده بـود و سـپس بـه سـنت                براي برده 

، گلادياتورهـا هـايي از      هاي آتـن، يـا نقاشـي        جارزدن در خيابان  
هـا تأكيـد     شـركت در مبـارزات آن       كـه بـر    هايي  همراه با جمله  

هـايي    جا مانده است يا اعلاميه      به ٢هاي پمپي   كرد و در ويرانه     مي
شـد، اشـاره     هـاي ميـدان عمـومي رم نصـب مـي            سـتون  كه بـر  

 ٣.»شود مي
تر شدن    گذشت زمان و تكامل زندگي انسان، پيچيده       اما با  

 روابط اقتصـادي و بـالاخره پراكنـده شـدن در زمـين، شـكل و               
هاي اقتصادي نيز متحول شد و هركس تلاش كرد           محتواي پيام 
 و بهتر از ديگران به هدف خود        تر  سريع ،هاي نوين   با ابداع روش  

هـاي    نبايد تبليغـات بازرگـاني را بـا رسـانه    ،بنابراين .يابد  دست
 .جمعي همزاد پنداشت ارتباط
حال اختـراع صـنعت چـاپ را بايـد آغـاز انقلابـي در                 بااين 

هـاي   در اين مرحله شـيوه . شمار آورد بليغات بازرگاني به  عرصه ت 
هـاي مـدرن بازاريـابي داده و بـه            سنتي جاي خـود را بـه روش       

_______________________________________________ 
1. Thebes :عليا پايتخت باستاني مصر. 
2. Pompii:              علـت    از شهرهاي باستاني در جنوب شرقي ناپل در ايتاليـا كـه بـه

 .آتشفشان نابود شد
مطالعـات  :  كتـاب  ، مقالـه چـاپ شـده در       »جادوي تبليغـات  « ريموند ويليامز،    .3

سسـه  ؤ م  تهـران،  حميرا مشـيرزاده،  ترجمة  سايمن دورينگ،   : ويرايش،  فرهنگي
 .٣٣٨، ص ١٣٧٨  تهران، چاپ اول،،فرهنگي آينده پويان
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هــاي    رســانه،هــاي جديــد مــوازات پيــدايش و گســترش گونــه
 .جمعي متحول و متكامل شدند ارتباط
هاي نويني كـه      گيري از رسانه    اكنون تبليغات تجاري با بهره     

شـوند، ديگـر      تر و مؤثرتر مي     روز متنوع   نگيز روزبه ا  با شتابي حيرت  
ــلاع  ــك اط ــرف    ي ــد مص ــراي پيون ــاده ب ــاني س ــدگان و  رس كنن

همـه    واقعيتي است كه بر    شود، بلكه   محسوب نمي توليدكنندگان  
خود او تأثيرهاي عميـق و       هاي زندگي اجتماعي انسان و بر       عرصه

 ختلـف هـاي م    اقتصـاد، جنبـه    افزون بر . گذارد  بنيادين برجاي مي  
تـأثير  تبليغات تجاري    از    هم  اجتماعي، فرهنگي و سياسي    زندگي

 كـار   آن تـأثير نهـاده و آن را بـه          پذيرند و البته به نوع خود بـر         مي
چنين اسـت كـه تبليغـات تجـاري را بايـد عنصـري                اين. برند  مي

كننده در سرنوشت كشورها دانسـت كـه چـه در            اساسي و تعيين  
 .كنـد   المللـي ايفـاي نقـش مـي         حوزه داخلي و چه در حوزه بـين       

آشنايي گذرا با اين واقعيت و يـادآوري نمودهـاي آن در بحـث از               
 ضرورت دارد كه اهميت قـانون       جهت  حقوق تبليغات تجاري ازآن   

مربوط و زواياي پنهان و متعددي را كـه بايـد دربرگيـرد، آشـكار               
انديشي است كه قانون تبليغات تجاري را موضـوعي          ساده. كند  مي

. هاي جهان معاصر فـرض كنـيم        بعدي و فارغ از واقعيت      تك ساده،
هـا و آثـار تبليغـات         اين قانون بايد با در نظر گرفتن همـه زمينـه          

هـاي    اي تنظيم شود كه نقطه تعادل و تعامل جنبه          گونه تجاري، به 
ايـن   براي   .استولي شدني   متفاوت باشد؛ تكليفي كه البته دشوار       

ار اقتصـادي، اجتمـاعي، فرهنگـي و        ها و آث    منظور نگاهي به زمينه   
 .نمايد ضروري ميسياسي تبليغات تجاري 
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  آثار مختلف تبليغات بازرگاني ۲-۱
  آثار اقتصادي ۱-۲-۱

در . آشكارترين وجه تبليغات تجاري، جنبه اقتصـادي آن اسـت         
ترين نگاه، ايـن توليدكننـدگان هسـتند كـه            نخستين و طبيعي  

نظر مشتريان اقـدام بـه       لببراي معرفي كالا يا خدمات خود و ج       
تشويق مردم به مصرف، رونق بـازار دادوسـتد را          . كنند  تبليغ مي 

ساز رفاه و     و زمينه  بودهآفرين    اشتغال  هم رونق بازار . پي دارد  در
 و رشـد  هشد  ها همچنان تكرار      اين حلقه . گردد   مي مصرف بيشتر 

 .آورند و توسعه اقتصادي را براي كشور به ارمغان مي
توليـدات داخلـي     ها بر   لبته درصورتي است كه آگهي    اين، ا  

در غير اين   . نمايدمتمركز شده و بنيه اقتصادي كشور را تقويت         
 وابستگي  موجب  و افزايش تبليغات،   ه نتيجه برعكس شد   ،صورت

 .گردد كشور ميماندگي  اقتصادي و عقب
انجامـد و تعـادل       ناخواه به رقابت سـالم مـي        تبليغات، خواه  
هاي توليد و تسهيل و تسريع نظام توزيـع           بود روش ها، به   قيمت
 به تقويـت بخـش خصوصـي و در نهايـت سـبك      دارد؛پي   را در 

 منـابع   ،ينـد طبيعـي   اانجامد و در يـك فر       ها مي   دولت كردن بار 
 .كند  مي را نصيب دولت عوارض و مالياتي ازسرشار
. المللي نيز صادق اسـت      همين معادله در حوزه اقتصاد بين      

ثر توليدات يـك كشـور در بـازار جهـاني از            مؤاسب و   معرفي من 
 در چرخـه    قـرار گـرفتن   ها براي توسعه صادرات و        ترين گام   مهم

اي كـه مـا در آن         دوره«ويژه آنكـه     هب. شود  محسوب مي پيشرفت  
در روند تكامل   . سازي اقتصادي است   بريم، دوره جهاني    سر مي   به
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 بازاري واحد و    كم شكل   هاي اخير، دنيا كم     داري در سال    سرمايه
المللـي شـدن      گيرد؛ اكنون از مرحلـه بـين        سراسري به خود مي   

ايم و در اين ميان، اهميت        سازي شده  اقتصاد، وارد مرحله جهاني   
ازپيش افـزايش پيـدا كـرده اسـت؛ مخصوصـاً در             تبليغات، بيش 

اي، تبليغـات   هـاي مـاهواره    انـدازي تلويزيـون     شرايطي كه بـا راه    
فته، نقش تبليغات، ازلحـاظ اقتصـادي نيـز         سرتاسر دنيا را فراگر   

 ١.»بيشتر شده است
براي كشـورهاي در حـال توسـعه، هماننـد ايـران، افـزايش               

، نقش حياتي در توسـعه    )ما، صادرات غيرنفتي   در كشور (صادرات  
اقتصادي دارد و براي افزايش صادرات، بازنگري در نظام تبليغـات           

و كالاهاي رقيب و    شناخت بازارهاي جهاني    . ي است تجاري ضرور 
 توليـد، عرضـه و توزيـع كـالا           عرصـه  هاي نو در    كارگيري شيوه  هب

گيـري از     ها بـدون بهـره     يك از اين   ازجمله اين نيازهاست؛ اما هيچ    
 ٢.انجامد ميتبليغات نافذ و بومي شده، الزاماً به افزايش صادرات ن

_______________________________________________ 
مجموعه مقـالات اولـين     ،  »مباني حقوقي تبليغات بازرگاني   « كاظم معتمدنژاد،    .1

اد  اداره كـل تبليغـات وزارت فرهنـگ و ارش ـ           تهـران،  ،همايش صنعت تبليغـات   
 .٢٥، ص ١٣٧٩اسلامي، چاپ اول، 

 :ك. در اين زمينه، ر.2
مجموعـه  ،  » هشـدارها و راهكارهـا     ،تبليغات براي صـادرات   «احد روستا،   ـ   

 .۹۷-۷۸، صص مقالات اولين همايش صنعت تبليغات
نقش تبليغات بازرگاني در توسعه صـادرات غيرنفتـي و          «جواد كاميابي،   ـ   

  .۴۸۲-۴۶۸ صص ، همان،»حضور در بازارهاي جهاني
مجموعـه  ، »تبليغـات در بسـتر جهـاني شـدن    «حسن نصيري قيـداري،    ـ   

 اداره كـل تبليغـات وزارت       ،  مقالات دومين همايش صـنعت تبليغـات ايـران        
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هاي اقتصـادي اسـت       صنعت گردشگري نيز از ديگر زمينه      
اين صنعت در دوران ما بـه يكـي         . پذيرد  ت تأثير مي  كه از تبليغا  

اي كه    گونه ها تبديل شده؛ به     ترين منابع اقتصادي دولت     از اصلي 
يكـم را     و   سال ورود به قـرن بيسـت       ١،سازمان جهاني جهانگردي  

بـه اعتقـاد    . سال پيوند ارتباطـات و جهـانگردي دانسـته اسـت          
 با توليد   ٢٠٠٠ صنعت جهانگردي در سال      ،دبيركل اين سازمان  

ــه عظــيم ٦٦٠ ــرين صــنعت آغــاز قــرن    ميليــون جهــانگرد، ب ت
 . يكم تبديل شده است و بيست
دهد كه صـنعت تبليغـات در ربـع قـرن             اين آمار نشان مي    

انگيـز    روست كه ازنظر اعداد و ارقام، حيـرت        هآينده با بازاري روب   
به همين دليل و بـه دلايـل بسـيار ديگـر، تبليغـات        . خواهد بود 
 .اي برخوردار است  از حساسيت ويژهگردشگري

 ده ءكشور ما با وجود اينكه طبق اعلام سازمان يونسكو، جـز   

                                                                                       
 .۲۱۲-۱۹۵صص ، ۱۳۸۲فرهنگ و ارشاد اسلامي،  

در  سسات تبليغـاتي كشـور    ؤجايگاه م « ،كاظم سليماني و مريم جعفري    ـ   
 .۲۲۸-۲۱۲ ، همان، صص»ظام تجارت جهانيپيوستن ايران به ن

، همـان، صـص   »نقش تبليغات در اقتصاد كشور«آذرخش صبري بقايي،    ـ   
۸۰-۱۰۰. 

نقش تبليغات بازرگاني در گسترش صنعت گردشگري و        « علي رستمي،    ـ 
 .٣٩٦، ص يش صنعت تبليغاتامجموعه مقالات اولين هم، »جهانگردي

 .١٨٤، همان، ص » گردشگري در ايرانتبليغاتوضعيت «محمدعلي اينانلو، ـ  
نقـش تبليغـات بازرگـاني در گسـترش صـنعت           « لقمـان بايمـت افـت،        ـ 

 .٢٩، همان، ص »گردشگري
1. WTO 
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هاي تاريخي و ميراث فرهنگي       سرمايهكشور برگزيده جهان ازنظر     
 ء و ازنظر استعدادهاي خدادادي طبيعي و تنوع اقليمـي، جـز       بوده

  مسـاحتي  رود و نيز با داشتن      شمار مي   سه كشور نخست جهان به    
، برابـر بـا مجمـوع       ربع هزار كيلومتر م   ٦٠٠بيش از يك ميليون و      

؛ ازنظر درآمد گردشـگري حتـي       مساحت دارد چند كشور اروپايي    
 .شود  كشور اول جهان هم محسوب نمي۱۰۰ ءجز

تبليغات بازرگاني، در ميان عوامـل      «: ناظران خارجي معتقدند   
هـاي مهـم      مؤثر در گسترش صنعت گردشگري، يكـي از شـاخص         

تبليغـات صـحيح، اصـولي و سـازنده در داخـل و       . رود  شمار مـي    هب
درباره تبليغات  . گسترش اين صنعت است    خارج، از عوامل مؤثر در    

داخلي، باور كارشناسان گردشگري اين بـوده و هسـت كـه مـردم              
ايران بايد براي پذيرفتن گردشگران آمادگي كامـل و لازم را پيـدا             

ها، در اين منبع اقتصـادي، اثـر         نكنند و بدانند رفتار خوب يا بد آ       
هـا خواهـد     گذارد و سود و زيانش هم متوجه خـود آن           مستقيم مي 

براي آنكه مردم با امور گردشگري بيشتر آشـنا شـوند، وزارت            . شد
فرهنگ و ارشاد اسلامي بايد دست به يك رشته تبليغات در رشته            

در تبليغـات خـارجي نيـز كـه حاصـل آن            . تبليغات بازرگاني بزند  
افزايش گردشگران خواهد بود، دولـت و بخـش خصوصـي بايـد از              
طريق بروشور، پوستر، تقويم و غيره در بازارهاي توريستي جهـان،           

 .»عمل آورند هاي لازم را به نسبت به جذب گردشگر، اقدام
 
  آثار فرهنگي ۲-۲-۱

باورها،  تبليغات تجاري تأثيري ناخودآگاه و آهسته، اما عميق بر        
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تبليغات . گذارد   باقي مي  مخاطبانورسوم   وها و آداب  ها، آرز  عادت
. كند  طلب، جوياي رفاه و داراي حق انتخاب برتر مي         آنان را تنوع  

ويژه خارجي، نوع زنـدگي و مطالبـات         هبا ورود كالاهاي جديد، ب    
 .يابد تغيير مي و رؤياها و اهداف آنان فرق كردهمردم 
غـاتي بـراي   آگهـي تبلي «اي     طبق اصـول حرفـه     ،ازسوي ديگر  

بـراي مخاطبـان خـود جـذاب باشـد و           بايـد   اينكه تأثيرگذار باشد    
تـوان گفـت       مـي  ، بنـابراين  .»هاي مشترك را انعكـاس دهـد        ارزش

در گذشـته،   . تبليغات مؤثر، فهرستي از فرهنگ عمومي مردم است       
. ديگـري مطـرح شـده بـود        ، نيز اين مطلب به نحو     ١٩١٧در سال   

شـما  «:  داگـلاس عنـوان كـرد       ناي بـه نـام نـورم        چنانكه نويسنده 
 ١.»وسيله تبليغاتشان بيان كنيد هاي هر ملتي را به لئا توانيد ايد مي

 ،»اي  فرهنگ مطالعات ارتباطي و رسانه    « در   ٣ و هيل  ٢واتسون 
اگر تبليغـات، منحصـر بـه فـروش         «: اند  ذيل مدخل تبليغات گفته   

، شـود   محصولات و كالاها باشد، انتقادهاي زيادي را موجـب نمـي          
ياهـا و   واما واقعيت ايـن اسـت كـه تبليغـات، فـروش تصـورات، ر              

 ٤.»گيرد هاي آرماني زندگي را نيز دربرمي شيوه
 وهاي بـزرگ سياسـي       دقيقاً به همين دليل است كه قدرت       

ها و رفتارهاي     تا از طريق تبليغات، عادت     كنند  اقتصادي تلاش مي  
_______________________________________________ 

فصـلنامه  فضـلي،     محمدصادق محمودي  ترجمة،  »تبليغات به مثابه ارتباطات   «. 1
 .١٩٢، ص ٢٩، ش پژوهش و سنجش

2. Watson 
3. Hile 

مجموعـه  ،  »هاي فرهنگـي    تبليغات تجاري و ارزش   «عليرضا حسيني پاكدهي،    . 4
 .١٢١، ص مقالات اولين همايش صنعت تبليغات
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طـور   ته و بـه    دگرگون ساخ   ـ ـخواهند  گونه كه مي    آن  ـ ـها را   ملت
 .آنان تحميل كنند نامحسوس فرهنگ خود را بر

هاي عصر صنعت و مدرنيتـه اسـت،          توليد انبوه كه از ويژگي     
آنكه به مطلع شدن مردم از وجود محصـولات تـازه نيـاز              علاوه بر 

 تغييـر در نگـرش و رفتـار        دارد، محتاج آن نيز هست كه با ايجاد       
كننـده   كه حاضرند مصرف  مردم، مخاطبان ساده پيام را به كساني        

  و اينجـا    تبـديل كنـد   شـوند،   ) تجاري يـا فرهنگـي    (كالاي خاص   
 ـ كـه  ـ ـهـاي بازرگـاني       دقيقاً نقطه ورود يا مرز مشـترك فعاليـت        

 بـا مطالعـات     ـ صنايع فرهنگـي نيـز جزئـي از آن شـده ـ ـ            امروزه
 .جمعي است فرهنگي و ارتباطات

ت و  تبليغات بازرگاني هرچند در غرب عامـل رونـق تجـار           
 امـا   ،شـود    مي تلقي كيفي توليد و كاهش قيمت       يصنعت، ارتقا 

هاي مثبت كالاها و خدمات در نـزد          امان درباره ويژگي    تبليغ بي 
عنـوان نـوعي     بسياري از محققان علوم اجتماعي و ارتباطات بـه        

منتقـدان  . گـردد   مـي شستشوي مغـزي خطرنـاك نيـز قلمـداد          
سـوي ايجـاد     تر به فرهنگي معتقدند هدف تبليغات بازرگاني بيش     

. اي گرايش دارد كه قبل از آن وجود نداشته اسـت            ميل و علاقه  
اين باورند كه تبليغات تجـاري صـرفاً بـه دنبـال ايجـاد               آنان بر 

آگاهي در مخاطب نسبت به يك محصـول سـاده نيسـت، بلكـه              
شود كه صـرفاً بـا        منجر به ايجاد شور و اشتياقي در مخاطب مي        

نشـيند و ايـن قطعـاً          شـده فـرو مـي      خريد كالا يا خدمت تبليغ    
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 ١. خطرناك باشددتوان مي
جامعه انسـاني گفتـه      آنچه درباره تأثير تبليغات تجاري بر      

ايـن پديـده    «اگـر   . شد، بدون ترديد درباره افراد هم صادق است       
مناسبات و رفتارهاي اجتماعي و فرهنگي مردم از قبيل      امروز بر 

 ـ ئانتخاب مسـكن، خـوراك، پوشـاك، وسـا         دگي و در ابعـاد     ل زن
 بـه آن دليـل      ٢،»گـذارد   تر، ساختار توليـد و توزيـع اثرمـي          كلان
آن، شخصيت فكري و هويـت       اي مقدم بر     در مرحله  باشد كه   مي

 .ذهني شهروندان تحت تأثير قرار گرفته است
هــا و   همــه كــنش٣مــوج ســهمگين تبليغــات، ناخودآگــاه 

ر نتيجـه  كند، ذهـن و د    ها را به جهت دلخواه هدايت مي        واكنش
، آنـان را بـه       خـود  سازد و با قـدرت سـحرآميز        انساني جديد مي  

ايـن واقعيـت، همـان انتقـاد        . نمايد نظر ناگزير مي   انتخاب مورد 
 »طبيعـت ثـانوي   «اساسي متفكراني است كه تبليغـات را خـالق          

 .اند دانسته او »بردگي فكري«انسان دانسته و نتيجه آن را 
الاصل آمريكايي   وف آلماني هربرت ماركوزه فيلس  «براي مثال    

_______________________________________________ 
 ).يادداشت (١، ص ٣٦، ش فصلنامه رسانه .1

 ).سخن نخست (٩ ص ،٢٩، ش فصلنامه پژوهش و سنجش .2
 جـذاب برنامـه را قطـع    هوقتي وسط يـك برنام ـ «: گويد  شناسان مي  يكي از روان   .3

شود و حتـي ممكـن اسـت         اين است كه بيننده عصباني مي     كنند، ظاهر قضيه      مي
چون وقتـي  .  ولي حقيقت اين طور نيست،نسبت به آن كالا نگرش منفي پيدا كند   

هـاي     نوع مختلـف از كـالاي خاصـي را بـا اسـم             ٤٠رود و     شخصي به فروشگاه مي   
 اينكـه قـبلاً از ديـدن       رود، ولو   خود به طرف اسم آشنا مي      بيند، خودبه   گوناگون مي 

، »ميزگـرد تبليغـات بازرگـاني و رسـانه        « ،»آگهي مربوط به آن عصباني شده باشـد       
 .٣٧همان، ص
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اي   نيز از جمله كساني اسـت كـه تبليغـات بازرگـاني را بـا ديـده                
ماركوزه معتقـد اسـت كـه اقتصـاد بـه            .نگرد  شدت انتقادي مي   به

 پديد آورده اسـت     »طبيعت ثانوي «اصطلاح مصرف، در انسان يك      
جامعه وابسته   ازپيش به شرايط سودجويانه حاكم بر      را بيش  كه او 
انـداختن و   كـار   احتياج به دارا شدن، مصـرف كـردن، بـه   .كند  مي

هـا   هايي كه به انسان    ل و دستگاه  ئتعويض پياپي انواع مختلف وسا    
شـوند و احتيـاج بـه اسـتفاده از ايـن              حتي تحميل مـي    عرضه يا 

ل، حتي خطر از دست دادن زندگي، همگي ناشـي از همـين             ئوسا
 . است»طبيعت ثانوي«

با هرگونه تغيير و تحـولي كـه بـه          گونه، طبيعت ثانوي     بدين 
وابستگي فرد به بازار اشباع شده از كالاها لطمه وارد سـازد يـا آن     

توانـد بـه     زيرا اين امر مي؛گيرد را از ميان بردارد، در تضاد قرار مي 
هـاي   كنندگي او كه در جريان خريـد و فـروش          خصوصيت مصرف 

 .كنـد، پايـان دهـد       خود حتي وجود خـويش را نيـز مصـرف مـي           
بنابراين، نيازهاي ناشي از اقتصـاد مصـرف، نقـش ايجـاد ثبـات و               

هـاي ضـدانقلابي، در      كاري را در ميان مـردم دارد و روش         محافظه
 .شوند ترين سطح ساختمان فكري جامعه از آن ناشي مي عميق
داري پيشـرفته، ماهيـت       در عصر حاضر، روش توليد سرمايه      
فـروش كالاهـا را بـا        طلبانه خود و منافع طبقاتي حاكم بـر        سلطه

ايـن در حـالي اسـت كـه همـه           . پرده تكنولـوژي پوشـانده اسـت      
 بلكه تنها عامل سلطه     ،گر نيست   دانند ماشين و صنعت، سلطه      مي

هـاي   داران بزرگـي اسـت كـه اداره ماشـين         جويي سـرمايه   منفعت
داران انحصـارگر      زيـرا همـين سـرمايه      ؛صنعتي را به عهده دارنـد     
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، مـدت دوام، قـدرت و نقـش ماشـين در            هستند كه درباره تعداد   
كننده  طوركلي عامل تعيين   گيرند و به   ها تصميم مي   زندگي انسان 

نه علـم و تكنولـوژي       گرا هستند،ها   احتياج انساني به اين ماشين    
 .روند شمار مي عامل عمده رهايي انسان از قيدهاي گران طبيعت به

خـود،   خودي ل مختلف خانگي به   ئاتومبيل، تلويزيون و وسا    
كننده ندارند و چـون در شـرايط         در زندگي انسان نقش سركوب    

 مكمل هستي افراد و زنـدگي روزانـه         ،سودجويانه و سودپرستانه  
 ـاند و افراد ناچارند با خريد اين محصـولات، جز           ها شده  آن ي از  ئ

هـا   دست آورند، زنـدگي انسـاني بـه توليـد آن           هستي خود را به   
 .وابسته شده است

سـاختن   داران است كه بـر   ع طبقاتي سرمايه  پس تنها مناف   
هـا    سـبب نـابودي انسـان       و هاي نامطمئن حـاكم شـده      اتومبيل

جمعي را بـراي     همين منافع طبقاتي است كه ارتباطات     . شود مي
ــه  ــاداني ب ــد از خشــونت و ن ــار مــي تعريــف و تمجي ــدازد و  ك ان

 .كشاند ها را به بردگي مي كنندگان آن استفاده
ــرم    ــاحبان س ــون ص ــتفادهاكن ــا  ايه، اس ــدگان وس ل ئكنن
اند كه ناخودآگاه خواسـتار       جمعي را در شرايطي قرار داده       ارتباط

به همين جهت، تحت تأثير فشـارهاي       . هستندكالاهاي صنعتي   
داران براي خريـد كـالاي بيشـتر، امكـان تظـاهر             نامرئي سرمايه 

شخصيت انساني و خودمختـاري فـردي از ميـان رفتـه اسـت و          
 ١.»آمده است  پديد»كريبردگي ف«نوعي 

_______________________________________________ 
، فصلنامه رسانه ،  »هاي تجاري و ازخودبيگانگي انسان      آگهي«كاظم معتمدنژاد،    .1
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   آثار اجتماعي١-٢-٣
تغيير رفتار و نگرش اقتصادي و فرهنگـي، بـدون ترديـد روابـط         

تبليغــات تجــاري، . كنــد اجتمــاعي مــردم را نيــز دگرگــون مــي
تواند زمينه رقابت توليدكننـدگان و پيـدايش         گونه كه مي   همان

ر هـا را بيشـت      محصولات برتر را فراهم آورد، حق انتخاب مشتري       
 درصـورت نبـودِ نظـارت و        ايجـاد نمايـد،   كند و رفاه و تنـوع را        

 .گذاردكنترل ممكن است آثار نامطلوب اجتماعي برجاي 
هاي اقتصادي يـك جامعـه        اگر تبليغات متناسب با واقعيت     

كـه   چنـان . زنـد بتواند به ايجاد نيازهاي كاذب دامـن          نباشد، مي 
هـاي    گرگـوني اند، احساس نياز سرچشمه د      شناسان گفته  جامعه

 نيازها اصولاًً جنبه رواني و ذهنـي        ،ديگر  ازطرف. اجتماعي است 
هاي بازرگاني ممكن است ايجاد،       امان پيام  هجوم بي  كه با  ١دارند

 مطالبـات اجتمـاعي     ،در اين صورت  . تقويت يا دچار تغيير شوند    
رود و     سطح انتظارات ملي بالا مـي      ،گيرد نيز تحت تأثير قرار مي    

و حـرص   زنـد و       مـي  ماندگي دامن  وميت و عقب  به احساس محر  
كـه   آنـان . شـود   روي مـي     قناعت و ميانـه    خواهي جايگزين   زياده
 ،تـر پاسـخ دهنـد    توانند به اين نيازهاي كاذب بيشتر و سريع      مي

كننـد و دسـته ديگـر كـه خـود را             احساس تنّعم و اشرافيت مي    
يچ  ه  انجام  از جديد به آرزوهاي    دستيابيبينند، براي     محروم مي 

احسـاس شـكاف    . كننـد   عمل درست يا نادرستي اجتنـاب نمـي       
طبقاتي و تبعيض اجتماعي در اين حالت طبيعي است و نتـايج            
_______________________________________________ 

اس توسـلي و    ب ـع ، ترجمه و اقتباس غـلام     مباني جامعه شناسي   بروس كوئن،    .1
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 مد و تغييـر ظـواهر       ، دارد كه رواج هوس     به همراه  خاص خود را  
كننـد كـه      بسياري از مردم تصور مـي     . اجتماع از آن جمله است    

 اسـت پايگـاه     اگر به شيوه متفاوت يا جديد رفتار كنند، ممكـن         
دست آورند و به همين دليل اگر به كالاهاي          اجتماعي بهتري به  

كـم    پيدا نكنند، دسـت    هم شود، دسترسي  جديدي كه تبليغ مي   
 . كنند  آن مي داشتنتظاهر به

به تغيير زودگذر در رفتار اطـلاق       ) يا رسم دروغين  (هوس   
 شود؛ به تعبير ديگر، مد اجتماعي پرشور و زودگذر را هـوس             مي

تقليد زودگذر نحوه سـيگار كشـيدن يـك         «. گويند  اجتماعي مي 
هـاي ابـداعي يـك        بـردن برخـي از واژه      كـار  بازيگر سينما يا بـه    

هـايي از هـوس       شخصيت سياسي، اجتمـاعي يـا هنـري، نمونـه         
مد، نوعاً، انعكاس سبك لباس، بلندي يا كوتاهي       . اجتماعي است 

تن كت بلنـد و     رواج ياف . هاي ظاهري فرد است     مو يا ديگر جنبه   
  ١.»هايي از مد است شلوار گشاد يا كت كوتاه و شلوار تنگ، نمونه

  اجتمـاعي تبليغـات تجـاري      ات دامنه تـأثير   ،به اين ترتيب   
چنان گسترده است كه تا اعماق زنـدگي مـردم و رفتارهـاي              آن

 حتي تبليغ نـوع خاصـي از غـذا       ،بنابراين. كند  پيشروي مي آنان  
جامعـه بـزرگ    . هم اجتماعي منجر شود   تواند به تغييرهاي م     مي

 . استاتهند، نمونه گويايي ازاين گونه تغيير
نو و ساير شـهرهاي بـزرگ    هايي كه از بمبئي، دهلي     گزارش« 

) آمريكـايي (دهد كه چگونه شركت جهاني        رسد نشان مي    هند مي 

_______________________________________________ 
 . ۲۳۴همان، ص  .1
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هـاي   ل و روش  ئ، سعي دارد با وسـا     »كلاگ«مواد غذايي موسوم به     
ها را در مورد نـوع و        هي، عادت قديمي هندي   جديد بازاريابي و آگ   

تمايل سياست اقتصـادي ملـي اخيـر        . كيفيت صبحانه عوض كند   
هند و خصوصي شدن و گشايش اين كشور به روي محصـولات و             

 را تشويق كرده است كـه از        »كلاگ«هاي خارجي، شركت      سرمايه
 ميليون نفري هند كه در حال رشد و توسـعه           ٢٥٠طبقه متوسط   

ها را از نـان      اده كند و رژيم صبحانه اين گروه از هندي        است استف 
 »سـريال «هاي توليد شده كه در آمريكا و اروپـا بـه             و برنج به ذرت   

بـه مـوازات بازاريـابي و فـروش ايـن           . معروف هستند عوض كنـد    
هـاي مطبوعـاتي و      همچنين با آگهـي    »كلاگ«محصولات، شركت   

هـاي روزانـه جديـد       رزشتلويزيوني، مردم هند را به انجام و       ـ راديو
هــاي جهــاني، از جملــه  بــدني شــركت ل تربيــتئكــه در آن وســا

نتيجـه ايـن شـده      . كند  رسد هدايت مي    ها، به فروش مي     آمريكايي
است كه در يك سال اخيـر، بـين طبقـات بـالا و متوسـط هنـد،                  

جـاي صـبحانه مـد شـده و طبـق گـزارش               بـه  »سـريال «خوردن  
ــز ورزش و تربيــت  ــات، صــدها مرك ــد جهــت  مطبوع ــدني جدي ب

. كلكته احداث شده اسـت      در شهرهايي مثل بمبئي و     »لاغرشدن«
 اين شركت، مساوي دسـتمزد دو روز        »سريال«قيمت يك صبحانه    

هـاي آمريكـايي،       ولـي هـدف شـركت      ،يك كـارگر هنـدي اسـت      
. گسترش اين كالاها بين چند صد ميليون پولدار اين كشور اسـت    

غيير ارزش و مد شـدن آن       در حال حاضر، طبقات پايين فقط از ت       
شناسـان   طبق مطالعاتي كه اخيـراً توسـط جامعـه        . خبر هستند  با
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هـاي غـذايي مثـل        عمل آمده است، هجـوم شـركت        اين نواحي به  
هـا   سـابقه آن   و غيره به هند و گسترش بـي      »مك دونالد «،  »كلاگ«

هاي بـاز     بين طبقات متوسط و بالاي اين كشور، با سياست دروازه         
قريب به يك ميليـارد هنـدي،       . رابطه مستقيم دارد  اطلاعاتي هند   

ــم ــه   ه ــوم تصــويرها و برنام ــدف هج ــون ه ــوني  اكن ــاي تلويزي ه
 .هاي مربوط به آن هستند كنگ و ماهواره  در هنگ»وي استارتي«

هــاي غــذايي ماننــد  بــازار غــذاهاي آمريكــايي و فروشــگاه 
 ۲۰هـا، سـاليانه        طبق اظهارات اين شركت    »اربي« و   »دونالد مك«

مطالعـات  . درصد در كشور مصر در حال رشد و گسترش اسـت          
دهد كه سن متوسط نفوس ايـن كشـور           اخير در مصر نشان مي    

 ميليوني مصر سـاليانه     ٥٦ سال است و به جمعيت       ١٨در حدود   
اين تحقيقـات نتيجـه     . شود  در حدود يك ميليون نفر افزوده مي      

گيرنــد كــه مصــر در حــال و آينــده مــورد هــدف مســتقيم  مــي
هـاي غـذايي و صـنايع اطلاعـاتي و          هاي جهاني در رشته     كتشر

در مصـر نيـز ماننـد هنـد، يـك           . فرهنگي اسـت و خواهـد بـود       
 يا كباب آمريكايي به قيمت يك دلارونيم، از دسترس          »همبرگر«

 ولي طبقه متوسط و بـالاي مصـر،         ،بسياري از مردم خارج است    
پوشـش  . اين محصولات و استفاده از آنـان را رواج خواهنـد داد           

اي آمريكا و اروپا، نتايج         هاي ماهواره   تلويزيوني مصر توسط برنامه   
.  ايـن كشـور داشـته اسـت        هاي  همضّري در كاركرد اخير كارخان    

هـايي كـه از ايـن         طبق يك پژوهش جديد، كارگران و خـانواده       
هـا و    كنند، ساعات كـار خـود را در كارگـاه           ها استفاده مي    برنامه

نظمـي جديـدي در امـور مـديريت           و بي ها كاهش داده      كارخانه
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 ١.»اند بعضي از صنايع مصر به وجود آورده
هـاي    يكي ديگر از آثار اجتماعي تبليغـات تجـاري، جنبـه           

كالايِ تبليغ  . بهداشتي و درماني است كه نبايد از آن غفلت كرد         
لامت و بهداشت مـردم بـاقي        س جهت كه چه اثري بر     شده، ازآن 

بدون ترديد نبايد دامـن زدن بـه        . تگذارد، داراي اهميت اس     مي
هايي كـه بـه سـلامت شـهروندان آسـيب             دهاورمصرف بيشتر فر  

كم براي رشد جسمي آنان سـودي نـدارد، بـا            رساند يا دست    مي
ايـن موضـوع،    . تبليغ كالاهاي سـودمند، يكسـان شـمرده شـود         

خصوص در ارتباط با كودكان، از اهميـت بيشـتري برخـوردار             به
 . و مقررات نيز انعكاس يافته استبوده و در قوانين 

 ترويج مصرف لـوازم      نيز هاي درمان و    تبليغ داروها يا شيوه    
آرايشي از موضوعات ديگري است كه اثر مسـتقيم بـر سـلامت             

گذارد و بايد در تنظيم مقررات تبليغـات   عمومي جامعه برجا مي  
 .تجاري مورد توجه قرار گيرد

 
   آثار سياسي١-٢-٤

ر اقتصـادي، فرهنگـي و اجتمـاعي تبليغـات          با روشن شدن آثـا    
در پـي   . شـود   تجاري، ابعاد سياسي اين پديده نيـز آشـكار مـي          

دگرگون شدن فرهنگ و رفتار اقتصادي و اجتماعي مردم، بدون          
. گـردد   مـي هـاي اساسـي       ترديد جامعه هم دستخوش دگرگوني    

دهـد؛    خداوند وضعيت هيچ گروهي را تغيير نمي      « ،ديگر عبارت به
_______________________________________________ 
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 .٢١٧ - ٢١٦صص 



 
 

 ٢٣    فصل اول  پيشينه و آثار تبليغات بازرگاني______________

 

 ١.»امي كه آنان، خود تغيير كنندمگر هنگ
المللـي    ناگفته پيداست كـه وضـعيت داخلـي و پايگـاه بـين             

ــابعي از متغيرهــاي اقتصــادي، فرهنگــي و اجتمــاعي   كشــورها ت
هاست؛ طبيعتاً كشوري كـه داراي شـهروندان پـرتلاش، قـانع،             آن
منـد بـه توليـدات داخلـي         هدوست، ايثارگر و علاق ـ    مصرف، نوع  كم

هـاي    گيري هاي داخلي و چه در موضع       گيري ميماست، چه در تص   
 كه مـردم آن كـم كـار،         داردجهاني، وضعيتي متفاوت با كشوري      

 .اند  پرتوقع، مسرف، خودخواه و شيفته توليدات بيگانگان،حريص
رغـم جداسـازي تبليغـات       به همـين جهـت اسـت كـه بـه           

 در مباحـث علمـي و نظـري، در          ٣ از تبليغـات تجـاري     ٢سياسي
 و  هـاي بازرگـاني دنبـال        پيام  طريق  سياسي نيز از    اهداف ،عمل
ايجاد نياز كاذب بـه كالاهـاي خـارجي در كنـار            . شود   مي تأمين

ــاخواه معــادلات اقتصــادي را  تحقيــر توليــدات داخلــي، خــواه ن
هـا افـزايش       دولـت   و فشـارهاي داخلـي را بـر        سـاخته دگرگون  

و  دادهزات كـاهش صـادرات، افـزايش        ا واردات را به مو    ،دهد  مي
 ، و سـازد   ها را از پيشينه فرهنگي خود بيگانـه مـي           تدريج ملت  به

  انفعـال واقعـي را بـر       ،نيازهاي مصـنوعي بـه توليـدات ديگـران        
 .كند ها تحميل مي ها در عرصه روابط بين آن دولت
جمعـي    ل ارتباط ئوسا« ،چنين است كه به اعتقاد محققان       اين 

هـا توجـه     رمايهدرزمينه اقتصادي نيز بيشتر به منافع صاحبان س ـ       

_______________________________________________ 
 .۱۱ سوره رعد، آيه ،»روا مابانفُسِهِميِغَ ما بقومٍ حتّي يْرْغَيِااللهَ لايْ  اِنُ«. 1

2. Propaganda  
3. Advertising  



 
 

 _____________.. .تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٢٤

 

هـا و توليـد       هاي صـنعتي مؤسسـه     دارند و به عوض آنكه پيشرفت     
رفـع نيازهـاي     كالاهاي مصرفي را در جهت خـدمت بـه مـردم و           

طور دائم مردم را بـه خريـد و    واقعي افراد سمت دهند، برعكس به 
مصــرف هرچــه بيشــتر كالاهــاي غيرضــروري تشــويق و ترغيــب 

كـه بـه     مـع صـنعتي كنـوني     طريـق افـراد، در جوا      بدين. كنند  مي
شـوند تحـت تـأثير        ناچـار مـي    ،انـد    موسوم شـده   »جوامع مصرف «

روز از طريــق  هــاي شــبانه تبليغــات تجــاري كــه در تمــام لحظــه
هـاي   هـا، سـينماها و آگهـي    ها، راديوــ تلويزيـون      ها، مجله   روزنامه

كننـد، كالاهـاي بيشـتري        ها را تعقيـب مـي      گوناگون ديواري، آن  
يهي است كـه افـراد، بـراي تـأمين ايـن همـه              بد. خريداري كنند 

دست  كننده بايد درآمد بيشتري نيز به      نيازهاي مصنوعي و سرگرم   
ولـي ازآنجاكـه   . آورند تا قادر باشند قوه خريد خـود را بـالا ببرنـد           

كسب درآمد بيشتر، نيازمند كـار بيشـتر اسـت، خـود را مجبـور               
جاي يـك     به و احتمالاً  هاي زيادتري كار كنند    بينند كه ساعت    مي

شغل، يك يا چند شغل ديگر نيـز پيـدا كـرده تـا بتواننـد بهـاي                  
كننـد،   طور قسطي خريداري مـي  كالاهاي مصرفي را، كه بيشتر به  

 چـه ازلحـاظ     ـبدون ترديد، افراد با كار بيشتر ـ ـ      . موقع بپردازند  به
شـوند،    تـر مـي     تر و فرسوده     خسته ـجسمي و چه ازلحاظ روحي  ـ    

دهنـد، از فراغـت و آسـايش         ا از دست مـي    شور و نشاط زندگي ر    
واقعي محروم شده، نسبت به وضـع اجتمـاعي خـود و اطرافيـان              

تواننـد از     ها نمي  در نتيجه آن  . شوند  توجه مي   اعتنا و بي   خويش بي 
هـاي اجتمـاعي     برداري كنند، مسـئوليت     حقوق سياسي خود بهره   

. ندخويش را انجام دهند و با همكاري ديگران آينده بهتري بسـاز           
طــور غيرمســتقيم،  در چنــين شــرايطي، تبليغــات بازرگــاني، بــه



 
 

 ٢٥    فصل اول  پيشينه و آثار تبليغات بازرگاني______________

 

هاي تبليغات سياسي را كـه حفـظ و گسـترش سـازگاري و       هدف
 ١.»كنند كاري است، تأمين مي محافظه

سياسـت و    تر تأثير تبليغـات تجـاري بـر         براي درك عميق   
امنيت ملي كشورها، بايد دو واقعيت مهم جهـان معاصـر را هـم     

سـازي اقتصـاد و ديگـري        نخست موضوع جهاني  در نظر گرفت؛    
روند پرشتاب ايجاد بازار واحد جهـاني كـه در           .انقلاب ارتباطات 

شـود،    دنبـال مـي    راستاي تحقق نظريـه دهكـده واحـد جهـاني         
تر را قرباني منافع آني   خود منافع آتي كشورهاي ضعيف     خودي به

تـر كـه تـوان        كشورهاي ضـعيف  . سازد  هاي برتر جهان مي    قدرت
باره بـا مـوجي از       يك ابت در عرصه توليد و توزيع را ندارند، به        رق

 قابـل  جـه و هـيچ  شـوند، كـه بـه       رو مـي    تقاضاهاي غيرواقعي روبه  
 ـ  گويي نيسـت؛    پاسخ هـاي نـوين مرزهـاي        ويـژه آنكـه رسـانه      ه ب

اي   جغرافيايي را درنورديده و جهـان را بسـان ويترينـي شيشـه            
 . براي همگان ديدني ساخته است

طالعات كميسيون تدوين اسـتراتژي امنيـت ملـي         نتيجه م  
نقـش   ها، بر   ييد همين استنباط  أ با ت  ٢يكم  و  آمريكا در قرن بيست   

_______________________________________________ 
 .۳، صهمان، »هاي تجاري و از خود بيگانگي انسان آگهي«د،  كاظم معتمدنژا.1
 ١٩٩٨ويكـم كـه در سـال         ستراتژي امنيت ملي آمريكا در قرن بيست      ه ا  پروژ .2

سـال    مـدت سـه    درتوسط وزارت دفاع آمريكا براساس وظايف قـانوني محولـه           
هاي تحقيقاتي پيرامون مسائل استراتژيك      ترين پروژه  ، يكي از بزرگ   طراحي شد 

 .امنيت ملي آمريكا بوده استو 
مـداران و كارشناسـان      اين پروژه كه با مشاركت جمـع كثيـري از سياسـت            

 تنهـا يـك پـروژه تحقيقـاتي         ،رتبه و محققان برجسته صـورت گرفـت        نظامي عالي 
  ،محض دانشگاهي براي اطلاع عموم يا توصيه به مقامات ايالات متحده نيسـت            



 
 

 _____________.. .تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٢٦

 

 در ايـن    ،به عقيده آنـان   . كند  اي خاص تأكيد مي     گونه اينترنت به 
 تحولهاي سنتي بازاريابي و توزيع را دچار          زمينه اينترنت روش  

هـم بـراي    اينترنـت هـم بـراي توليـدات خـاص و            . كرده اسـت  
هاي تبليغاتي تبديل     هايي از توليدات، به منبع بزرگ آگهي        گروه

افـزايش   آن در ايـن قلمروهـا        نفـوذ شده و در ربع قرن آينـده،        
 .بيشتري خواهد يافت

اينترنت همچنين هزينه ورود به بازارهاي جديـد را كـاهش            
المللـي   هاي اقتصادي بين سسات كوچك به فعاليت   ؤ و ورود م   داده

هـا و كوتـاه     اين پديده با كاستن از شمار واسطه      . سازد   مي را آسان 
دهـد كـه واقعـاً      معاملات، به بازارها امكـان مـي     انجام كردن زمان 

بازار جهاني نه تنها در حال بزرگ شدن است، بلكه          . جهاني شوند 

                                                                                       
كميسيون « و در چارچوب     »منيت ملي آمريكا  ا«بلكه اين تحقيق براساس قانون       

رو يـك دسـتورالعمل       ازاين . طراحي و به مرحله اجرا درآمده است       »مشورتي فدرال 
 .آيد حساب مي كارگيري در امنيت ملي آمريكا به سياسي و امنيتي براي به

 پيشنهاد اجراي   »سيون مشورتي فدرال  يكم«وزير دفاع آمريكا طبق قانون       
و كـاخ   كـرد    ارائـه    »ويكـم  امنيت ملي آمريكا در قرن بيست     «ن  طرحي را با عنوا   

سفيد و كنگره با اين طرح موافقت كردند و كميسيوني با همين عنوان تشـكيل           
گــذاران و  مــداران، قــانون از ميــان سياســتهــم اعضــاي ايــن كميســيون . شــد

 .پژوهشگران برجسته انتخاب شدند
 و  ه برگزار كرد  ١٩٩٨ كميسيون، نخستين نشست كاري خود را در اكتبر        

وضـعيت  خسـت، بررسـي     ن. نمودبندي   مأموريت محوله را در سه مرحله تقسيم      
 دوم، طراحي اسـتراتژي امنيـت       ،وپنج سال آينده   امنيتي جديد جهان در بيست    

هاي مختلـف    سوم، بررسي عملكرد دستگاه   ،ملي آمريكا متناسب با اوضاع جديد     
هـاي ضـروري بـراي       راتژي و توصـيه   امنيتي براي اجراي مؤثر و صحيح اين است       

 .ها انجام اصلاحات در آن



 
 

 ٢٧    فصل اول  پيشينه و آثار تبليغات بازرگاني______________

 

ساختار  شود و اين امر بر      تر مي   سلسله مراتب درون آن نيز ضعيف     
دمات و صـنعت اقتصـاد جهـاني        هاي خ   تجارت و رقابت در بخش    

 . داردتأثير مهمينيز 
 توانـد بـر     سرانجام اينكه يكپارچه شدن اقتصاد جهان، مـي        

در .  مهمي بگذارد  آثارسرشت كشورها و نيز نظام حكومتي آنان        
كـه ممكـن      هاي بزرگ اقتصادي و اجتمـاعي، درحـالي         دگرگوني

است پيوندهاي عاطفي مردم با كشـور كـاهش يابـد، در همـان              
نظـام  . كنـد   پيـدا مـي   حال انتظار از دولـت آن كشـور افـزايش           

سياسي اين كشورها ازسويي براي پرداختن به مسائل اقتصادي          
، مشـروعيت   افـزايش اسـت   اي روبـه  طـور فزاينـده    جهان كه بـه   

كمتري خواهند داشت و ازسوي ديگر بـراي تحـت تـأثير قـرار              
. اهند بود  و قدرت كمتري برخوردار خو     تواندادن آن مسائل، از     

 تـوأم بـا      و تـر   بدون ترديد انتظارات و تقاضاهاي اجتماعي افزون      
هـاي    كنـد كـه سياسـت       مسائل، ايجاب مـي    نفوذ كمتر دولت بر   

نظـر    بـه . تعريف شـوند  زترين كشورها نيز با     امنيت ملي پيشرفته  
هـاي   كم با تركيب و سياسـت       بسياري از كشورها، دست    رسد  مي

 ١.اين شرايط پايدار بمانندفعلي خود، نخواهند توانست در 
با توجه بـه آنچـه گفتـه شـد، پـذيرش ايـن واقعيـت كـه                   

 همان اهداف تبليغات سياسي را دنبال        در عمل  تبليغات تجاري 

_______________________________________________ 
 تهيه شده توسط كميسيون تدوين      ،٢١تژي امنيت ملي آمريكا در قرن       ااستر. 1

، تهـران  ،جـلال دهمشـگي و ديگـران      ترجمـة   تژي امنيـت ملـي آمريكـا،        ااستر
 تهـران،  ،المللي ابرار معاصـر     سسه فرهنگي مطالعات و تحقيقات بين     ؤانتشارات م 

 .۹۱-۶۲، صص ١٣٨٢پ سوم، بهار چا



 
 

 _____________.. .تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٢٨

 

تبليـغ سياسـي، يـك      «اگر بپـذيريم كـه      . نيست كند، دشوار   مي
كــاري  يافتــه بــراي شــكل دادن ادراكــات و دســت تــلاش نظــام

هـدف از تبليـغ سياسـي،       «و »ها و هـدايت رفتـار اسـت         شناخت
هـاي    تواند تحت تأثير قراردادن افراد بـراي پـذيرش نگـرش            مي

 هاي بازرگـاني را از       آگهي  نبايد چرادر اين صورت     ،»خاص باشد 
در اغلب مـوارد،    «البته    ابزارهاي تبليغ سياسي تلقي كرد؟     جمله

  ١.»تشخيص پيام از تبليغ سياسي دشوار است
 

_______________________________________________ 
فصـلنامه  لـو،    ملـك محبوبـه   ترجمـة   ،  »ساختار تبليغ سياسـي   «گرت جووِت،   . 1

 .٢٥ - ٢٤، صص ١٣٧٤، بهار ٢١، ش رسانه



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 مود  فصل

 

 تبليغات بازرگاني در 
 حقوق ايران

 





 

 

 
 
 
 
 
 
 

 به بررسي اصول و مبـاني حقـوق تبليغـات بازرگـاني در              فصلاين  
به ايـن منظـور ابتـدا تاريخچـه موضـوع پـيش از              . پردازد ايران مي 

 پـس از پيـروزي      مصـوب پيروزي انقلاب اسلامي و سپس قـوانين        
مقررات تبليغات بازرگاني   آنجاكه    از. شود  ميانقلاب اسلامي بررسي    

 ،ها متفـاوت بـوده   بتدا با مطبوعات و ساير رسانهدر صدا و سيما از ا    
 .گيرد مورد طرح و بررسي قرار ميطور مستقل  رو به ازاين

 
  پيش از پيروزي انقلاب اسلامي ۱-۲

داستان تبليغات تجاري در ايـران هـم ماننـد سرگذشـت آن در        
گذشته از تبليغات سنتي، در مورد      . هاي جهان است    كشورديگر  

هـاي    زني  بازرگاني به سبك جديد نيز گمانه     هاي    تاريخچه آگهي 
سـابقه  «كه به عقيده برخي      درحالي .متفاوتي صورت گرفته است   

 سال قبل، يعنـي سـال       ٨٠تبليغات بازرگاني در ايران به حدود       
 هجري شمسي، كـه اولـين آگهـي تجـارتي در روزنامـه              ١٣٠٠

 برخـي ديگـر معتقدنـد       ١،»گـردد   اطلاعات چاپ شده بود، برمـي     

_______________________________________________ 
كل بازرگاني سازمان صدا     ، اداره  نخستين جشنواره آگهي برتر     آگهي، آگاهي،. 1

 .٥٩، ص١٣٧٩و سيماي جمهوري اسلامي ايران، 



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٣٢

 

 آگهـي تجـاري مطبوعـاتي در شـماره سـوم روزنامـه              نخستين«
 در مهـر  « و   » سال پيش، انتشار يافـت     ١٥٠اتفاقيه، بيش از     وقايع
 شمسي هم كه ايستگاه تلويزيـوني خصوصـي ايـران           ١٣٣٧ماه  

 ١.»كرد، از ابتدا آگهي داشت كار آغاز به
ــاره   ــين پ ــته  همچن ــان نوش ــد اي محقق ــرزا  «: ان ــاس مي عب
يراني است كه پـيش از انتشـار نشـريه در       السلطنه نخستين ا   نايب

طليعه نخسـتين نشـريه ايـران    . ايران به مطبوعات اروپا آگهي داد   
هاي موجـود     اما در نسخه  . شود  يك اعلان مطبوعاتي محسوب مي    

نام ايـران در عهـد محمدشـاه قاجـار آگهـي ديـده                اين نشريه بي  
يـران  ناگزيريم كه پيشينه آگهي در مطبوعـات ا        رو ازاين. شود  نمي

به اين ترتيب نخستين آگهي     . را عهد ناصرالدين شاه قاجار بدانيم     
ناصري درج شـد، بـه سـفارش يـك تـاجر             كه در مطبوعات عهد   

 روزنامـه  »نمره ششم«  است كه در»موسيو روجياري « فرنگي به نام  
 ٢.» مندرج استاتفاقيه  وقايع

 
  قانون اساسي مشروطه ۱-۱-۲

نظيـر   اي كـم     كشور ما حادثه   انقلاب مشروطيت در تاريخ معاصر    
 اي مختلـف از خـود برجـا       ه ـ   كه پيامدهاي مهمي در عرصه     بود

_______________________________________________ 
فصلنامه پـژوهش  ، »كند تبليغ، صنعتي كه باور توليد مي«زاده،   اكبر قاضي  علي. 1

 .١٥٣، ص٢٩ ، شو سنجش
، »نماي وقـايع آگهـي در ايـران     پيشينه و انواع آگهي، سال    «سيدفريد قاسمي،   . 2

 .١٠٤، ص ٣٦، ش  رسانههفصلنام
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ن دسـتاوردهاي ايـن خيـزش    تري ترديد، يكي از مهم    بي. گذاشت
  ايـران   جامعـه   در گرايـي  »قـانون «عمومي را بايد در آغـاز دوران        

 ١٣در اثر اين نهضت بود كه فرمان مشروطه در تـاريخ            . دانست
وسـيله مظفرالـدين      بـه  )قمري١٣٢٤( شمسي   ١٢٨٥مرداد ماه   
موجب آن براي نخستين بار در كشـور مـا            و به  گرديدشاه صادر   
 . بنيان نهاده شد»خانه ملّت«اي به نام  قوه مقننه

، ١٣٢٥تدوين قانون اساسي مشروطيت و متمم آن در سال           
هـا قبـل از آن        اي بود كه سال     گام اول در تدوين مقررات به شيوه      

 اساسـي    نويسندگان قانون . اي اروپايي معمول شده بود    در كشوره 
نظـر بـه مسـئله مطبوعـات         مشروطيت در چند مـورد بـا وسـعت        

بر آزادي مطبوعات پـاي  صراحت    به و در اصل بيستم نيز       هنگريست
عامه مطبوعـات، غيـر از كتـب        « :كرد  اين اصل تأكيد مي   . فشردند

ها ممنـوع     آن  آزاد و مميزي در    ،ضلال و مواد مضره به دين مبين      
هـا مشـاهده     هرگاه چيزي مخالف قـانون مطبوعـات در آن        . است

طبـق قـانون مطبوعـات مجـازات         شود، نشردهنده يا نويسنده، بر    
شود ولي اگر نويسنده، معـروف و مقـيم ايـران باشـد، ناشـر و                  مي

 .»طابع و موزع از تعرض مصون هستند
  در »منصـفه هيئت  «در اين قانون اساسي، همچنين حضور        

م سياسي و مطبوعـاتي بـه رسـميت شـناخته           جرائرسيدگي به   
 در ايـن قـانون را       »مطبوعـات «نكته مهم آن است كـه واژه        . شد
معناي لغوي آن، يعني آنچه چـاپ و طبـع شـده، در              توان به   مي

 و »كتـب ضـلال  « اصل بيستم    همچنان كه بيان شد،   . نظر گرفت 
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نـد و ايـن   ك  را از قاعـده آزادي اسـتثنا مـي    »مـواد مضـره   «ديگر  
 اولـين   ،با همين برداشت  . صراحت، گواه شمول اين واژه است      به

، نيـز   ) شمسـي  ١٢٨٦ اسفند   ١٨مصوب  (قانون مطبوعات ايران    
 مقرراتـي راجـع بـه انـواع      ،ناظر به همه مواد انتشاراتي و چـاپي       

 . مختلف آن وضع كرده است
 
 )۱۲۸۶مصوب (  قانون مطبوعات ۲-۱-۲

 شـش ر كـه داراي يـك مقدمـه،         هاي قانون مـذكو     عناوين فصل 
 :  ماده بوده است، عبارت است از۵۲فصل و 

 ، چاپخانه و كتابفروشـ فصل اول. ۱ 
 ، طبع كتبـ فصل دوم. ۲ 
 ،جات مقرر ه روزنامـ فصل سوم. ۳ 
 ، اعلاناتـ فصل چهارم. ۴ 
 ، حدود تقصير نسبت به جماعتـ فصل پنجم. ۵ 
 ١. محاكمهـ  فصل ششم. ۶ 
موافـق اصـل بيسـتم از       «: قانون آمده اسـت   در مقدمه اين     

قانون اساسي عامه مطبوعات غير از كتب ضلال و مواد مضره به            
ولـي هرگـاه    . هـا ممنـوع اسـت      دين مبين آزاد و مميزي در آن      

ــات در آن  ــانون مطبوع ــالف ق ــزي مخ ــود،   چي ــاهده ش ــا مش ه
. شود  طبق قانون مطبوعات مجازات مي     نشردهنده يا نويسنده بر   

ه، معروف و مقيم ايران باشد، ناشر و طابع و موزع از            اگر نويسند 
_______________________________________________ 

تهـران،  ،  قانون مطبوعات و سير تحول آن در حقوق ايران        محسن اسماعيلي،   . 1
 .۴۳-۲۳ صص ،۱۳۸۲وش، چاپ چهارم، انتشارات سر
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 .تعرض مصون هستند
جات و اعلانات و لـوايح در        هشود طبع كتب و روزنام     مقرر مي  

ابواب  تحت قوانين مقرره ذيل كه از براي حفظ حقوق عموم و سد           
 .شود، آزاد است مضار از تجاوزات ارباب قلم و مطبوعات وضع مي

يـا كتـاب و جريـده و    كنـد   دائـر   هركس بخواهـد مطبعـه     
طبع برساند يا مطبوعات را بفروشد بايـد بـدواً عـدم              هاعلاناتي ب 

تخلف از فصول اين قوانين را نزد وزارت معارف به التزام شـرعي     
  .»ملتزم و متعهد شود

 طـي شـش     »اعلانـات «فصل چهارم اين قانون تحت عنـوان         
بـا  . پـردازد   مي »لاناتطبع و نشر اع   «ماده به تبيين الزامات قانوني      

 »اعلانـات «صورت    توجه به اينكه تبليغات تجاري آن زمان غالباً به        
مـتن مـواد ايـن فصـل خـالي از            گرفته است، مروري بر     ميانجام  

 : فايده نخواهد بود
سـت لكـن اگـر مضـمون      ا طبع و نشر اعلانـات آزاد ـ )۱۷(ماده  

اخـتلال  اعلان شامل قبايح و فضايح باشد يا داعـي بـه فسـاد و               
مسئولند و اداره نظميه حق      دو امور عامه، مطبعه و متصدي هر     

توقيف اين گونـه اعلانـات را داشـته مرتكـب و متصـدي را بـه                 
 .محكمه عدالت جلب خواهد كرد

 از اين قبيل مطلقـاً بـه چـاپ     و آنچه   اعلان و لايحه   ـ )۱۸(ماده  
تخلـف از ايـن مـاده    . رسد بايد محل مطبعه را حـاوي باشـد    مي
صّدي و مرتكب را از يك تومان الي سه تومـان وجـه ملزمـي               مت

نظر حاكم قضيه از يك روز الي سه روز           ملتزم خواهد كرد و يا به     
 .شود حبس مي
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اعلانات رسمي كه ازطرف ادارات دولتـي بـه طبـع            ـ )۱۹(ماده  
ساير اعلانات، از هـركس     . رسند روي كاغذ سفيد خواهد بود       مي

رسد تا اعلانات رسـمي از         طبع مي  و هرجا، روي كاغذ رنگين به     
درصـورت تخلـف از ايـن مـاده         . اعلانات شخصـي ممتـاز باشـد      

 هزار دينـار دادنـي خواهـد بـود و      ۱۵هزار دينار الي      ۵متصدي  
درصورت تكرار تخلف در عرض يك سال از يـك روز الـي پـنج               

 .روز حبس خواهد شد
 درصورت باطل كردن يا دريـدن و كنـدن اعلانـات           ـ )۲۰(ماده  

رسمي دولتي و اعلاناتي كه در مواقع انتخاب وكلاي ملت نصب           
 .حـبس خواهـد شـد      شوند مرتكب از يك روز الـي سـه روز           مي

 روز الـي    ۶چنانچه مرتكبين از اجـزاي ادارات دولتـي باشـند از            
 .يك ماه حبس خواهند شد

مالكين بيوتات و عمارات حق منع از نصب اعلانـات          ـ   )۲۱(ماده  
ارات خود دارند و هرگاه كسي بـدون اجـازه در       در و ديوار عم   ه  ب

 .املاك خاصّه نصب اعلان كند مالك حق ابطال دارد
سواي اعلانات رسمي و اعلانات انتخابيه هر اعلانـي          ـ )۲۲(ماده  

بايد تمبر دولتي بخورد و قيمت آن تمبر برحسب عده اعـلان و             
موافق قانوني كـه در بـاب تمبـر         . شود  قطع ورق آن مختلف مي    

ادي حق تمبر بـه اخـتلاف بـه التـزام            زاع خواهد شد طفره     وض
 . شود  تومان مجازات مي۵۰ تومان الي ۱۰شرعي از 

اصول حقـوقي زيـر درخصـوص       ،    دقت در متن مواد فوق     با 
 :شود  استفاده مي»اعلانات«صورت  تبليغات تجاري به

 مگر آنكه مخلّ اخلاق و عفت يا        ،آزادي تبليغات تجاري  . ۱ 
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 ، باشدنظم عمومي
متصـدي    چاپخانـه و   ،مسئوليت مدير مسـئول روزنامـه     . ۲ 

 ،مئتبليغاتي در برابر تخلفات و جرا
 ،سسه انتشاراتيؤلزوم اعلام مشخصات م. ۳ 
 ،وسيله رنگ كاغذ هوجوب تمايز اعلانات دولتي و غيردولتي ب. ۴ 
 ،ممنوعيت تعرض به مواد تبليغاتي مجاز. ۵ 
 خصوصي بدون رضـايت     اموال ممنوعيت نصب آگهي بر   . ۶ 

 ،ها صاحبان آن
 ،ها ضرورت پرداخت ماليات براي آگهي. ۷ 
هـاي    آگهي م مطبوعاتي نسبت بهئشمول تخلفات و جرا   . ۸ 

 ،چاپي تبليغاتي
 .م تبليغاتيئوجوب حضور هيئت منصفه در رسيدگي به جرا. ۹ 
سفانه توجهي كه اولين قانون مطبوعات ايران بـه مـواد           أمت 

ي در آن زمان نشان داده بود، با تغيير اين قـانون           معمول تبليغات 
وزيـري   قانون مذكور تـا دوران نخسـت      . به فراموشي سپرده شد   

 اما با تحول اوضـاع      ،دكتر محمد مصدق به حيات خود ادامه داد       
دليلـي   هـا، هـركس بـه      سياسي و اجتمـاعي كشـور در آن سـال         

و، ر ازايـن . پنداشـت   دگرگوني مقررات مطبوعاتي را ضروري مـي      
مصدق كه از مجلس هفدهم اختيارات ويژه و از جمله حق وضع    

تصويب قـانون مطبوعـات      قانون را كسب كرده بود، به تدوين و       
ازآنجاكه اين قانون براساس اختيـارات ويـژه و         . جديد اقدام كرد  

نه از طريق قـوه مقننـه تصـويب و اجـرا شـده، آن را اصـطلاحاً            
 .نامند  مي»لايحه قانوني مطبوعات«
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 ١٥هاي اساسي لايحـه قـانوني يادشـده كـه در             يكي از تفاوت   
 بـه تصـويب رسـيد، بـا قـانون قبلـي، محـدود شـدن                 ١٣٣١بهمن  

 ١.معناي خاص و اصطلاحي بود  از معناي عام واژگاني به»مطبوعات«
روزنامـه  « :اين لايحه قانوني تصريح شده بود كه      ) ۱(در ماده    

تن افكـار مـردم     اي اسـت كـه بـراي روشـن سـاخ            يا مجله نشريه  
هاي مختلف اجتماعي، سياسي، علمـي، فنـي يـا ادبـي و               درزمينه

ترقي دادن سطح معلومات عامه و نشر اخبار و اطلاعات و مطالب            
طور  انديشي در امور عمومي به     المنفعه و انتقاد صحيح و صلاح      عام

 .»شودنامه طبع و نشر  منظم و در مواقع معين برطبق اجازه
 از   را  تجـاري  »اعلانـات «بيعي اسـت كـه ديگـر        بنابراين ماده ط   

 و تعيين و تدوين مقررات مربوط       كردهشمول قانون مطبوعات خارج     
 .اي مستقل ارجاع دادند نامه نيبه آن را به هيئت وزيران و آي

هاي كشور و     وزارتخانه«:  لايحه قانوني مطبوعات   )۱۴(طبق ماده   
و ...  هـا   خانـه فرهنگ و دادگستري مكلفند براي تنظيم امور چاپ       

هــاي لازم را تهيــه و بــه هيئــت وزيــران  نامــه آيــين...  اعلانــات
 .»نندكپيشنهاد 

قانون . اين تغيير رويه عيناً در قوانين بعدي نيز ادامه يافت          
، لايحـه قـانوني مطبوعـات       ١٣٣٤ مـرداد    ١٠مطبوعات مصوب   

 و بـالاخره قـانون مطبوعـات مصـوب          ١٣٥٨ مـرداد    ٢٠مصوب  
معنـاي خـاص آن محـدود        ي مطبوعات را به   ، همگ ١٣٦٤اسفند  

_______________________________________________ 
بهـار  ،  ۲۵ ش،   رسانه هفصلنام،  »تعريف حقوقي مطبوعات  «محسن اسماعيلي،   . 1

۱۳۷۵. 
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هـاي    كرده و البته اجازه دادند تا با رعايت مقررات به نشر آگهي           
 .تبليغاتي اقدام كنند

 
 ) ۱۳۴۸مصوب (نامه تنظيم امور اعلانات    آيين۳-۱-۲

گـذار رسـيده و مـورد         قوانيني كه به تصويب قوه قانون      افزون بر 
 كه براي تنظيم مقررات     هايي  بحث قرار گرفت و براساس تكليف     

هاي متعددي نيـز بـه تصـويب       نامه  بود، آيين شده  مربوط تعيين   
 .رسيده است
 »نامه تنظـيم امـور اعلانـات    آيين«ترين اين مقررات،      يكي از مهم  

لايحه ) ۱۰( است كه به استناد ماده       ١٣٤٨ فروردين   ٢٣مصوب  
 به تصويب هيئـت وزيـران       ١٣٣٤قانوني مطبوعات مصوب سال     

 : نامه تصريح شده بود كه آيين) ۱( در ماده .رسيد
منظور شناساندن و معرفـي كالاهـا،        نشر آگهي و تبليغ به    « 

عرضــه خــدمات و بازاريــابي از طريــق روزنامــه، مجلــه، راديــو، 
ر آن تابع مقررات اين    يتلويزيون، سينما، مكاتبه، ويزيتوري و نظا     

 .»نامه خواهد بود آيين
بـه راه انـداختن كارنـاوال و        « :ودنيز مقرر كرده ب    )۲ (ماده 

نمايش در معابر عمومي براي تبليغ كالا يا عرضه خدمات فقـط            
 ،با موافقت قبلي وزارت اطلاعات و مقامات انتظامي مجاز اسـت           

ولي استفاده از هر نوع بلنـدگو اعـم از ثابـت و سـيار در معـابر                  
 .»عمومي براي اين منظور ممنوع است

پخش و توزيـع اوراق آگهـي       «: )۴(موجب ماده    همچنين به  
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در معابر عمومي موكول به كسب موافقت قبلي وزارت اطلاعات          
و مقامات انتظامي است، نصب و نوشتن آگهي جز در نقاطي كه            

 .»شود ممنوع است دار تعيين مي ازطرف مقامات صلاحيت
هـاي مربـوط بـه       در مـورد آگهـي    « :نامـه   براساس اين آيين   

 بهداشتي و آرايشي بايد     ،ييني، دارو ي، آشاميد يخواص مواد غذا  
تبليغ مربوط به خـواص     . قبلاً اجازه وزارت بهداري تحصيل شود     

ي كـه مسـتقيماً بـراي       يهـا  مگـر آن  . ي ممنـوع اسـت    يمواد دارو 
شود، بعـد از كسـب اجـازه          ها و پزشكان فرستاده مي     بيمارستان

 .)٧ماده  (»وزارت بهداري
ني در ارتباط با كودكان     نامه به تبليغات بازرگا     در اين آيين   

هـايي كـه بـراي       گهـي آ«: شده بـود  نيز توجه خاص شده و مقرر       
شود نبايد طوري تنظيم شود كه موجب         تبليغ كودكان تهيه مي   

زودبـاوري آنـان     فريب آنان بشـود يـا از احساسـات كودكانـه و           
نـوع كـالاي بازرگـاني و        تبليغ هر «:  همچنين »استفاده شود  ءسو

ــر صــورت د  ــه ه ــدمات ب ــتانخ ــتان ر كودكس ــا و دبس ــا و  ه ه
 .) و تبصره آن)۹(ماده  (»ها ممنوع است دبيرستان

هـر شخصـي    «: نامه هم آمـده بـود       اين آيين ) ۱۲(در ماده    
يـا  شـود   تواند واسطه انتشار آگهـي       حقيقي يا حقوقي وقتي مي    

تحت نام كانون آگهي و مؤسسه تبليغاتي و عناوين مشابه بـراي            
كـه نـام خـود را در دفتـر          كنـد   ليـت   انتشـار آگهـي فعا     تهيه و 

شـود بـه ثبـت        مخصوصي كه در وزارت اطلاعـات تشـكيل مـي         
نامـه باشـد      ينيرسانده و مدير مسئولي كه حائز شرايط در اين آ         
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 .»كندبه وزارت اطلاعات معرفي 
 
هـاي آگهـي      نامـه امـور تبليغـاتي و كـانون            آيين  ۴-۱-۲
 )۱۳۵۴مصوب (

نامـه امـور      آيـين « بايـد از     »ناتنامه تنظيم امور اعلا     آيين« پس از 
 ١٣٥٤ شهريور   ٢٢ ياد كرد كه در      »هاي آگهي   تبليغاتي و كانون  

نامـه بـا      تفاوت عمده اين آيـين    . به تصويب هيئت وزيران رسيد    
سسـات تبليغـاتي و     ؤدهـي م   نامه قبلي، تأكيد بـر سـازمان        آيين

سـيس شـعبه و   أ ت در آناي كـه  گونه  بود، به  ها  تقويت جايگاه آن  
  .))۵ (ماده(دگي نيز مجاز دانسته شد نماين
نامـه قبلـي وجـود       كـه در آيـين    ) ۸(همچنين طبق مـاده      

انتشار جزوه، بولتن يا هرنـوع نشـريه خـاص تبليغـاتي            «: نداشت
مستلزم كسب اجـازه از وزارت اطلاعـات و جهـانگردي اسـت و              

بار معتبر بوده و تكرار انتشار محتاج        اجازه مذكور فقط براي يك    
 .»ه مجدد خواهد بودبه اجاز
اســتفاده از تصـاوير و عنــاوين مقامـات عاليــه   «ممنوعيـت   

 »هـاي تبليغـاتي     مملكتي و تمثال پيشـوايان مـذهبي در آگهـي         
 نامه آمـد،    آيين اين    در  بود كه   جديدي نيز از موارد  ) )۱۲(ماده  (

اما ساير موارد نظير تبليغات مربـوط بـه كودكـان و در محـيط               
ه يا مخالف با احساسات ديني و ملي يا         مدارس، تبليغات فريبند  

مروج فساد اخلاقي يا دربردارنده وعده جـايزه بـا انـدكي تغييـر        
 .تكرار شد
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  پس از پيروزي انقلاب اسلامي  ۲-۲
تحـول بنيـادي در        ،١٣٥٨با پيروزي انقلاب اسـلامي در سـال         

ساختار سياسي، فرهنگي و حقوقي كشور پديد آمد؛ بسـياري از           
ات سابق نسخ شدند و جاي خود را بـه قـوانين و             قوانين و مقرر  

با اينكه متون قانوني مربوط به تبليغـات        . مقررات جديد سپردند  
بازرگاني هم از اين قاعده مستثنا نبود، امـا هنـوز هـم مقـررات               

 .جامعي در اين زمينه نداريم
 
   قانون اساسي جمهوري اسلامي ايران۱-۲-۲

 »تبليغـات تجـاري   «ان از   در قانون اساسي جمهوري اسلامي ايـر      
 از   هـم  طور خاص سخني به ميان نيامده و شايد چنين انتظار          به

هـاي مختلـف      حال در بخـش     بااين. قانون اساسي منطقي نباشد   
ترديد در تبليغـات تجـاري        اين قانون قواعدي وجود دارد كه بي      

عـادي و   ( همه قوانين بعدي     ،گذشته ازاين. بايد مراعات شود   نيز
بايد هماهنگ با اين قواعد بـوده و مغـايرتي بـا آن             ) اي  نامه  آيين

هـا     سوم تحت عنـوان بايسـته      فصلنداشته باشند اين قواعد در      
 .مطرح خواهد شد

 
 ها  نامه   قوانين عادي و آيين۲-۲-۲
رغـم   هاي طولاني از پيروزي انقلاب اسلامي و بـه          گذشت سال  با

لامي، سفانه هنوز هم مجلـس شـوراي اس ـ       أ، مت  جامعه نياز مبرم 
 ايـن گفتـه      البته .قانون تبليغات را تدوين و تصويب نكرده است       

به آن معنا نيست كه حوزه تبليغات تجاري فاقد هرگونه قاعـده            
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 يقانوني است؛ مقصود آن است كـه قـانون اختصاصـي و جـامع             
جانبـه در ايـن       همـه   و هـاي دقيـق     براساس نيازها و كارشناسي   

 قوانين با اطـلاق يـا       گرنه بسياري از  ااست،  نشده  خصوص وضع   
 ١.دهنـد  عموم خود، بخشي از مسائل اين حـوزه را پوشـش مـي            

نقص، سكوت، اجمال يا تعارض احتمالي اين قوانين در مواردي          
گيرند و نيز ارتبـاط       گونه ضمني تبليغات تجاري را دربرمي      كه به 

ــا جنبــه شــناختي،  شناســانه، جامعــه هــاي روان ايــن موضــوع ب
كنـد تـا      ياسـي و ماننـد آن ايجـاب مـي         اقتصادي، ارتباطاتي، س  

 .تدوين قانون جامع تبليغات مورد توجه جدي قرار گيرد
نـويس   هايي براي تهيه پيش     ناگفته نماند كه تاكنون تلاش     

تـوان    ها مـي   قانون تبليغات تجاري صورت گرفته كه از ميان آن        
به دو نمونه اشاره كرد؛ نخست پژوهشـي اسـت كـه گروهـي از               

هاي وزارت    ش مركز مطالعات و تحقيقات رسانه     محققان به سفار  
 بـه انجـام رسـانده و        ١٣٧٦فرهنگ و ارشـاد اسـلامي در سـال          

نتيجه آن را همراه با توضـيح و دلايـل تـوجيهي تحـت عنـوان                
.  منتشـر كردنـد    »نويس قانون تبليغات تجاري    پيش درآمدي بر «

 . ماده تنظيم شده است٧٧نويس قانون مذكور در  پيش
و طي   صورت گرفته    ١٣٨٠ماه    نيز در اسفند   دومين تلاش  

ارشـاد   معاونت امور مطبوعاتي و تبليغـاتي وزارت فرهنـگ و       آن  
نـويس قـانون     پـيش «هـاي قبلـي،       اسلامي با استفاده از پژوهش    

 مـاده   ١١٠ را در    »تبليغات بازرگـاني جمهـوري اسـلامي ايـران        
_______________________________________________ 

 شده و برخي ديگر نيـز بـه         قبل اشاره هاي    اين قوانين در قسمت     برخي از  به .1
 .گيرد ميتناسب مورد اشاره قرار 
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اين پيشنهاد با تجديدنظر بعـدي      . تنظيم و پيشنهاد كرده است    
 . ماده كاهش يافته است٥٧ به ١٣٨١ماه  ر اسفندد

كـه گفتـه شـد قـانون مخصـوص تبليغـات             هرحال چنان  به 
امـا  . تجاري هنوز به تصويب مجلس شوراي اسلامي نرسيده است        

اي در اين زمينه وجود دارد كه در حكمِ قانون مصوب قـوه               مصوبه
  در »شوراي انقلاب جمهـوري اسـلامي     «توضيح اينكه   . مقننه است 

سـيس و   أنامه ت   آيين« اقدام به تصويب     ٢٧/١٢/١٣٥٨جلسه مورخ   
 كـرده   »هاي آگهي و تبليغـاتي      نحوه كار و فعاليت كانون     نظارت بر 

نامه كه هنـوز هـم داراي حيـات و اعتبـار              اهميت اين آيين   .است
 :شود تر مي نكته روشن حقوقي است، با توجه به دو

لس شوراي اسـلامي    گرچه به تصويب مج   ا اين مصوبه    ـ  نكته اول 
 ناميده نشـده و     »قانون«معناي خاص كلمه      و لذا به    است نرسيده

، اما ازآنجاكه شود نمي تلقي   »قانون عادي «بندي قوانين،    در طبقه 
 مربـوط بـه زمـاني       »شوراي انقلاب جمهوري اسـلامي    «مصوبات  

گذاري وجود نداشـته اسـت، در          كه هنوز مجلس قانون    باشد  مي
 .وب شده و به همان اندازه معتبـر اسـت         حكم قانون عادي محس   

 نيـز هماننـد ديگـر       »نامه  آيين«به بيان ديگر، اعتبار حقوقي اين       
مصوبات شوراي انقلاب در حد قـوانيني اسـت كـه بـه تصـويب               
مجلس شوراي اسلامي رسيده است؛ تنها با مصوبه مجلس نسخ          

هـاي دولتـي      نامـه   ها و آيين    نامه  ها، بخش   شود و دستورالعمل    مي
 .بايد از آن پيروي كنند) بقه سوم قوانينط(

 اين مصوبه ازلحاظ شمول موضوعي، كاملاً عام بوده و    ـ نكته دوم 
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نامـه مـذكور       آيـين  )۱۵(مـاده   . گيـرد   هـا را دربرمـي      همه رسانه 
هـاي   هاي تبليغاتي كه از طريق رسانه       آگهي«: كند كه   تصريح مي 

 سـالنامه،   راديـو، تلويزيـون، سـينما، روزنامـه، مجلـه،         (همگاني  
يابـد، تـابع مقـررات       پخش و انتشـار مـي     ) آن ويزيتوري و مانند  

 .»استنامه  مندرج در اين آيين
هـاي مطبوعـاتي، راديـويي يـا          ترتيب نه تنهـا آگهـي      اين به 

هــاي تبليغــاتي كــه از طريــق  آگهــي«تلويزيــوني، كــه هرگونــه 
 ملـزم بـه رعايـت       »يابد  پخش و انتشار مي     ...هاي همگاني   رسانه

پوشـي از نقـاط      بـا چشـم   (اين ماده   . نامه است   آيين  ررات اين   مق
هـاي    ، نظام واحدي را بر همه انواع آگهي       )آن ضعف و قوت مفاد   

هـاي رايـج      نام بردن از رسـانه     تبليغاتي حاكم ساخته و علاوه بر     
ــه(آن زمــان  ــه مصــداق عنــوان مثــال ب هــاي انحصــاري  هــا و ن

هـا در پرانتـز و        سـانه  بـا قـراردادن نـام ر       ،)»هاي همگاني   رسانه«
 هيچ نوع تبليغات عمومي تجاري را از        ،»و مانند آن  «افزودن قيد   

 ١.دايره شمول خود خارج نديده است
نامه    سال پس از تصويب اين آيين      پنج توجه است كه     شايان 

_______________________________________________ 
د بلافاصله پـس از تصـويب       نامه هم مانند ساير قوانين و مقررات باي          اين آيين  .1

 نيز به آن    )۱۸(كه در ماده     شد؛ چنان   براي انتشار به روزنامه رسمي فرستاده مي      
 كه با پايان يافتن دوران      ١٣٧٤اما اين تكليف قانوني تا سال       . تصريح شده است  

دفاع مقدس و رواج دوباره تبليغـات بازرگـاني، ضـرورت نظـارت قـانوني بـر آن                  
در روزنامـه رسـمي     نامـه     آيـين هرحال ايـن     به. تاده است خير اف أمطرح شد، به ت   

الاجـرا    منتشـر و لازم    ٣/٢/١٣٧٤ مـورخ    ٤٨٩٥جمهوري اسلامي ايران، شـماره      
 .مراجعه فرماييد) ها پيوست(نامه به بخش پاياني  براي ديدن متن اين آيين. شد



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٤٦

 

قـانون  ) ۱۹(و تشكيل مجلس شوراي اسلامي، مجلـس در مـاده           
ر را به رسـميت     نامه مذكو   ، آيين )١٣٦٤مصوب اسفند   (مطبوعات  

ايـن   .آن كـرد  ) ۱۲(شناخت و مطبوعات را ملزم به رعايت مـاده          
هـاي تجـارتي      نشريات در چاپ آگهـي    «: ماده مقرر كرده است كه    

تعريف و تمجيد كالا يا خدماتي كه ازطرف يكي از           كه مشتمل بر  
مراكز تحقيقاتي كشور كه برحسب قوانين رسميت داشته باشـند،          

 سـيس و نظـارت بـر      أنامـه ت     آيين )۱۲(اده  ، با رعايت م   شودييد  أت
هاي آگهي و تبليغاتي و بندهاي مربوطه        نحوه كار و فعاليت كانون    

 .»هستندمجاز 
 كـه   »قانون تجارت الكترونيكي  « در بخشي از     ،ازسوي ديگر  

 بـه تصـويب مجلـس شـوراي اسـلامي           ١٧/١٠/١٣٨٢در تاريخ   
اما آنچـه    ١. اختصاص يافته است   »قواعد تبليغ «رسيده، فصلي به    

. نبايد فراموش كرد محدوديت قلمرو و شمول اين قـانون اسـت           
ايـن قـانون مجموعـه    «: قانون تجارت الكترونيكي  ) ۱(طبق ماده   

اصول و قواعدي است كه براي مبادله آسان و ايمن اطلاعات در            
هـاي ارتبـاطي      هاي الكترونيكي و بـا اسـتفاده از سيسـتم           واسط

 قواعد تبليغ مذكور در اين قـانون،       بنابراين. »رود  كار مي  جديد به 
 .جا قابل اجرا نيست همه

گذشته از قوانيني كـه در بـالا مـورد بحـث قـرار گرفـت،                 
هاي متعددي نيز درخصوص تبليغـات تجـاري         نامه تاكنون آيين 

) ۱۷(ها بـه اسـتناد مـاده         نامه بيشتر اين آيين  . استشده  صادر  
_______________________________________________ 

 .ها بخش پيوست: ك. ر.1
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هـاي   اليـت كـانون   سيس و نظارت بر نحوه كار و فع       أنامه ت  آيين«
هاي تبليغـاتي   كميته مركزي سازمان« ازسوي   »آگهي و تبليغاتي  

.  در وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي تصـويب شـده اسـت            »كشور
ها نيز مصوب هيئت وزيران يا نهادهايي ماننـد           برخي ديگر از آن   

. شوراي فرهنگ عمومي يا شوراي عالي انقـلاب فرهنگـي اسـت           
ن مقررات و تغييرات پياپي و سريع       دليل كثرت اي   درهرصورت به 

 ١.ها نيست ها نيازي به بازگو كردن آن آن
 
 پيشينه و قوانين اختصاصي تبليغات بازرگاني        ۳-۲

 در صدا و سيما
 ١٣١٩مـاه    ارديبهشـت در  نخستين فرسـتنده راديـويي در ايـران         

نظـر   اين فرستنده كه دولتي بود زيـر      . كار كرد  سيس و شروع به   أت
شد و بعد از مـدتي   ش افكار وزارت فرهنگ اداره مي  اداره كل پرور  

اولــين . تحــت نظــر اداره كــل انتشــارات و تبليغــات قــرار گرفــت
. كـار كـرد     شـروع بـه    ١٣٣٧مـاه    فرستنده تلويزيوني هـم در مهـر      

برخلاف راديو، نخستين فرستنده تلويزيوني دولتي نبود و توسـط          
يل قـانون تشـك   « امـا بـا تصـويب        ،شـد   بخش خصوصي اداره مـي    

 تمـام   ٢٩/٣/١٣٥٠ در تاريخ    »سازمان راديو و تلويزيون ملي ايران     
هاي راديويي و تلويزيوني كشور تحـت تصـدي سـازمان             فرستنده

_______________________________________________ 
  تهـران، ،رات تبليغـاتي كشـور  قوانين و مقر: ك. براي آگاهي از اين مقررات، ر     .1

اداره كل تبليغات معاونت امور مطبوعـاتي و تبليغـاتي وزارت فرهنـگ و ارشـاد                
 .١٣٨٢اسلامي، چاپ اول، مهرماه 



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٤٨

 

 ١.واحد دولتي قرار گرفت
 ١٣٢٥طريق راديو به سـال       هاي تجاري از    آغاز پخش آگهي   

اي   نامـه  مـاه آن سـال، در تصـويب         ارديبهشت در نهم . گردد  مي باز
هيئت وزيـران در    « ،»ها از راديو تهران     اجازه پخش آگهي  راجع به   «

 بنا به پيشـنهاد اداره      ١٣٢٥ماه    ارديبهشت ٩جلسه دوشنبه مورخ    
ــويب   ــات، تص ــارات و تبليغ ــل انتش ــاريخ  كرك ــه از ت ــد ك  ١٦دن

 دقيقـه از وقـت راديـو        ١٥، هر شب مـدت      ١٣٢٥ارديبهشت ماه   
 .»...ود هاي بازرگاني اختصاص داده ش تهران براي پخش آگهي

 »هاي تجـارتي در شـبكه راديـويي كشـور           نامه آگهي  آيين« 
توان نخستين مقـررات       هيئت وزيران را مي    ٢٨/٢/١٣٤٧مصوب  
. تري دانست كه در اين زمينه براي راديو تدوين شد           كامل نسبتاً

تعيــين نــرخ «نامــه ضــوابط و كميســيوني بــراي  در ايــن آيــين
نــين در مــورد همچ. گرديــدبينــي   پــيش»هــاي تجــارتي آگهــي
هاي مربـوط بـه كالاهـاي         اي، آگهي   اي و جايزه    هاي برنامه   آگهي
الورود و خواص مواد غذايي، دارويي، بهداشتي و آرايشـي           ممنوع

 .نظر گرفته شد هايي در محدوديت
نامه طـرز     آيين«رونق گرفتن بازار تبليغات بازرگاني، تصويب        

 در  »شـور هـاي بازرگـاني شـبكه راديـويي ك          مصرف درآمد آگهـي   
 هيئت وزيران را به دنبال داشـت و         ١٣٤٧ اسفند   ٢٤جلسه مورخ   

درآمـدهاي ناشـي از اجـرا و پخـش          «سرانجام موجب آن شد كه      
_______________________________________________ 

 مجتمـع    قـم،  ،حقوق اساسي جمهـوري اسـلامي ايـران       سيدمحمد هاشمي،   . 1
 .۶۱۸-۶۱۷ص ، ص٢، ج ١٣٧٥آموزش عالي قم، چاپ دوم، بهار 



 
 

 ٤٩    فصل دوم  تبليغات بازرگاني در حقوق ايران_____________

 

 در بنـد اول اساسـنامه       »هاي تبليغاتي راديويي و تلويزيـوني       برنامه
) ٢٩/١٢/١٣٥٠مصـوب   (سازمان راديـو و تلويزيـون ملـي ايـران           

 .عتبارات مالي در نظر گرفته شودعنوان رديف اول درآمدها و ا به
هـاي    اين اساسنامه براي اولين بار از اجرا و پخـش برنامـه            

تبليغاتي در تلويزيون هم سخن گفته است؛ چرا كـه تـا قبـل از        
آن، چنانكه گفته شـد، فرسـتنده تلويزيـوني متعلـق بـه بخـش          

تلويزيون، حتـي در زمـاني كـه دولتـي محسـوب      . خصوصي بود 
عنوان منبع درآمـدهاي     هاي تبليغاتي به    گهيشد، از پخش آ     نمي

 .كرد خود استفاده مي
 موردپس از پيروزي انقلاب اسلامي نيز سه قانون مهم در            

 :صدا و سيما به تصويب رسيده است
ا و سـيماي جمهــوري اسـلامي ايــران   قـانون اداره صــد . ۱ 

 ،)١٣٥٩ماه   دي٨مصوب (
مان صـدا و  هاي ساز   مشي كلي و اصول برنامه     قانون خط . ۲ 

 ،)١٣٦١ماه   تير١٧مصوب  (سيماي جمهوري اسلامي ايران 
ا و ســيماي جمهــوري قــانون اساســنامه ســازمان صــد. ۳ 

 ).١٣٦٢ مهرماه ٢٧مصوب (اسلامي ايران 
قانون نخست حاوي مطلبي درخصـوص تبليغـات تجـاري           
مشي  خط«عنوان    توان قواعدي را به      قانون دوم مي   از ولي   ،نيست

مقدمه  .هاي تبليغات بازرگاني استخراج كرد      برنامه »كلي و اصول  
ل ئ جديـدترين وسـا     ...هاي خودكامـه   قدرت«اينكه   اين قانون از  

كنـد و      انتقـاد مـي    »انـد   تبليغاتي را به خـدمت خـويش درآورده       



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٥٠

 

 در نظام وابسـته و اسـتعماري         ...راديو و تلويزيون  «معتقد است   
ظـام مـنحط    گذشته اين سرزمين، مبلغ فرهنگ اسـتعماري و ن        

اي   رفـت تـا جامعـه       غربي بود و با حيطه نفوذ وسيع خويش، مي        
 .»كندگذاري  خودباخته و مصرفي را پايه

شايد به همين دليل است كه در اين قانون مفصل نه تنهـا     
 ،از تبليغات تجاري و قواعد حاكم بر آن سخني به ميان نيامـده            

 زنـدگي   برحـذر داشـتن آنـان از      «بلكه تشويق مردم به توليـد و        
هاي صـدا و   ها و اهداف برنامه  از جمله رسالت   »مصرفي و تجملي  

 ).)۵۸(ماده ( سيما قلمداد شده است
ــااين  بــه پيــروي از (حــال در قــانون اساســنامه ســازمان  ب

درآمدهاي ناشـي از اجـرا و       «) اساسنامه پيش از انقلاب اسلامي    
يكـي  عنوان     به »هاي بازرگاني   هاي تبليغاتي و آگهي     پخش برنامه 

 قـرار    مورد تأكيـد   »درآمد و منابع و اعتبارات سازمان     «هاي   از راه 
 اما مقررات متناسب با اين موضـوع        ،))۲۲( ماده   »۶«بند  (گرفت  

 .هنوز به تصويب نرسيده است
نحـوه كـار و      سيس و نظارت بـر    أنامه ت   آيين«ناگفته نماند كه     

راي  شو ٢٧/١٢/١٣٥٨ مصوب   »هاي آگهي و تبليغاتي     فعاليت كانون 
. شود انقلاب، حداقل در برخي موارد شامل راديو و تلويزيون هم مي

هاي  آگهي« :صراحت مقرر كرده است كه نامه به  اين آيين)۱۵(ماده 
راديو، تلويزيون، سـينما،    (هاي همگاني     تبليغاتي كه از طريق رسانه    

پخـش و انتشـار     ) روزنامه، مجله، سـالنامه، ويزيتـوري و ماننـد آن         
 .»استنامه  بع مقررات مندرج در اين آيينيابد تا مي



 
 

 ٥١    فصل دوم  تبليغات بازرگاني در حقوق ايران_____________

 

 اداره كل بازرگاني صدا و سـيما دسـتورالعملي      ،افزون بر اين   
هـاي   مجموعه مقررات و ضوابط توليد و پخش آگهي«تحت عنوان   

 اصل تهيـه و ابـلاغ كـرده         ٨١ در يك مقدمه و      »راديو و تلويزيوني  
 ايـن   رعايـت « مقدمه اين مجموعه تأكيـد شـده         »د«در بند   . است

هـاي راديـويي و       دستورالعمل براي پخش آگهـي از كليـه شـبكه         
 و نيـز طبـق بنـد        »تلويزيوني جمهوري اسلامي ايران الزامي است     

دهنـدگان آگهـي بايـد       صاحبان، توليدكننـدگان و سـفارش     «،  »ج«
 .»كنندآگهي خود را با رعايت كامل اين دستورالعمل توليد 

ار حقـوقي اسـت و      حال، اين دستورالعمل فاقد اعتب     درعين 
گرچه تلاش قابـل    ارود    شمار مي   تنها يك دستورالعمل داخلي به    

تحسين آن براي پركردن خلأ حقوقي درزمينه تبليغات تجـاري          
 ١.پوشي است غيرقابل چشم

 
 

_______________________________________________ 
 .ها پيوستفصل : ك.العمل، ررتوضيحات اين دستوبراي ديدن متن و . 1





 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 موس  فصل

 

هاي  ضرورت و بايسته
 گذاري قانون

 





 

 

 
 
 
 
 
 
 

 داراي دو موضوع اصلي است؛ نخست آنكه به چه دلايلي           فصلاين  
ذاري در حوزه تبليغات تجاري هستيم و دوم آنكـه          گ  نيازمند قانون 
 .گذاري چه معيارها و نكاتي بايد رعايت شود در اين قانون

 
 گذاري  دلايل و ضرورت قانون ۱-۳

نظـر     گفتـه شـد، بـه      فصـل قبلـي   با توجه به مطالبي كـه در دو         
گذاري درزمينه تبليغات بازرگـاني جـاي         رسد ضرورت قانون    مي

هاي خارجي و آثـار متفـاوت و مهمـي كـه             واقعيت. ترديد ندارد 
گذارنـد، آشـفتگي وضـعيت        تبليغات بازرگاني از خود برجـا مـي       

حقوقي كشور در ايـن عرصـه و تكليـف قـانوني برنامـه چهـارم                
تـر    تـر و كامـل      يل براي توجه هرچه سريع    ترين دلا   توسعه، عمده 

 .قوه مقننه به پديده مورد بحث است
 
 جي هاي خار  آثار و واقعيت ۱-۱-۳

هرحـال    اما بـه   ،تبليغات بازرگاني مخالفان و موافقان زيادي دارد      
چـه  . واقعيتي است كه خـود را بـر همـه تحميـل كـرده اسـت               

بخواهيم و چه نخواهيم تبليغات بازرگاني پديـده بـزرگ دنيـاي       



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٥٦

 

پيرامون ماست و آثار بسـيار مهـم و عميقـي در ابعـاد مختلـف                
 .دگذار زندگي فردي و اجتماعي ما باقي مي

 تأثير اين پديـده     ، نخست گفته شد   فصلطور كه در      همان 
بــر اقتصــاد، فرهنــگ، اجتمــاع و حتــي سياســت بــه مــديران و 

. دهـد  اي اجازه ناديـده گـرفتن آن را نمـي           مسئولان هيچ جامعه  
ثر از تبليغـات    أها و نيز اقتصـاد كشـور مت ـ         امروز اقتصاد خانواده  

 كـالا و خـدمات و       كنندگان، كيفيت   رقابت توليد . بازرگاني است 
ويژه  هرونق بازار دادوستد در گرو تنظيم حقوق تبليغاتي است؛ ب         

هـاي كلـي نظـام       آنكه تقويت بخش خصوصي و اجراي سياست      
تــرين  وچهــارم قــانون اساســي از مهــم درخصــوص اصــل چهــل

گمـان رقابـت بخـش        هـاي آينـده اسـت و بـي          هاي سـال    برنامه
ي بخش خصوصـي    ها  خصوصي با دولت و نيز رقابت زيرمجموعه      

 . ما گره خواهد خورد با يكديگر با موضوع مورد بحث
هاي دينـي هـم       فرهنگ اصيل ايراني و اخلاق ناشي از آموزه        

گرايـي،    رواج روحيـه مصـرف    . تأثير از تبليغات بازرگاني نيسـت       بي
ناپذيري از جمله آثار فرهنگـي        خواهي و سيري    طلبي، زياده   تجمل

امـا  . اي امروز موجب نگراني نباشد  و اخلاقي است كه شايد در دني      
 و  بـوده ناگفته پيداست براي كشـور مـا كـه داراي تمـدني كهـن          

 .دارد اهميتي دو چندان ،ازسوي ديگر مورد تهاجم فرهنگي است
تغيير عادت غـذايي مـردم، گـرايش بـه توليـدات خـوراكي               

غيراستاندارد و نامفيد، كاهش سطح سلامت و بهداشت جسمي و          
آور   هاي زيان   ش مصرف داروها، لوازم آرايشي، جراحي     رواني و افزاي  

هايي از آثـار اجتمـاعي تبليغـات           تنها نمونه  ،و غيرلازم و دخانيات   



 
 

 ٥٧   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

آثار سياسي نيـز ديگـر نيـازي بـه توضـيح و             . كنترل ناشده است  
تبديل مردم به ملتي مصرفي و تبـديل كشـور   . تأكيد مجدد ندارد  

 دراز شدن دست نيـاز      رويه كالاهاي خارجي و     به محل واردات بي   
 ،سوي بيگانگان و قرار گرفتن در موضع ضعف در روابط خارجي            به

 . اول به آن اشاره شدفصلاز مواردي است كه در 
تـرين    افزاييم كه تبليغات بازرگاني به يكي از اصـلي          اينك مي  

 در جذب و انتشار      را ها ها تبديل شده و رقابت آن       منابع مالي رسانه  
كافي است به حجم تبليغـات در       . رانگيخته است هاي تجاري ب    پيام
ها، اينترنت، تابلوهاي خيابـاني، بدنـه خودروهـاي           ها، روزنامه   مجله

تر صدا و سـيما نگـاهي بينـدازيم تـا ببينـيم         جمعي و از همه مهم    
اين . قرار داريمهاي رنگارنگ و اثرگذار  چگونه در محاصره انبوه پيام

ل كرده است و خلأ قانوني بسـتر  ها خود را بر همه ما تحمي     واقعيت
 و موجــب  فــراهم آوردهكننــدگان اســتفاده ءبــراي ســو   را مناســبي
 . كه تا همين جا هم شايد غيرقابل جبران باشدشدهخساراتي 

 
   آشفتگي وضعيت حقوقي۲-۱-۳

رغم پيشينه طولاني و غني قانوني،        دوم گفته شد كه به     فصلدر  
 از  نزرگـاني در كشـورما    اكنون حقـوق تبليغـات با      سفانه هم أمت

سـال پـيش و در      صدبا اينكه   . وضعيت نامناسبي برخوردار است   
 قواعد و مقررات بسيار پيشـرفته و         ما نويسي  ابتداي شروع قانون  

ايم، اينـك و پـس از تحـولات           نسبتاً كاملي در اين زمينه داشته     
نامـه مصـوب شـوراي انقـلاب و           ساله، جـز آيـين    صدآور    شگفت

.  چيـز ديگـري در دسـت نـداريم         ي پراكنده ها  تعدادي بخشنامه 



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٥٨

 

بـر تحقيـق و    ها نه مبتنـي  نامه نامه و اين بخش  محتواي آن آيين  
مطبوعـات بـه آن     . تجربه بوده و نه حداقل هماهنگ و كارآمدند       

اند، صدا و سيما دستورالعمل جداگانه براي         نامه ارجاع شده    آيين
مـال  ها مقـررات خاصـي را اع        خود تنظيم كرده است، شهرداري    

كنند و در نهايت مديريت واحـدي بـراي ايـن پديـده مهـم                 مي
 .دنياي معاصر وجود ندارد

هـاي    كنندگان كالاها و خـدمات و همچنـين آژانـس           توليد 
هـاي بازرگـاني را پخـش         هايي كه پيام    تبليغاتي و بالاخره رسانه   

. هاي روشـني برخـوردار نيسـتند    كنند، از حقوق و مسئوليت     مي
شـود و     كنندگان آثـار هنـري رعايـت نمـي          حقوق معنوي توليد  

م تبليغاتي چگونه بايد رسيدگي     ئمعلوم نيست به تخلفات و جرا     
هـاي رقابـت      حقوق مخاطبان تبليغـات بازرگـاني و شـيوه        . شود

 نهاد و نيز سـازوكارهاي      ،تر  تبليغاتي شفاف نيست و از همه مهم      
 .هاي مدني، صنفي و قضايي وجود ندارد روشني براي نظارت

هــاي خــارجي، تكيــه بــر صــادرات  ود در عرصــه رقابــتور 
هـاي    ورياغيرنفتي، افزايش سهم تجارت الكترونيكي و ظهور فن       

 در فهرسـت مشـكلات مـذكور ضـرب      بايدارتباطي جديد را نيز 
خير در پركـردن ايـن      أ ت  ديگر عنوان نتيجه دريافت كه     كرد تا به  

 .نيستخلأ قانوني روا 
 
 قانوني ماندگي از تكاليف    عقب۳-۱-۳

برنامه توسعه اقتصادي، اجتمـاعي     «برخلاف سه قانون اول تا سوم       
 كـه در بخـش ارتباطـات و         »و فرهنگي جمهوري اسـلامي ايـران      



 
 

 ٥٩   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

دچـار  ) و از جملـه تبليغـات بازرگـاني       (ها    مسائل مربوط به رسانه   
 بود، خوشبختانه برنامـه چهـارم توسـعه         ينارسايي و نقص آشكار   

اي  آيد، توجه ويـژه   به اجرا در مي  ١٣٨٨ تا سال    ١٣٨٤كه از سال    
كـه برنامـه سـوم در ايـن          درحـالي . به اين عرصه نشان داده است     

زمينه كاملاً ساكت بود، برنامه چهارم در مـواد متعـددي بـه ايـن               
تـوان اميـدوار بـود        اي كـه مـي      گونـه  موضوع پرداختـه اسـت؛ بـه      

 هاي كشـور بـا      درصورت اجرا و تحقق آن، حوزه ارتباطات و رسانه        
با اين توضيح، حتي    . رو خواهد شد    داري روبه  تحول مثبت و شتاب   

برنامـه چهـارم توسـعه اقتصـادي،        «اگر نوع نگاه يا ميـزان توجـه         
 به موضوع ارتباطات    »اجتماعي و فرهنگي جمهوري اسلامي ايران     

را نپسنديم يا كـافي     ) طور خاص تبليغات بازرگاني    و به (ها    و رسانه 
هاي دنيـاي     رخلاف برنامه قبلي به واقعيت    ندانيم، از اين نظر كه ب     

رئــوس  ١.امــروز توجــه بيشــتري نشــان داده قابــل تقــدير اســت 
هـاي برنامـه چهـارم درزمينـه ارتباطـات را             بينـي   ترين پيش   مهم
 :شرح زير خلاصه كرد توان به مي

عنـوان هـدف و       پذيرش اسـتقرار جامعـه اطلاعـاتي بـه        . ۱ 
امـه توسـعه اقتصـادي،    عنـوان مبنـاي برن     اطلاعات و دانـايي بـه     

 ،اجتماعي و فرهنگي كشور
تضمين اصل جريان آزاد اطلاعات و دسترسي شهروندان        . ۲ 
 ،به آن
هاي حقوقي و مـالي از        گسترش امنيت شغلي و حمايت    . ۳ 

_______________________________________________ 
فصـلنامه   ،»جايگـاه ارتباطـات در برنامـه چهـارم توسـعه          « اسماعيلي،   محسن. 1

 .۷۷-۴۸صص ، ۱۳۸۳، ٥٨، شماره رسانه



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٦٠

 

 ،گذاران، فعالان و كاربران عرصه ارتباطات سرمايه
الملـل، ارتباطـات، حضـور در         توجه خاص به نظام بـين     . ۴ 

 ،مندي از آن بهره و تعميم) اينترنت(اي   رايانهشبكه جهاني
گرايش به حاكميت نظام جامع حقوق مالكيت معنـوي         . ۵ 

 ،المللي در سطح ملي و بين
اي و    تشويق بخش خصوصي و تعاوني به فعاليت رسـانه        . ۶ 

 ،رقابت در اين عرصه
حفظ هويت ملي و ديني و مقابله با تهـاجم فرهنگـي و             . ۷ 
 ،اي نوينه اي با روش رسانه
 ،اي تقويت نظام صنفي و حاكميت اخلاق حرفه. ۸ 
اي و تـدوين قـانون جـامع،          بازنگري در قـوانين رسـانه     . ۹ 

 .فراگير و روزآمد ارتباطات
در همين راستا، مروري اجمـالي بـر تكـاليف ايـن برنامـه               

زمينه تبليغات بازرگاني، ضرورت داشته و راه را بـراي نقـد و              در
 . زدسا اصلاح هموار مي

 نخستين بخش اين برنامه به حوزه اقتصـاد پرداختـه و بـا             
 »بـر اطلاعـات    اقتصـاد مبتنـي   «پذيرش اين نظريه كه در آينـده        

محـور در    رشد اقتصـاد ملـي و دانـايي       «خواهد بود، تحت عنوان     
هـاي خـود       بـه بيـان اهـداف و برنامـه         »تعامل با اقتصاد جهـاني    

رسـازي بـراي رشـد      بست«در اين بخش، فصل اول به        .پردازد  مي
 و  »تعامل فعال با اقتصاد جهـاني     «، فصل دوم به     »سريع اقتصادي 
.  اختصـاص يافتـه اسـت      »پذيري اقتصـادي   رقابت«فصل سوم به    



 
 

 ٦١   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 فصل چهارم نيـز بـه       ،هاي يادشده   جالب اينكه در كنار سرفصل    
تصريح كـرده   ) ۴۴( پرداخته و در ماده      »دانايي بر توسعه مبتني «

منظور استقرار جامعـه اطلاعـاتي و        هدولت موظف است ب   « :است
تضمين دسترسي گسترده، امن و ارزان شهروندان به اطلاعـات           

 : عمل آورد هاي ذيل را به مورد نياز اقدام
گـذاري در توليـد و عرضـه انـواع            حمايت از سـرمايه   ) الف 
 اي با تكيـه بـر        و اطلاعات به زبان فارسي در محيط رايانه        امحتو

 .ونيتوان بخش خصوصي و تعا
منظور كسب سهم مناسب از بـازار        اتخاذ تدابير لازم به   ) ب 

اي   المللـي، اسـتفاده از فرصـت منطقـه          اطلاعات و ارتباطات بين   
ارتباطي ايران از طريق توسعه مراكز اطلاعاتي اينترنتـي ملـي و            

منــابع و تــوان  هــاي ارتبــاطي بــا تكيــه بــر توســعه زيرســاخت
 .المللي كت بينهاي خصوصي و تعاوني و جلب مشار بخش
 تهيه و تصويب سند راهبردي برقراري امنيت در فضاي          )ج 

اي حداكثر تا     هاي رايانه   توليد و تبادل اطلاعات كشور در محيط      
 .»پايان سال اول برنامه چهارم

منظـور گسـترش     دولت موظف است بـه    « ):۴۵(طبق ماده    
جـام  هـايي را ان      اقـدام  »بنيان محور و دانش   بازار محصولات دانايي  

طراحي و استقرار كامل نظـام جـامع حقـوق مالكيـت            «دهد كه   
 »بيني ساختارهاي اجرايي لازم    المللي و پيش    معنوي، ملي و بين   

 .هاست ازجمله آن
 نيز در اين خصوص از اهميت زيادي برخـوردار          )۵۷(ماده   



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٦٢

 

 ـ   «: موجب اين ماده   به. است منظـور توسـعه     هدولت موظف است ب
دانـايي و    بـر  ات، تحقق اقتصاد مبتنـي    ارتباطات و فناوري اطلاع   

 :هاي ذيل را انجام دهد كسب جايگاه برتر منطقه اقدام
... 

 در سال اول برنامه     »لايحه قانوني جامع ارتباطات   « تهيه   )ج 
 .»چهارم
توسـعه  «هاي مربوط به   همچنين در فصل نهم كه به برنامه       

 پرداخته، مقررات متعـددي وجـود دارد كـه وضـعيت            »فرهنگي
 طبـق    ...سازد  تر مي   ها را نمايان    نده ارتباطات و اصحاب رسانه    آي

 :كه نخستين ماده از اين فصل است) ۱۰۷(ماده 
منظور رونق اقتصاد فرهنگ، افـزايش       دولت مكلف است به   « 

پذيري، خلق منـابع     اشتغال، بهبود كيفيت كالا و خدمات، رقابت      
جـاد  جديد، توزيع عادلانـه محصـولات و خـدمات فرهنگـي و اي            

بستر مناسب براي ورود به بازارهـاي جهـاني فرهنـگ و هنـر و               
هاي   اقدام »تأمين فضاهاي كافي براي عرضه محصولات فرهنگي      

اقـدام قـانوني لازم بـراي تأسـيس         «عمل آورد كه     متعددي را به  
منظور حمايت از توليد، توزيع       هاي غيردولتي ضمانت به    صندوق

ــا و خــدمات فرهنگــي و ه  ــينمايي، و صــادرات كالاه ــري، س ن
 يكـي از آن  »المللـي   مطبوعاتي و ورزشي در سـطح ملـي و بـين      

 .))۱۰۷(ماده  »ب« بند(هاست   اقدام
ترين مواد برنامه چهـارم اسـت كـه           نيز از مهم   )۱۱۹(ماده   

اي در عرصـه حقـوق        كننده عميق و تعيين  آثار   ،درصورت تحقق 



 
 

 ٦٣   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 : مـاده براسـاس ايـن  . ها برجـاي خواهـد نهـاد    ارتباطات و رسانه 
منظور حمايت از حقوق پديدآورندگان آثار      دولت مكلف است به   «

ــر،    ــري و امنيــت شــغلي اصــحاب فرهنــگ و هن فرهنگــي، هن
ــين   ــراي حضــور ب ــازي ب ــم، بسترس ــات و قل ــي در   مطبوع الملل

هاي فرهنگي و هنري و تنظيم مناسـبات و روابـط ميـان               عرصه
 اشخاص حقيقي و حقـوقي مـرتبط بـا امـور فرهنگـي و هنـري               

 :عمل آورد هاي ذيل را به اقدام
تهيه لايحه امنيـت شـغلي اصـحاب فرهنـگ و هنـر و              ) الف 

 .استقرار نظام صنفي بخش فرهنگ تا پايان سال اول برنامه چهارم
 بازنگري و اصلاح قوانين مطبوعـات و تبليغـات، نظـام            )ب 

 .ها و تبليغات جامع حقوقي مطبوعات و رسانه
 ،دهنـد   غل خود را از دست مي      اصحاب فرهنگ و هنر كه ش      )ج 

 به تشخيص دولت به مدت حداكثر سه سـال تحـت پوشـش بيمـه              
دولت در چارچوب لوايح بودجه سنواتي      . گيرند  بيكاري دولت قرار مي     

  .»بيكاري قرار خواهد داد  هاي اعتباري در اختيار صندوق بيمه كمك
تهيـه  «ويـژه لـزوم      نگاهي به تكاليف قانوني يادشده؛ بـه        نيم 

يعنـي   (»لايحه قانون جامع ارتباطات در سال اول برنامه چهـارم         
ــز ) ١٣٨٤ســال  ــوانين مطبوعــات و  «و ني ــازنگري و اصــلاح ق ب

 »هـا و تبليغـات      تبليغات، نظام جامع حقوقي مطبوعات و رسـانه       
 خير غيرقابـل قبـولي در انجـام       أاكنون نيز ت   دهد تا هم    نشان مي 

راين بايـد بـدون     بنـاب .  وظيفه قـانوني صـورت گرفتـه اسـت         اين
 .دادن فرصت به تكاليف قانوني عمل كرد ازدست



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٦٤

 

 گذاري هاي قانون  بايسته ۲-۳
اكنون كه دلايل و نياز مبرم به تقنين در حوزه تبليغات بازرگـاني             

معيارها و ملاحظاتي تأكيـد كـرد كـه رعايـت            آشكار شد، بايد بر   
رت ها براي تدوين قانون كارآمد و سودمند در اين حـوزه ضـرو          آن

 .شود مياين معيارها و ملاحظات در دو قسمت مطرح . دارد
 
 رعايت قواعد و اصول قانون اساسي  ۱-۲-۳

كم در   اين گفته شد، تبليغات تجاري دست       از  گونه كه پيش    همان
هاي فرهنگ و ارتباطـات و نيـز سياسـت و اقتصـاد داراي                حوزه

 نگاهي مختصر به اصـول      دليلتأثيرهاي جدي است و به همين       
توانـد راهنمـاي مـا در         هاي يادشـده مـي      قانون اساسي در حوزه   

تـرين قواعـد      مهـم  .تدوين نظام حقوق تبليغات بازرگـاني باشـد       
 :مذكور در اين قانون عبارتند از

 
 هاي اخلاقي   حفظ و توسعه ارزش ۱-۱-۲-۳

 ،هـاي قـرآن و سـنت        نظام جمهوري اسلامي ايران برمبناي آمـوزه      
هـاي    لاش در جهت گسترش فضـيلت     هاي اخلاقي و ت    حفظ ارزش 
به همين دليل است كه نه      . داند  جمله وظايف خود مي    انساني را از  

سـازي    و جلوگيري از هنجارشكني، بلكه زمينـه       »نهي از منكر  «تنها  
هاي حكومـت      از رسالت  »به معروف  امر«ها و حتي      براي رشد نيكي  

 .ديني است
 بـه   در جمهوري اسـلامي ايـران دعـوت       «: طبق اصل هشتم   



 
 

 ٦٥   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

اي اسـت همگـاني و        خير، امر به معروف و نهـي از منكـر وظيفـه           
 دولت نسـبت بـه مـردم و          متقابل برعهده مردم نسبت به يكديگر،     

:  براسـاس اصـل سـوم      دليلو به همين    . ».. .مردم نسبت به دولت   
همه امكانات خـود    ... دولت جمهوري اسلامي ايران موظف است       «

ي رشد فضائل اخلاقي براسـاس      ايجاد محيط مساعد برا   ... را براي   
بالا بـردن  « و »ايمان و تقوي و مبارزه با كليه مظاهر فساد و تباهي     

ها بـا اسـتفاده صـحيح از          هاي عمومي در همه زمينه      سطح آگاهي 
 ١.كاربرد ه ب»هاي گروهي و وسائل ديگر مطبوعات و رسانه

هـاي    هاي تجاري نه تنها نبايـد بـرخلاف ارزش          پيام  ،بنابراين 
طبق اين  . شودساز رشد فضايل      كه بايد زمينه   قي جامعه باشد،  اخلا

اصول، رعايت موازين اخلاقي و عرفي، از حـد توصـيه فراتـر رفتـه               
آگهي تبليغاتي نبايد محتـوي گفتـار يـا تصـاويري           «رو   ازاين. است

ــراي اخــلاق و معتقــدات مــذهبي و عفــت عمــومي    باشــد كــه ب
هاي مورد    يش شخصيت آرا پوشش و «  همچنين ٢.»آميز باشد  توهين

استفاده در آگهي بايد متناسب با عرف جامعه بـوده و بـا موقعيـت               
 ٣.»ها متناسب باشد سني و اجتماعي آن

 
   رعايت موازين شرعي و مصالح اجتماعي۲-۱-۲-۳

كنـد كـه      ماهيت ديني نظام جمهوري اسلامي ايران ايجاب مـي        
_______________________________________________ 

 .قانون اساسي  اصل سوم»٢« و »١«بندهاي . 1
 .نامه  آيين)۱۲( ماده »ث« بند .2

 . دستورالعمل٢٨ اصل .3



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٦٦

 

 اداري، كليه قوانين و مقررات مدني، جزايـي، مـالي، اقتصـادي،     «
هـا بايـد براسـاس مـوازين         فرهنگي، نظامي، سياسي و غير ايـن      

اطلاق يـا عمـوم همـه اصـول قـانون            اين اصل بر  . اسلامي باشد 
اساسي و قوانين و مقررات ديگر حاكم است و تشخيص اين امر            

 ١.»برعهده فقهاي شوراي نگهبان است
 حفظ نظم اجتماعي و خودداري از ايجاد تفرقه         ،ازسوي ديگر  

هـاي انكارناپـذير    هاي قومي و مذهبي از ضرورت     تنش و درگيري   و
ها براي تبليغات و بيان مطالب نيز مقيد بـه آن             آزادي رسانه  بوده و 

بـا  « نباشـد و     ٢»مخل به مباني اسلام يـا حقـوق عمـومي         «است كه   
 .پذيرد   صورت٣»رعايت موازين اسلامي و مصالح كشور

، اسـلام و مـذهب      ديـن رسـمي ايـران     «رغم آنكـه     البته به  
الابـد غيرقابـل تغييـر       عشري است و اين اصل الـي        جعفري اثني 

هاي دينـي شـناخته شـده         عنوان اقليت   ، سه دين ديگر به    »است
مسـيحي  و  ايرانيان زرتشتي، كليمي    « ،طبق قانون اساسي  . است

 كه داراي احترام بـوده      ٤»شوند  هاي ديني شناخته مي     تنها اقليت 
تبليغاتي كه  «رو   اين از. شان توهين كرد  اتقادآنان و اعت    و نبايد به  

مروج فساد يا مخالف اديـان رسـمي و بـرخلاف عفـت عمـومي               
  ٥.»باشد، ممنوع است

_______________________________________________ 
 . اساسيقانون چهارم اصل .1

 . قانون اساسي٢٤ اصل .2

 . قانون اساسي١٧٥ اصل .3

 . قانون اساسي١٣ اصل .4

 .نامه  آيين)۱۲( ماده »خ« بند .5



 
 

 ٦٧   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

گونـه كـه شـوراي نگهبـان در اظهارنظرهـاي            البته همـان   
 نادرست و مغاير اصـل      »اديان رسمي «متعدد اعلام كرده، عبارت     

 هسـتند   »خته شده شنا«اين اديان، تنها    .  قانون اساسي است   ١٢
 ١. است»اسلام« دين رسمي در ايران تنها .»رسمي«و نه 
دليل همـين قاعـده اساسـي تبليـغ و تـرويج              به ،رحاله  به 

 نيـز  »ممنـوع « باشـد،  »حرام«ها شرعاً   كالاهايي كه استفاده از آن    
ممنوعيت تبليغ بـراي قمـار، مشـروبات الكلـي و           . شود  ميتلقي  

 .شوند محسوب مي قاعده هاي بارز اين  مثال،مانند آن
صدا و سيما در دستورالعمل داخلي خود نمايش مجسـمه           

 نمـوده طوركلي مقـرر   ه و ب كرده ٢كامل را به همين دليل ممنوع     
هاي راديويي و تلويزيوني بايد به اديـان رسـمي            در آگهي « :است

هاي مختلف بـه      ها و گويش    ها، لهجه   كشور، آداب، رسوم، قوميت   
 ٣.»شودديده احترام نگاه 

 
   احترام به نهاد خانواده و شخصيت زن۳-۱-۲-۳

ازآنجاكه خانواده واحد بنيادي جامعه اسـلامي       «: طبق اصل دهم  
هـاي مربـوط بايـد در     ريزي است، همه قوانين و مقررات و برنامه  

جهت آسان كردن تشكيل خـانواده، پاسـداري از قداسـت آن و             

_______________________________________________ 
 مركـز تحقيقـات      تهـران،  ،مجموعه نظريات شوراي نگهبان   : ك.براي نمونه، ر   .1

 .۴۸، ص ۵، ج ۱۳۸۲دادگستر، چاپ اول،  شوراي نگهبان، نشر

 . دستورالعمل۲۲  اصل.2

 .سوم قانون اساسياصل  .3



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٦٨

 

 .»ق باشدپايه حقوق و اخلا استواري روابط خانوادگي بر
هاي تجاري بـه       بايد مراقب بود تا براي مثال پيام       ،بنابراين 

 تشـكيل خـانواده      امـر  دليل كه منجر به سخت شدن       توقعات بي 
همچنين است تبليغاتي كه موجب شكاف و     . شود، دامن نزند    مي

 .گردداختلاف خانوادگي و مشّوق جدايي 
  در در اين ميان، طبيعي است كـه بـانوان نقشـي اساسـي             

بايد پاسدار منزلت و احساسـات         ويژه ه دارند و ب   خانواده و جامعه  
دولت موظف اسـت حقـوق زن را       « ،طبق قانون اساسي  . آنان بود 

ايجـاد  « و   »كنددر تمام جهات با رعايت موازين اسلامي تضمين         
هاي مساعد براي رشد شخصيت زن و احياي حقوق مادي    زمينه

 .هاي خود قرار دهد  را سرلوحه برنامه١»معنوي او و
در تصـاوير و  ) اعـم از زن و مـرد  (استفاده ابزاري از افـراد      « 

محتوا، تحقير و توهين به جنس زن، تبليغ تشريفات و تجملات           
نامشروع و غيرقانوني، طرح مطالب موجب تضاد ميان زن و مرد           

 ـ      »شرعي از حقوق آنان    از طريق دفاع غير    ه ، مصـداقي از تجـاوز ب
 منزلـت زن اسـت كـه در          مقام و  حريم خانواده و ناديده گرفتن    

هاي تبليغاتي منتشـره       ممنوع شده و در آگهي     ٢قانون مطبوعات 

_______________________________________________ 
 .قانون اساسي ويكم بيست  اصل.1

كنـد كـه      قانون مطبوعات؛ تبصـره ايـن بنـد تصـريح مـي           ) ۶( ماده   »۱۰« بند   .2
هـاي منـدرج در مـاده        متخلف از موارد مندرج در اين ماده مستوجب مجـازات         «
 مسـتوجب تشـديد     ، قانون مجازات اسلامي خواهد بود و درصورت اصرار        )۶۹۸(

 .»باشد  لغو پروانه ميمجازات و



 
 

 ٦٩   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

گرچه اين مقرره را بايـد      قرار گيرد؛ ا  توسط آنان بايد مورد توجه      
 .اي صادق دانست و جاري كرد رسانه درباره هر

يـويي و   هـاي راد     دستورالعمل تهيه آگهـي    ٦٣ تا   ٥٦اصول   
 ١.تلويزيوني هم در اين خصوص شامل نكات قابل توجهي است

 
   پاسداشت خط و زبان رسمي كشور۴-۱-۲-۳

هـا    اهميت خط و زبان در حفظ هويت ملي و پايگاه تاريخي ملـت            
ها ضـمن      همه دولت  دليلبه همين   . نياز به توضيح و تأكيد ندارد     

 رعايـت   ،)محلـي، قـومي و خـارجي      (زبـان    احترام به تنوع خط و    
ازنظـر قـانون    . دانند  منزلت خط و زبان رسمي كشور را الزامي مي        

زبان و خط رسمي و مشترك      «اساسي جمهوري اسلامي ايران نيز      
اسناد و مكاتبات و متون رسمي و كتـب         . مردم ايران فارسي است   

هـاي     ولـي اسـتفاده از زبـان       ،درسي بايد با اين زبان و خط باشـد        
هــاي گروهــي و تــدريس   رســانهمحلــي و قــومي در مطبوعــات و

 ٢.»ها در مدارس، در كنار زبان فارسي آزاد است ادبيات آن
هاي محلي و     توان در تبليغات بازرگاني از زبان        مي ،بنابراين 

 قومي در كنار زبان فارسي اسـتفاده كـرد، امـا نبايـد اجـازه داد               
 . پذيرد  تبليغي يكسره به زبان و خط بيگانه صورت

در متن «:  داخلي صدا و سيما در اين زمينهطبق دستورالعمل 
هـا و كلمـات فارسـي اسـتفاده شـود و              و گفتار آگهي بايـد از واژه      

_______________________________________________ 
 ).ها پيوست( چهارم صلف: ك. ر.1
 . قانون اساسيانزدهمپ اصل 2.



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٧٠

 

همچنين اسامي كالاها و اماكني كـه در مـتن آگهـي ذكـر يـا در                 
دليلي  چنانچه به هر. شود، بايد فارسي باشد    تصوير نمايش داده مي   

و تـوجيهي بـراي     از اسامي خارجي استفاده شود، بايد دلايل كافي         
  ١.»قانع شدن اداره كل بازرگاني صدا و سيما ارائه شود

كـارگيري اسـامي،     قانون ممنوعيـت بـه    «باره بايد به     ايندر 
 اشاره كرد   ٣نامه اجرايي آن     و آيين  ٢»عناوين و اصطلاحات بيگانه   

طبـق  . گيرد  هاي بازرگاني را نيز دربرمي      كه در برخي موارد پيام    
منظـور حفـظ قـوت و اصـالت زبـان            بـه «: ونماده واحده اين قان   

هـا و     هاي بيگانه در گـزارش      كار بردن كلمات و واژه      به  ...فارسي
  ممنـوع اسـت و     »هـاي رسـمي     ها و مصاحبه    مكاتبات؛ سخنراني 

روي كليـه توليـدات داخلـي        ها بر   همچنين استفاده از اين واژه    «
هاي دولتي و غيردولتي كه در داخل كشـور عرضـه    اعم از بخش  

  .»شود ممنوع است مي
هـا و     هـا، كارگـاه     كارخانـه « : اين قانون  »۵«موجب تبصره     به 

سال  اماكن توليدي و خدماتي و تجاري موظفند ظرف مدت دو         
از تاريخ ابلاغ اين قانون توليدات و ظرف مـدت يـك سـال نـام                

. »هــاي غيربيگانــه برگرداننــد هــا و واژه امــاكن خــود را بــه نــام
هـا، مراكـز طبـع و نشـر،           چاپخانـه «: »۶«همچنين طبق تبصـره     

ها و ساير مطبوعات مكلف به رعايت اين قانون هستند و             روزنامه
_______________________________________________ 

 .دستورالعمل ٣٣ اصل .1

 .مجلس شوراي اسلامي١٤/٩/١٣٧۵ مصوب .2

 .وزيرانيئت ه ١٩/٢/١٣٧٨مصوب . 3



 
 

 ٧١   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

درصورت تخلف، وزارت فرهنگ و ارشاد اسـلامي موظـف اسـت            
 .»كند ها رفتار  همين قانون با آن»۸«مطابق تبصره 

صدا و سـيماي جمهـوري اسـلامي        «:  هم »۷«براساس تبصره    
گانه خودداري  ينوس ب أهاي نام   كارگيري واژه  هايران موظف است از ب    

 سـازمان   .كنـد كند و ضوابط دستوري زبان فارسي معيار را رعايت          
هاي مـذكور     صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران و كليه دستگاه        

هاي مصوب فرهنگسـتان زبـان و ادب          در ماده واحده موظفند واژه    
  .»رندبب كار فارسي را پس از ابلاغ در تمامي موارد به

كننـدگان   توليـد و توزيـع    «: افزايد     اين قانون مي   »۸«تبصره   
پيشه درصـورت تخلـف از ايـن         و  كالاها و صاحبان مراكز كسب    

 :هاي زير محكوم خواهند شد قانون به ترتيب به مجازات
 ،ارشاد اسلامي اخطار كتبي توسط وزارت فرهنگ و) الف 
 و عناوين پـس     ها و تغيير اسامي     م و نشانه  ئ تعويض علا  )ب 

از اعلام وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي توسط وزارت كشـور يـا             
 ،ربط با هزينه متخلف هاي ذي دستگاه

 ، تعطيل موقت محل كار)ج 
 .» لغو پروانه كار)د 
نيروي انتظامي موظـف    «: »۹«و سرانجام اينكه طبق تبصره       

م به زبان و خـط بيگانـه توسـط          ئاست از نصب و استفاده از علا      
 .»اكز توليد، توزيع و صنوف جلوگيري نمايدمر

: نامه اجرايي قانون تصـريح كـرده اسـت           آيين )۴(البته ماده    
هاي متعلق به     آن دسته از كلمات عربي و همچنين بعضي از واژه         «



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٧٢

 

اكنـون    از ديرباز در زبان فارسي رواج يافتـه و هـم    كه ها  ساير زبان 
ا و اصـطلاحات    ه ـ  ا واژه ي ـشـود     ي از زبان فارسي محسوب مي     ئجز

عربي برگرفته از متون و معارف و فرهنگ اسـلامي كـه بـا بافـت                
زبان فارسي معيار همخواني و تناسـب داشـته باشـد، واژه بيگانـه              

هـاي خـاص      تبديل نام «: )۷(همچنين طبق ماده    . »شود  تلقي نمي 
محصولات ساخت كشورهاي ديگر به زبان فارسي الزامي نيست و          

 كـه ايـن نـوع محصـولات را عرضـه            هـايي   سسـه ؤتغيير اسامي م  
 .»كنند ضرورت ندارد مي

كليـه  «:  افـزوده اسـت    )۱۳( ماده   ،مورد تبليغات تجاري   در 
زبان موظفنـد مفـاد قـانون را در           هاي فارسي   ها و نشريه    روزنامه

بديهي است در   . ها رعايت كنند    جمله آگهي  كليه مطالب خود از   
المللي كه بايد به      نهاي بي   هاي خارجي مانند مناقصه     مورد آگهي 

نشر شـوند، طبـق مقـررات مربـوط اقـدام            زبان خارجي چاپ و   
 .»خواهند كرد

اسـتفاده از تـابلو يـا       «: )۱۴(قابل توجه اسـت كـه طبـق مـاده            
هايي كه منحصراً به خط غيرفارسـي تنظـيم شـده             ها يا نشانه    نوشته

امي نيروي انتظ ـ . المللي، ممنوع است    هاي بين   استثناي نشانه  باشد، به 
 .»ها جلوگيري كند موظف است از نصب و ادامه استفاده از آن

 
  ممنوعيــت اضــرار بــه غيــر و تعــرض بــه حــريم  ۵-۱-۲-۳

 خصوصي افراد
 كنـد امـا  با اينكه هركس حق دارد كالا يا خدمات خود را تبليغ       



 
 

 ٧٣   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

آزادي تبليغات تجاري مانند هر حق ديگري محدود بـه رعايـت            
كـس   هـيچ «: قاعـده كلـي   عنـوان يـك       بـه . حريم ديگران اسـت   

تواند اعمال حق خويش را وسيله اضرار به غير يا تجاوز بـه               نمي
تواند مادي يـا      ، كه مي  »اضرار به غير  « ١.»منافع عمومي قرار دهد   

هـاي    آگهـي «رو    معنوي باشد، به هر صورت ممنوع است و ازاين        
ارزش يـا فاقـد      تبليغاتي نبايد خدمات يا كالاهاي ديگران را بـي        

تحقيـر و اسـتهزاي ديگـران       «گونه كه     همان ٢،»جلوه دهد اعتبار  
 ٣.»هاي تبليغاتي ممنوع است تلويحاً يا تصريحاً در آگهي

. هاست تجاوز به حريم خصوصي افراد نيز مصداق اضرار به آن          
حيثيت، جان، مال، حقـوق، مسـكن و شـغل          « :طبق قانون اساسي  

 تجـويز مواردي كـه قـانون     مگر در ،اشخاص از تعرض مصون است    
 استفاده از تصوير، صدا، نام و عنوان افراد در       دليل، به همين    ٤.»كند

 .آنان است  ازجازههاي بازرگاني منوط به كسب ا آگهي
در «: دستورالعمل داخلي صدا و سيما نيز مقرر كرده اسـت          
هاي راديويي و تلويزيوني نبايد از تصاوير يا نام افراد بدون             آگهي

در مواردي كه در يك آگهـي از     . ه شود كسب اجازه قبلي استفاد   
تصاوير يا نام فرد يا افرادي بـدون اجـازه اسـتفاده شـده باشـد،                
درصورت اعتـراض، پخـش آگهـي متوقـف و جبـران خسـارات              
_______________________________________________ 

 . قانون اساسيچهلماصل  .1

 .نامه آيين) ۱۲( ماده »پ«بند  .2

 .نامه آيين) ۱۲(ماده  »ح«بند  .3

 . قانون اساسيودوم  بيستاصل .4



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٧٤

 

 ١.»دهنده يا سازنده خواهد بود احتمالي به عهده سفارش
البته مقامـات رسـمي و مفـاخر فرهنگـي و دينـي چنـين                

برداري قـرار     ر تبليغات تجاري مورد بهره    مطلقاً نبايد د   نيستند و 
هـاي تـاريخي و      استفاده از تصـاوير و شخصـيت      «رو    ازاين. گيرند

كارگيري  فرهنگي و مقامات رسمي كشور يا استفاده از صدا و به          
هـاي راديـو، تلويزيـوني ممنـوع          هـا در آگهـي     هاي آن   كلام تكيه

ــين٢.»اســت ــرأنامــه ت  در آي نحــوه فعاليــت  ســيس و نظــارت ب
استفاده «: هاي آگهي و تبليغاتي هم تصريح شده است كه         انونك

رتبه مملكتي و تمثال مـذهبي       از تصاوير و عناوين مقامات عالي     
هـايي كـه      هاي تاريخي و فرهنگي كشـور در آگهـي          و شخصيت 

باشـد،    ها ارائه كالاهاي مصرفي و خـدمات مشـابه مـي           هدف آن 
ارائـه  «ت بـه    اختصـاص ممنوعي ـ   دليل ،حال   بااين ٣.»ممنوع است 

 . نيستشخص م»كالاهاي مصرفي و خدمات مشابه
 
   حفظ محيط زيست۶-۱-۲-۳

در جمهـوري اسـلامي، حفاظـت       «: قانون اساسي تأكيد كرده است    
هـاي بعـد بايـد در آن حيـات            محيط زيست كه نسل امروز و نسل      

. گردد اجتماعي رو به رشدي داشته باشند، وظيفه عمومي تلقي مي   
كه با آلودگي محيط زيست    هاي اقتصادي و غير آن     رو فعاليت   ازاين
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 ٧٥   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 ١.»يا تخريب غيرقابل جبران آن ملازمه پيدا كند، ممنوع است
 بايد هرگونه تبليغ بازرگاني كه براي مثـال         ،طبق اين اصل   

هـا و امـاكن شـهري         سازي درياها، جاده   مشوق مردم براي آلوده   
تع را در پـي     ها و مرا    شود، نابودي منابع طبيعي مانند جنگل       مي

دهـد يـا كالاهـاي        سازد، آب را هدر مي      دارد، هوا را نامطبوع مي    
سفانه أ مت ،حال  بااين. كند، ممنوع باشد    غيراستاندارد را ترويج مي   

گونـه   مقررات كنوني از اين دستور مهم غفلت كرده اسـت و آن           
 .كه شايسته است به تدوين قوانين لازم پرداخته نشده است

 
 هاي اقتصادي ستقلال و سياست  رعايت ا۷-۱-۲-۳

اقتصـاد كشـورها آشـنا       اين با تأثير تبليغات تجاري بـر         از   پيش
چه اندازه   انگاري در اين امر تا      شديم و يادآوري كرديم كه سهل     

دامنـه  . رسـاند بها آسيب     تواند به استقلال و خودكفايي ملت       مي
گ ماند و فرهن ـ     نمي  محدود ها، البته در حوزه اقتصاد      اين آسيب 

 .دهد و سياست و اقتدار ملي را نيز تحت تأثير قرار مي
هـاي اقتصـادي كـه بايـد در تبليغـات            ترين سياست   اصلي 

 دهسوم قانون اساسـي شـمر       و  ، در اصل چهل   شودتجاري رعايت   
مين اسـتقلال اقتصـادي     أبـراي ت ـ  «: طبق ايـن اصـل    . شده است 

كن كردن فقر و محروميـت و بـرآوردن نيازهـاي             جامعه و ريشه  
انسان در جريان رشد، بـا حفـظ آزادگـي او، اقتصـاد جمهـوري               

 : شود  استوار ميذيلاسلامي ايران براساس ضوابط 

_______________________________________________ 
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 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٧٦

 

مســكن، خــوراك، پوشــاك، : تــأمين نيازهــاي اساســي. ۱ 
وپرورش و امكانات لازم بـراي تشـكيل          بهداشت، درمان، آموزش  

 .خانواده براي همه
منظور رسيدن    تأمين شرايط و امكانات كار براي همه به       . ۲ 

به اشتغال كامل و قرار دادن وسائل كار در اختيار همه كسـاني             
كه قادر به كارند ولي وسائل كار ندارند، در شكل تعـاوني، از راه              
وام بدون بهره يا هر راه مشروع ديگر كه نه به تمركـز و تـداول                
ثروت در دست افراد و گروهاي خاص منتهي شود و نه دولت را             

اين اقـدام بايـد بـا    . رفرماي بزرگ مطلق درآورد   صورت يك كا   به
ريزي عمومي اقتصـاد كشـور        برنامه هاي حاكم بر   رعايت ضرورت 

 .در هريك از مراحل رشد صورت گيرد
كـه شـكل و       صـورتي    تنظيم برنامه اقتصادي كشور بـه     . ۳ 

تـلاش   محتوا و ساعات كار چنان باشد كـه هـر فـرد عـلاوه بـر               
اي خودسازي معنـوي، سياسـي و       شغلي، فرصت و توان كافي بر     

اجتماعي و شركت فعال در رهبري كشـور و افـزايش مهـارت و              
 .ابتكار داشته باشد

كـاري    اجبار افراد بـه    رعايت آزادي انتخاب شغل و عدم     . ۴ 
 .ديگري كشي از كار معين و جلوگيري از بهره

منع اضرار بـه غيـر و انحصـار و احتكـار و ربـا و ديگـر                  . ۵ 
 . و حراممعاملات باطل 

منع اسراف و تبذير در همه شئون مربـوط بـه اقتصـاد،             . ۶ 
 .گذاري، توليد، توزيع و خدمات اعم از مصرف، سرمايه

استفاده از علوم و فنون و تربيت افراد مـاهر بـه نسـبت              . ۷ 



 
 

 ٧٧   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 .احتياج براي توسعه و پيشرفت اقتصاد كشور
 .اقتصاد كشور جلوگيري از سلطه اقتصادي بيگانه بر. ۸ 
افزايش توليدات كشاورزي، دامي و صنعتي كه        تأكيد بر . ۹ 

نيازهاي عمومي را تأمين كند و كشور را به مرحلـه خودكفـايي             
 .»برساند و از وابستگي برهاند

طـور اساسـي     هاي زير را هم بـه       بايد سياست  ،اين علاوه بر  
 :مورد توجه قرار داد

اي همـه   رفع تبعيضات ناروا و ايجاد امكانات عادلانه بـر        «ـ   
 ١؛»هاي مادي و معنوي تمام زمينه در

طبـق ضـوابط     ريـزي اقتصـاد صـحيح و عادلانـه بـر           پي«ـ   
اسلامي جهت ايجاد رفاه و رفع فقر و برطرف سـاختن هـر نـوع               

 هـاي تغذيـه و مسـكن و كـار و بهداشـت و              محروميت درزمينه 
 ٢؛»تعميم بيمه

دولت جمهوري اسـلامي    « :وحدت اقتصادي جهان اسلام   ـ   
پايه ائـتلاف و اتحـاد       ان موظف است سياست كلي خود را بر       اير

عمل آورد تـا وحـدت        ملل اسلامي قرار دهد و كوشش پيگير به       
 ٣.»سياسي، اقتصادي و فرهنگي جهان اسلام را تحقق بخشد

 كه مجاز يا   در آنجا ( در تبليغات كالاهاي خارجي      ،بنابراين 
ــا توليــدات كشــورهاي اســلامي  )لازم اســت . اســت، اولويــت ب
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 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٧٨

 

همچنين نبايد كالاها يا خـدماتي را تبليـغ كـرد كـه اقتصـادي           
نهد و فاصله طبقاتي را ايجـاد         متوازن و غيرعادلانه را بنيان مي       نا

 .كند تر مي كرده يا عميق
 
 نويسي  هاي قانون  رعايت معيارها و شيوه ۲-۲-۳

 بررسي تجربـه اجـراي       و براساس تجزيه و تحليل قوانين موجود     
  انجـام شـده     نتايج مطالعات   همچنين ها و  ساله آن بيست و چند  

رسـد   نظـر مـي   گذاري كشورهاي پيشـرفته، بـه    قانون خصوصدر
 و تـدوين قـانون       موجـود  رعايت پنج اصل در بازنگري مقـررات      

 .مطلوب ضروري است
 
  جامعيت ميان حقوق و حدود  ۱-۲-۲-۳

 برقـراري نظـم مطلـوب در زنـدگي          ،دليل اصلي نياز بـه قـانون      
طور طبيعـي   ها و نهادها به   ها، سازمان   افراد، مقام . ي است اجتماع

خواهنـد عمـل كننـد و مـانعي در برابـر              مايلند هرگونه كه مـي    
اما ناگفته پيداست كه نتيجـه پـذيرش        . تمايلات خويش نبينند  

 تنهـا نـابودي زنـدگي جمعـي و تبـديل جامعـه              ،چنين مبنايي 
ناپـذير   انهـاي پاي ـ    هـا و تلخـي      بشري به صحنه برخوردها، ستم    

 و مـرز    »حـد « را بـدون     »آزادي«رو هـيچ خردمنـدي        ازاين. است
 .تعريف نكرده است

چنين است كه هدف اصلي هر قانون را تعيين توأمـان             اين 
  تبيـين آن   ،فلسفه تدوين هر قانون   . دانند   مي »حدود« و   »حقوق«

تواننـد    نميياتوانند انجام دهند   است كه مخاطبان مي چيزهايي



 
 

 ٧٩   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

كند،   ها را تبيين مي     بخش اول كه سلطه و توانايي     . مرتكب شوند 
شود و بخش دوم كه مرزهـاي آزادي و اسـتفاده          حق خوانده مي  

 .كند، حد يا تكليف از حق را تعيين مي
شود كه حـق و حـد و بـه تعبيـر               مي مشخصاز همين جا     

اين . ها ذاتاً همزاد و همراهند      ديگر حقوق و تكاليف يا مسئوليت     
. كنند   مي اشوند و همديگر را معن       يكديگر جدا نمي   گاه از  دو هيچ 

عدم رعايت جامعيت و تعادل ميان ايـن دو يـا فرامـوش كـردن              
هـا را    بـرد و آن     ها فلسفه جعل قوانين را از بـين مـي          يكي از آن  

 .سازد آور مي خاصيت و حتي زيان بي
هايي كه افـراد و نهادهـا از          تأكيد افراطي بر امتيازها و حق      

هـا    ها و حرمـت       داشتن اندازه   ارند و غفلت از لزوم نگه     آن برخورد 
 صـاحبان    تر شدن كفـه برخـورداري       ومرج و سنگين    موجب هرج 

 .شود قدرت به موازات محروميت بيشتر بينوايان و ناتوانان مي
هـا و     در نقطه مقابل، اهتمام بـيش از انـدازه بـر محـدوديت             
ي و گرفتن   تر كردن دايره حقوق به نفع حدود موجب خمود          تنگ

پررنـگ كـردن مسـئوليت و       . گـردد    مي ها  نشاط و ابتكار از انسان    
طلبـي   شود تا عافيـت     ها باعث مي    م و مجازات  ئيادآوري مداوم جرا  

ــدن در دام      ــار آم ــيم گرفت ــد و از ب ــه كن ــي غلب ــع آدم ــر طب ب
هاي خواسته يا ناخواسته، حفظ وضع موجود را بـر هـر              مسئوليت

 !كند، دستمال نبندد ه درد نميسري ك  تغييري ترجيح دهد و به
 همان هنري است    ،يافتن نقطه تعادل ميان حقوق و حدود       

گذاران تبليغات نيـز از       رود و قانون    گذاران انتظار مي    كه از قانون  
قانون تبليغات بايد چنـان متـوازن و        . اين قاعده مستثنا نيستند   



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٨٠

 

زدن   متعادل باشد كه نه راه را بر تضـييع حقـوق جامعـه، بـرهم              
ظم عمومي يا تجاوز بـه حـريم خصوصـي افـراد بگشـايد و نـه                ن

و نيـروي جسـارت و      شـود   سانسـوري    موجب سانسـور يـا خـود      
 احصـا و    ،بـراي مثـال   . نوآوري را از فعالان تبليغـات بـاز سـتاند         

دليـل احتـرام بـه       تدوين دقيق مواردي از تبليغات تجاري كه به       
يـد از آن    مباني اسلام يا حقوق عمومي يا خصوصي شهروندان با        

اجتناب شود به همان اندازه اهميت دارد كه حفظ حقوق مادي           
ها و يا پديدآورندگان مـواد        صاحبان كانون ) رايت  كپي(و معنوي   
كـه از هـيچ امتيـاز         همچنين مـدير مسـئول درحـالي      . تبليغاتي

خاصي برخوردار نيست، با شرايط سـخت انتخـاب شـده و بايـد         
احب امتيـاز داراي شـرايط      اما ص . گوي مراجع قضايي باشد    پاسخ

حال مالك تمام مزايا و امتيـازات اسـت؛          خاصي نيست و درعين   
 .بدون آنكه مسئوليتي برعهده داشته باشد

 
  محوري   عموميت و رسانه۲-۲-۲-۳
اي در جهـان اسـت        ترين قانون رسـانه      قديمي »قانون مطبوعات «

علـت   .كه حاوي قواعدي براي تبليغات بازرگاني بـوده و هسـت          
تمام به قانونمند كردن مطبوعات آن بوده كه در گذشـته نـه             اه

 ، وچنــدان دور تنهــا رســانه فراگيــر، همــين مطبوعــات بودنــد 
كـم   هاي راديويي يا تلويزيـوني در مالكيـت، يـا دسـت             فرستنده

رو نيازي به   كردند و ازاين    ها فعاليت مي    تحت نظارت كامل دولت   
 دوران مـا     در مـا ا. شـد   ها احساس نمـي    تدوين مقررات براي آن   

گذارند، امـا رقيبـان       گرچه مهم و تأثير   امطبوعات،  . چنين نيست 



 
 

 ٨١   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 گذشـته از   ــ هاي بازرگاني   اند؛ براي پخش پيام     جدي پيدا كرده  
هاي مختلف راديويي يا تلويزيـوني         شبكه ــ ها  نشريات و روزنامه  

پيدايش ماهواره و امكان پخـش  . صورت گسترده فعال هستند   به
، محــدوده و مفهــوم هــاي راديــو و تلويزيــوني هي برنامــفرامــرز

 و  هحاكميت ملي و مرزهاي جغرافيايي را تحـت تـأثير قـرار داد            
هـاي متفـاوت      اي كوچك بـراي انتقـال پيـام         جهان را به دهكده   

 مفهوم ارتباطات   ه اينترنت توانست  ،و در نهايت  ه است   تبديل كرد 
ي بـر    مانع مهم ـ   ديگر را چنان دچار دگرگوني و انقلاب كند كه       

سر راه تبادل پيام وجود ندارد؛ به تعبير دانشـمندان آمريكـايي            
شناسـيم كـه بشـر در آن          عنوان دوراني مـي     اگر هزاره دوم را به    

اي راه پيدا كرد، سده نخسـت         براي نخستين بار به فضاي سياره     
 به ارتباط   ها  توان قرني دانست كه در آن انسان        هزاره سوم را مي   

د يافت و مـا شـاهد چيـزي         نت خواه كامل در زمان حقيقي دس    
بـه ايـن     ٢.انـد    خوانـده  ١»هـا   مرگ فاصـله  «خواهيم بود كه آن را      

ترين رسـانه تبليغـاتي        ديگر مطبوعات تنها يا حتي قوي      ،ترتيب
جمعي در اين زمينه مهـم        ل ارتباط ئنيست و هريك از انواع وسا     

 .اند گذار شده و تأثير
هـا قـانوني       رسانه توان براي هريك از اين      ازسوي ديگر نمي   

مستقل و بيگانه از ساير مقررات تبليغاتي تـدوين كـرد؛ چراكـه             
آيـد و تعـدد       وجـود مـي    هر قانون براي ايجـاد نظـم خاصـي بـه          

معنـاي چنـدگانگي نظـام       ها به   هاي حقوقي حاكم بر رسانه      نظام
_______________________________________________ 
1. The Death of Distance. 
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 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٨٢

 

 و تبعـات ناشـي از ايـن         ءآثـار سـو   . هاست فرهنگي حاكم بر آن   
بحـران  . هان يا قابل تحمل باشد    چندگانگي چيزي نيست كه پن    
 برخي از ايـن آثـار       ،هاي اجتماعي   هويت، شكاف نسلي و تعارض    

ا با فرهنگ حـاكم     ه اگر فرهنگ حاكم بر خانواده    . نامطلوب است 
بر راديو و تلويزيون ملي آنان متفاوت باشد، فرهنـگ القـايي در             

شـود،    مدرسه با آنچه در كوچه و خيابان و متن جامعه ديده مي           
 باشد، بايـدها و نبايـدهاي تبليغـي در نشـريات و              داشته وتتفا

ناهمسـاز  ) هـاي درسـي     نظيـر كتـاب   (كتب غيررسمي و رسمي     
، تربيت عمومي، همبستگي ملي و انسـجام اجتمـاعي           ...باشد و 
 .پذير نخواهد بود امكان
اي    ديگـري كـه از چنـدگانگي قـوانين رسـانه           پيامد منفي  

. الان ايـن عرصـه اسـت      شود، حيرت و سـردرگمي فع ـ       ناشي مي 
بودن تبليغي در يك رسـانه و مبـاح بـودن آن در              ممنوع يا جرم  

تبليـغ و   « ،بـراي مثـال   . تكليفي اسـت    لا نمونه اين ب   ،رسانه ديگر 
هـاي مطبوعـاتي ممنـوع اعـلام           در آگهي  »ترويج اسراف و تبذير   

صورت قـانون بـراي تلويزيـون وجـود            اما اين ممنوعيت به    ،شده
هـا و ديگـر        اساسـاً تـرويج اسـراف در سـريال         ندارد و حال آنكه   

 .تر است تا مطبوعات هاي تلويزيوني رايج برنامه
محـوري قـانون تبليغـات        »رسـانه « ذكـر اسـت كـه        شايان 

هاي حقوقي در ساختار و كـاركرد         معناي ناديده گرفتن تفاوت    به
مقصود آن است كه در حوزه مشترك       . ها با يكديگر نيست     رسانه

نظـم  ) مانند مقررات محتـوايي   (جمعي    ل ارتباط ئاميان انواع وس  
هـاي    واحدي حكومت كند و ايـن منافـاتي بـا اشـاره بـه جنبـه               



 
 

 ٨٣   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 . اختصاصي هر رسانه ندارد
 
 ٢اي  و اخلاق حرفه١تنظيمي   تقويت جايگاه خود۳-۲-۲-۳

اي لازم اسـت، امـا        قانون براي ايجاد نظم مطلوب در هر عرصـه        
هـايي ماننـد تبليغـات     ليـت ويـژه در عرصـه فعا   كافي نيست؛ بـه  

تجربـه  . ها ارتباط بيشتري دارد    بازرگاني كه با مردم و حقوق آن      
بشري نشان داده كه در اين گونه موارد بايد علاوه بر استفاده از             

جويانه نيز تأكيد    هاي مشاركت   ابزارهاي قانوني، به تقويت انگيزه    
بـه  به همين دليل     .هاي دروني را به كمك گرفت        و نظارت  هكرد

اي نيـز     هاي اخـلاق حرفـه        نامه  موازات وضع قوانين، تدوين نظام    
ها، البته مطبوعـات در ايـن         در ميان رسانه  . متداول گشته است  

 .  و داراي سابقه هستند بودهزمينه بيشتر مورد توجه
اي   تدوين هنجارهاي اخلاق حرفه   «: برايد طبق گزارش مك   

در حـال  . از شـد  آغ ـ١٩٢٠هاي دهـه   براي نخستين بار در سال    
بـيش   و هـاي كـم     نامه   كشور در سراسر دنيا نظام     ۶۰حاضر تعداد   

اي قرار    اي را كه اغلب مورد پذيرش خود اشخاص حرفه          گسترده
هايي كـه     نامه  ازسوي ديگر شمار نظام     ...اند  گرفته است، پذيرفته  

نگـاران در     هاي روزنامه   حاوي اصول حاكم بر وظايف و مسئوليت      
 المللي يا كشورهاي خارجي باشد، انـدك اسـت          نقبال جامعه بي  

 در چـارچوب سـازمان ملـل         ... اين مسئله براي نخستين بـار      ...
 كميسيون  ١٩٥٢ و   ١٩٥٠هاي    بين سال . مورد بحث قرار گرفت   

_______________________________________________ 
1. Self  Regulation. 
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 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٨٤

 

ــويس نظــام فرعــي آزادي اطلاعــات و مطبوعــات، پــيش نامــه  ن
در .  را تهيـه كـرد     ١المللي اصول اخلاقي پرسـنل اطلاعـاتي        بين

نـويس     مجمع عمومي تصميم گرفت روي اين پيش       ١٩٥٤سال  
هـا   هاي صنفي آن    ها و انجمن    اقدامي نكند و بعداً آن را به رسانه       

 ٢.»طور كه مناسب بدانند اقدام كنند ارسال داشت تا آن
نويس قواعـد اخـلاق      پيش«البته اينك بايد تهيه و تصويب        
سـازمان   در شوراي اقتصـادي و اجتمـاعي      ٣»المللي  اي بين   حرفه

تـدوين اصـول     .ها افـزود    ملل متحد را نيز به فهرست اين تلاش       
هـا بـه رعايـت     اي تبليغات و تشويق اصحاب رسـانه        اخلاق حرفه 

هاي مادي و معنوي دولت در وضع قوانين          آن، ضمن آنكه هزينه   
دهـد، چـون بـا تمـايلات و           و نظارت بر اجراي آن را كاهش مي       

 همسو است، ضـمانت اجـراي       ها  هاي دروني فعالان رسانه     انگيزه
 . بيشتري خواهد داشت

اين در حالي است كه يكـي از انتقـادات وارد بـه مقـررات                
تبليغاتي موجود در كشور مـا خلـط مرزهـاي حقـوق و اخـلاق               

اين اشتباه موجب تبديل قبح اخلاقـي بـه قـبح قـانوني و       . است
ويژه آنكـه در    است؛ به شدهتر شدن تخلف در نگاه عمومي   سبك
 . گونه موارد اصولاً مجازات متخلفان ممكن نبوده و نيستاين

_______________________________________________ 
1. Draft International Code of Ethics for Information Personnel. 

انتشـارات  تهـران،   ايـرج پـاد،     ترجمة  ،  يك جهان چندين صدا   برايد،    شن مك  .2
 .١٨٠، ص ١٣٧٥سروش، چاپ دوم، 

 شـوراي اقتصـادي و اجتمـاعي    ١٩٥٢مورخ  ) ب (٤٢٢) ١٤( قطعنامه شماره    .3
 .سازمان ملل



 
 

 ٨٥   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

 قانون مطبوعـات    )۶( ماده   »۳«براي مثال گفته شد در بند        
اخلال به  «عنوان يكي از موارد        به »تبليغ و ترويج اسراف و تبذير     «

 ممنوع تلقـي  »مباني و احكام اسلام و حقوق عمومي و خصوصي     
ه بـر ابهـام مفهـومي و         اما بايد توجه داشت كه عـلاو       ،شده است 

هـا، نـه در ايـن قـانون و نـه در               دشواري داوري درباره مصـداق    
قوانين ديگـر، مجـازاتي بـراي متخلفـان از آن تعيـين نشـده و                

اثر ساخته است؛ اين در       همين امر اين دستور قانوني را عملاً بي       
 »تبليغ و ترويج اسراف و تبـذير      «حالي است كه اگر خودداري از       

وظيفه اخلاقـي و رسـالت اجتمـاعي تلقـي شـود،            عنوان يك     به
 موضـوع   دليـل ايـن   شايد به همين    . ثرتر خواهد بود  ؤترديد م   بي
هـاي مطبوعـات در نظـام جمهـوري           عنـوان يكـي از رسـالت        به

 همـان قـانون ذكـر شـده و          )۲( مـاده    »د«اسلامي ايران در بند     
عنوان يك عمل مجرمانـه چـه سـودي        معلوم نيست تكرار آن به    

 .شته استدا دربر
 
 ٢ و مدني١هاي صنفي تأكيد بر نظارت  ۴-۲-۲-۳

شكي نيست كه حتي با وضع بهترين قوانين و نيز ترويج اخلاق            
توان از نقض عمدي يا غيرعمدي مقـررات          اي، باز هم نمي     حرفه
اي گـذر از خـط        هرحـال و بـا هـر انگيـزه          بـه . خاطر بـود   آسوده

 نظارت بر كاركرد   ،بنابراين. قرمزهاي قانوني ممكن بوده و هست     
 .ناپذير است ها امري اجتناب رسانه

_______________________________________________ 
1. Professional Control. 
2. Civil Control. 



 
 

 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٨٦

 

 »نظـارت قـانوني   «هاي دولتي كه گـاهي        با وجود اين، نظارت    
هاي مادي و معنوي فراواني       شود، ضمن آنكه هزينه     هم ناميده مي  

توانـد چنـان      طـور طبيعـي نمـي      كند، به   ها تحميل مي    بر حكومت 
و و تلويزيـوني،    گسترده باشد كه همه تبليغـات مطبوعـاتي، رادي ـ        

 .جمعي را دربرگيرد بوردها و ديگر انواع وسائل ارتباط بيل
 اســتمداد از نهادهــاي صــنفي و مــدني دليــل،بــه همــين  
هاي   تواند جايگزين مناسب يا همكار سودمندي براي نظارت         مي

با اعطاي حق نظارت به نهادهاي صنفي و         .دولتي محسوب شود  
سنگيني از دوش دولت برداشته     تأكيد بر آن، علاوه بر اينكه بار        

طرفـي نهادهـاي صـنفي،        دليل تخصص و احياناً بـي      شود، به   مي
 همـان    افـراد و اعضـاي     آراي آنان از مقبوليت بيشتري در ميان      

گونـه كـه حكـم         همـان  ،براي مثـال  . خواهد بود حرفه برخوردار   
سازمان نظام پزشكي در مورد كوتاهي و تخلف يـك پزشـك در             

اي مقبوليت بيشتري از حكم يك قاضـي در          انجام وظايف حرفه  
بـر   جامعه پزشكي دارد، داوري يك تشكل صنفي تبليغاتي مبني        
اي،   خروج يـك كـانون يـا عنصـر تبليغـاتچي از مـوازين حرفـه               

 تـا قضـاوت     خواهد داشـت  اي    پذيرش بيشتري در جامعه رسانه    
 .يك نهاد دولتي يا قضايي

بـاً در تمـام     برايد چنـين شـوراهايي تقري      بنابر گزارش مك   
اين شوراها كه براي رسيدگي به مـوارد        . مناطق دنيا وجود دارد   

كننـد تـا      اند، تلاش مي    وجود آمده  اي به   نقض اصول اخلاق حرفه   
و تـا انـدازه ممكـن از         (گرددميان شاكي و رسانه توافق حاصل       

 تركيـب اعضـاي ايـن       .)ها جلـوگيري شـود      قضايي شدن پرونده  



 
 

 ٨٧   گذاري هاي قانون سوم  ضرورت و بايسته فصل ____________

 

هرحال   ختلف متفاوت است، اما در    شوراها، گرچه در كشورهاي م    
بايــد از كنتــرل دولــت، آزاد و شــامل نماينــدگان عامــه و نيــز «

 .»نگاران باشد ها و روزنامه مالكين رسانه
اي در    شوراهاي مطبوعـاتي و رسـانه     «درمجموع بايد گفت     

كـم   رسد دست   نظر مي   طور چشمگير متفاوتند، به    ضمن اينكه به  
به ايـن معنـا كـه       : داشته باشد ها وجود    مخرج مشتركي بين آن   

هـا خودشـان در برپـايي شـوراها ابتكـار عمـل را                هرگاه رسـانه  
گيرنـد، ايـن شـوراها بـه مثابـه محـاكم افتخـاري                دست مـي   به

اين محـاكم بـه وضـوح، محـاكمي         . كنند  انضباطي عمل مي   خود
اي قواعـد رفتـار       دمكراتيك هستند؛ يعني همه اشـخاص حرفـه       

 ١.»كنند شود، رعايت مي  وضع ميصنفي را كه ازسوي اكثريت
تـوان از     هـا مـي     همچنين براي نظارت بـر عملكـرد رسـانه         

در بســياري از .  بهــره فــراوان بــرد٢نهادهــاي مردمــي و مــدني
طـور داوطلبانـه و      هاي غيردولتي و مردمـي بـه        كشورها، سازمان 

ها   هاي تبليغاتي رسانه      هاي گروهي مراقب فعاليت     براساس علاقه 
 دارنـد كـه مبـادا حقـوق         تأكيـد ي بر ايـن نكتـه       هستند؛ گروه 

كودكان در تبليغات ناديده گرفته شود و گروهي ديگر حفاظـت           
گروهـي بـه    . اند  از حقوق زنان را سرلوحه فعاليت خود قرار داده        

مبــارزه بــا دخانيــات گــرايش دارنــد و گــروه ديگــر بــه حفــظ  
  ...زيست و محيط

_______________________________________________ 
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 _____________... تبليغات بازرگاني؛ آثار، وضعيت حقوقي و      ٨٨

 

 به نظارت بر ها آنها و تشويق     با تقويت جايگاه اين سازمان     
توان بار سنگيني را از دوش دولـت و قـوه             هاي بازرگاني مي    پيام

جالـب اينكـه در برخـي كشـورها بـه همـين             . قضائيه برداشـت  
نهادهاي صنفي يا مدني اجازه طرح شكايت در مراجـع قضـايي            

 .نيز اعطا شده است
يكي از خلأهاي قانوني در كشـور مـا ناديـده گـرفتن ايـن            

بـا اينكـه در     . هزينـه اسـت     ثر و كـم   ؤهاي وسيع، م   گونه ظرفيت 
هاي اخير با گسترش فرهنگ مشاركت عمـومي و مردمـي             سال

 در اين   اي و صنفي    شاهد تأسيس و فعاليت چندين تشكل حرفه      
 بايـد بـه تحكـيم مبـاني حقـوقي اسـتقلال              امـا  ايم،   بوده زمينه
 .نيز انديشيد) ها طوركلي رسانه و به(اي تبليغات  حرفه
اي به جايگـاه و اختيـارات ايـن گونـه             ين كنوني اشاره  قوان 
ها ندارند و حداكثر آن است كه در اين زمينه به مقـررات               تشكل

 همين وضعيت در مورد نهادهـاي غيردولتـي و      .عام استناد شود  
مردمي نيز وجـود دارد و مجموعـاً بازانديشـي در سـازوكارهاي             

 .سازد ضروري ميحقوقي را 
 
 نويسي  ه قانونرعايت شيو  ۵-۲-۲-۳

پس از آنكه نيـاز بـه       . گذاري است   نويسي متفاوت از قانون     قانون
 شيوه نگارش قـانون      در اين صورت   اي احراز شد،    قانون درزمينه 

. ترين موضوعاتي است كه بايد مورد توجه قرار گيرد          يكي از مهم  
 :عنوان نمونه اشاره به موارد زير سودمند است  باره به در اين

در تـدوين   :هاي نوين پذيري و تناسب با فناوري  عطاف لزوم ان  .۱
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قانون تبليغات بايد شتاب تحولات فنـاوري را در نظـر گرفـت و              
اي عمل نكرد كـه قـانون كارآمـدي خـود را در عمـل از                  گونه به

 تكيه بر تبليغات تلويزيوني نامتناسب      طور نمونه،   به. دست بدهد 
امـروز هـيچ    در دنيـاي    . هـاي جهـان معاصـر اسـت         با دگرگوني 

گـذاري قـرار      اي اهميت اساسي ندارد و نبايد مبناي قانون         رسانه
اي و    هـاي رايانـه     براي مثال پيـدايش مطبوعـات و رسـانه        . گيرد

افزون مراجعه به فضاي سايبر بـراي دسترسـي بـه             گسترش روز 
 تعريـف سـنتي     ازكنـد كـه       اطلاعات يا انتقـال آن ايجـاب مـي        

مول مقـررات آن بـه انـواع         و محدود ساختن حوزه ش     »تبليغات«
تبليغـات تجـاري از     . هاي موجود اجتنـاب كـرد       خاصي از رسانه  

اي از   نمونـه ، همـراه نسـل جديـد   هـاي  هاي تلفـن  طريق پيامك 
اينـك از     اما هم  ، است كه تا چندي پيش وجود نداشت       يتبليغات

 .اهميت و رواج فراواني برخوردار است
هـاي اصـلي         از بايسته  يكي : شفافيت و دوري از ابهام و اجمال       .۲

نويسي، اجتناب از استعمال الفاظ و اصـطلاحاتي اسـت كـه              قانون
كارگيري  هب. هاي گوناگون و حتي متعارض، را دارد        تحمل برداشت 

ها و واژگان مبهم و چندوجهي نه تنها نظـم مـورد نظـر را                 عبارت
قـانوني و رسـميت      ساز توجيهات شبه    آورد، كه زمينه    وجود نمي  به

انگـاري    جـرم . شـود   مـي  به نـزاع و آشـفتگي اجتمـاعي          بخشيدن
در تصـاوير و محتـوا،     ) اعـم از زن و مـرد      (استفاده ابزاري از افراد     «

ــه جــنس زن، تبليــغ تشــريفات و تجمــلات   ــوهين ب تحقيــر و ت
 قـانون مطبوعـات،     )۶( مـاده    »۱۰« در بنـد     »نامشروع و غيرقانوني  

ايـن الفـاظ داراي     كه    مثال بارزي ازاين گونه قوانين است؛ درحالي      
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هاي گوناگوني است و به اين ترتيب اصـل وقـوع             مراتب و برداشت  
جرم و مجازات آن به برداشت و سـليقه شـخص قاضـي بسـتگي               

 .خواهد داشت
تـرين ايـراد      عدم امكان اجرا، بزرگ   :  قابليت اجرا و سودمندي    .۳

اين ايراد نه تنها اثر وجودي آن قانون را         . ممكن يك قانون است   
گرايي را نيز تضعيف      طوركلي فرهنگ قانون   برد، كه به     مي از بين 

تعيين جايزه  « ،نامه فعلي    آيين »د« طبق بند    ،براي مثال . كند  مي
گونه كه    همان .»در مقابل تشويق به خريد و مصرف ممنوع است        

شـود و     دانيم اين تكليـف قـانوني بـه هـر دليـل اجـرا نمـي                 مي
قـانون در ذهـن   كند تـا حرمـت     شناسي مسئله كمك مي     آسيب

 .رنگ نشود متقاضي و مجري، اين گونه كم
قانوني كه مخاطبـان رعايـت آن را        : آوري  ضمانت اجرا و الزام    .۴

كنندگان آن كيفر نبيننـد، اثـر وجـودي           الزامي نپندارند و نقض   
 بايد به موازات هر الزام      دليلبه همين   . دهد  خود را از دست مي    

. بينـي كـرد     را هـم پـيش    حقوقي، واكنش قانوني متناسب با آن       
ايجـاد اخـتلاف    «،  »تبليغ و ترويج اسـراف و تبـذير       « ،براي نمونه 

اعـم از زن و مـرد   (استفاده ابزاري از افراد «،  »مابين اقشار جامعه  
تبليغ تشـريفات و تجمـلات نامشـروع و         « و   »در تصاوير و محتوا   

ــانوني ــاده »غيرق ــدهاي مختلــف م ــانون مطبوعــات )۶( در بن  ق
انـد كـه بايـد از آن          ه  هاي تبليغاتي ذكـر شـد       وعيتعنوان ممن   به

اما اين موارد، علاوه بر ابهام در مفهوم و مصـداق،           . اجتناب شود 
داراي ضمانت اجراي مناسب نيستند و به همـين دليـل كمتـر             
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 .ها بود توان شاهد پيامدهاي حقوقي براي نقض آن مي
 سازوكارهاي نظارتي براي وعـده      يبيني ضمانت اجرا    پيش 

هايي اسـت    از ديگر نمونه  ،)گارانتي(كشي و تضمين      يزه، قرعه جا
كه در تبليغات بازرگاني مورد ابتلاي بسيار است و بايـد فكـري             

 .براي آن كرد
 
 





 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 چهارم  فصل
 

 ها پيوست
 





 

 

 
 
 
 
 
 
 
نحوه كار و فعاليت     نامه تأسيس و نظارت بر       آيين  ۱-۴

 هاي آگهي و تبليغاتي كانون
 بنا  ٢٧/١٢/١٣٥٨وري اسلامي در جلسه مورخ      شوراي انقلاب جمه  

 وزارت ١٨/٧/١٣٥٨ مـورخ  ١٠٣١/٤٥/٦١٦١بـه پيشـنهاد شـماره    
 قـانون تأسـيس وزارت اطلاعـات و         )۶(ارشاد ملي به استناد مـاده       

نحـوه كـار و      نامـه تأسـيس و نظـارت بـر          آيين) سابق(جهانگردي  
 :ودندشرح زير تصويب نم هاي آگهي و تبليغاتي را به فعاليت كانون

نامـه    هاي آگهي و تبليغاتي در اين آيين         منظور از كانون   ـ  )۱(ماده  
ها تنظيم، تهيه، مشاوره و اجـراي        هايي هستند كه كار آن      سازمان
هاي تبليغاتي و روابط عمومي و انجام دادن سـاير خـدمات              برنامه

ايـن  . باشـد   براي معرفي و فـروش كـالا يـا خـدمات مربـوط مـي              
 انجــام دادن خــدمات مــورد نظــر داراي هــا بايــد بــراي ســازمان

هـاي مختلـف      تجهيزات لازم و نيروي انساني ماهر بـراي قسـمت         
هاي آگهي و تبليغاتي بايد تنهـا بـه امـور             محل كانون  .خود باشند 

 .مذكور در اين ماده اختصاص يابد
تواننـد در     دار وزارت ارشاد ملي مي      مأموران صلاحيت  ـ )۲(ماده  

هــاي آگهــي و  ليــت و دفــاتر كــانونتمــام مواقــع چگــونگي فعا
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 .تبليغاتي را بررسي نمايند
توانـد بـه      شخص حقيقي و يا حقـوقي وقتـي مـي           هر ـ )۳(ماده  

نامـه بپـردازد كـه از وزارت           آيـين  )۱(هاي موضوع مـاده       فعاليت
ارشاد ملي پروانه بگيرد و مدير مسئولي كه حائز شرايط منـدرج   

 . ملي معرفي نمايدنامه باشد به وزارت ارشاد در اين آيين
بايد ) اشخاص حقوقي ( اشخاص حقيقي و مدير عامل در مورد         ـ  تبصره

 .فاقد پيشينه مؤثر كيفري باشند و مشهور به فساد اخلاقي نباشند
 : مدير مسئول بايد داراي شرايط زير باشدـ )۴ (ماده

 ،تابعيت ايران. ۱ 
 ،اهليت قانوني. ۲ 
 ،يفريشهرت و سابقه مؤثر ك ءنداشتن سو. ۳ 
دارا بودن ديپلم كامل متوسطه و داشتن حداقل پنج سال          . ۴ 

هـاي    سابقه كار مؤثر در امـور تبليغـات بـا تأييـد كميتـه سـازمان               
هاي   تبليغات يا مدرك تحصيلي معادل دانشنامه ليسانس در رشته        
 ،بازرگاني، روابط عمومي، بازاريابي و تبليغات يا علوم اجتماعي

هـاي    ها يا مؤسسات يا شركت      تخانهعدم اشتغال در وزار   . ۵ 
 .ها دولتي و يا شهرداري

تواند مديريت مسئول بيش از يـك كـانون           يك نفر نمي   ـ تبصره
 .دار باشد تبليغاتي را عهده

گيري   هاي آگهي و تبليغاتي نبايد ازنظر اداري و تصميم           كانون ـ  )۵(ماده  
 .دهندگان باشند جمعي و يا آگهي وابسته به وسائل ارتباط

هاي همگاني مجـاز نيسـتند بـه مشـتريان خـود               رسانه ـ  )۶(ماده  
عنوان كارمزد آژانس بدهند و بايد نرخ         طور مستقيم تخفيفي به    هب
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هـاي    تخفيف مخصـوص سـازمان    . مصوب آگهي را دريافت نمايند    
گيـرد كـه از وزارت ارشـاد     هايي تعلق مي    تبليغات فقط به سازمان   
 . پروانه داشته باشندهاي تبليغات ملي و اتحاديه سازمان

توانـد كسـاني را كـه در تـاريخ            وزارت ارشاد ملي مي    ـ )۷(ماده  
نامه داراي پروانه وزارت اطلاعات و جهانگردي         تصويب اين آيين  

ها طبق بند     سابق هستند و استمرار فعاليت و صلاحيت فني آن        
 مورد تأييد باشد بدون توجه به مـدرك تحصـيلي           )۴( ماده   »۴«
 .ير مسئول بپذيردعنوان مد به

هاي آگهي و تبليغاتي و شـعب و           اجازه تأسيس كانون   ـ )۸(ماده  
نمايندگي در يك يا چند حوزه معين با توجه به امكانات و لزوم             

هـاي تبليغـات      اين امر با گرفتن نظر مشورتي اتحاديه و سازمان        
 .باشد هاي تبليغات مي به عهده كميته سازمان

هاي آگهي و تبليغـاتي و يـا           كانون تغيير محل واگذاري   ـ تبصره
هـاي مـذكور بايـد قـبلاً بـه            هرگونه تغييري در مديران سازمان    

 .وزارت ارشاد ملي اعلام گردد
 درصورت فوت دارنده پروانه كانون هرگاه ميـان وراث          ـ )۹(ماده  

شخص واجد شرايطي درخواست پروانه كنـد بـا موافقـت سـاير             
تاريخ موافقت وراث، پروانه    وراث قانوني حداكثر ظرف سه ماه از        

توانند بـا توافـق و        وراث همچنين مي  . به نام او صادر خواهد شد     
هاي تبليغات پروانه را به اشخاص حقيقـي          اجازه كميته سازمان  

 .يا حقوقي صاحب صلاحيت منتقل كنند
ها و مؤسسـات      منظور صدور پروانه تأسيس كانون       به ـ )۱۰(ماده  

ها يا لغـو پروانـه و        ت مربوط به آن   تبليغاتي و رسيدگي به شكايا    
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بركناري يا تعليـق مـديران مسـئول و تعطيـل موقـت يـا دائـم                 
هاي   اي به نام كميته سازمان      هاي آگهي و تبليغاتي كميته      كانون

وزارت ارشاد ملي به رياست معاون مربوط و مركـب           تبليغات در 
 از مديركل يا نماينده او و يك نفر ديگر به انتخاب وزيـر ارشـاد              

هـاي تبليغـات و در        الاختيار اتحاديه سـازمان     ملي و نماينده تام   
ها اين كميته متشكل از معاون استاندار و يـا نماينـده او،               استان

 .گردد مديركل ارشاد ملي و كارشناس مربوطه تشكيل مي
 :شرح زير است وظايف كميته به 
هـاي    گيـري در مـورد درخواسـت         رسيدگي و تصميم   )الف 

هاي آگهي و تبليغاتي و يا گشـايش          تأسيس كانون صدور پروانه   
 .شعبه يا نمايندگي

شــكاياتي كــه از   در مــورديگيــر رســيدگي و تصــميم) ب 
چنانچـه  . رسد ها مي  هاي آگهي و تبليغاتي و يا مشتريان آن         كانون

تواند مراتـب     متقاضي از تصميم متخذه در استان شاكي باشد مي        
 .م نمايدرا جهت رسيدگي به كميته مركزي اعلا

 صدور اخطار كتبي يا تعطيل تا سه ماه يـا لغـو پروانـه               )ج 
 .هاي آگهي و تبليغات برحسب درجه تخلف كانون
هاي آگهي و تبليغاتي با رعايت مفاد          انتقال پروانه كانون   ـ تبصره

نامه و با تصويب كميته مجـاز اسـت؛ بـه شـرط آنكـه                 اين آيين 
م از حقيقـي يـا حقـوقي        گيرندگان اع ـ  انتقال گيرنده و يا انتقال    

 .نامه را داشته باشند شرايط لازم مندرج در اين آيين
هاي آگهي و تبليغاتي يا        در مواردي كه پروانه كانون     ـ )۱۱(ماده  

شعبه يا نمايندگي آن به عللي تعليق گردد، كانون يا شـعبه يـا              
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نمايندگي آن موظف است از تاريخ ابلاغ تعليق از انجام و قبـول             
 .ه خودداري كندتعهدات تاز

هاي تبليغاتي و مؤسسات انتشاردهنده آگهي در          سازمان ـ  )۱۲ (ماده
 :باشند هاي تبليغاتي خود مكلف به رعايت نكات زير مي تنظيم آگهي

هاي تبليغاتي بايد با مـوازين شـرعي و قـانوني              آگهي )الف 
 .كشور منطبق باشند

مملكتي رتبه    استفاده از تصاوير و عناوين مقامات عالي       )ب 
هـاي تـاريخي و فرهنگـي      مذهبي و شخصيت پيشوايانو تمثال 

هـا ارائـه كالاهـاي مصـرفي و          هايي كه هدف آن     كشور در آگهي  
 .باشد ممنوع است خدمات مشابه مي

هاي تبليغاتي نبايد خدمات يا كالاهاي ديگران را           آگهي )ج 
 .ارزش يا فاقد اعتبار جلوه دهد بي

دعاهــاي غيرقابــل اثبــات و هــاي تبليغــاتي ا در آگهــي) د 
 .كننده نبايد گنجانده شود مطالب گمراه

 آگهي تبليغاتي نبايد محتوي گفتار يا تصاويري باشد كـه           )ه 
 .آميز باشد براي اخلاق و معتقدات مذهبي و عفت عمومي توهين

توان از قول منابع علمي ادعاهـايي       هاي تبليغاتي نمي     در آگهي  )و 
 .بع موثق علمي تأييد نشده باشدعمل آورد كه ازطرف منا به

تبليـــغ كالاهـــاي بازرگـــاني و خـــدمات تجـــارتي در ) ز 
 .ها ممنوع است ها و دبيرستان ها، دبستان كودكستان

هاي   ديگران تلويحاً و يا تصريحاً در آگهيء تحقير و استهزا)ح 
 .تبليغاتي ممنوع است

 تبليغاتي كه مروج فسـاد يـا مخـالف اديـان رسـمي و               )ط 
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 .ف عفت عمومي باشد ممنوع استبرخلا
 . تعيين جايزه در مقابل تشويق به خريد و مصرف ممنوع است)ي 
غذايي، آشاميدني،   هاي مربوط به خواص مواد       آگهي ـ )۱۳(ماده  

بهداشتي و آرايشي طبق مقررات مربوط مستلزم گـرفتن اجـازه           
 .قبلي از وزارت بهداري و بهزيستي است

طبق   مگر بر  ،ص داروها ممنوع است   مورد خوا   تبليغ در  ـ تبصره
 قانون مربوط به مقـررات پزشـكي و دارويـي و            )۵(ضوابط ماده   

 . ١٣٣٤مواد خوراكي و آشاميدني مصوب 
 براي نمايش هرگونه فيلم و اسـلايد تبليغـاتي بايـد            ـ )۱۴(ماده  

 . قبلاً از وزارت ارشاد ملي پروانه نمايش كسب شود
هاي همگاني    كه از طريق رسانه   هاي تبليغاتي      آگهي ـ )۱۵ (ماده

 ويزيتـوري و    ،راديو، تلويزيون، سينما، روزنامه، مجلـه، سـالنامه       (
يابد تابع مقـررات منـدرج در ايـن          پخش و انتشار مي   ) مانند آن 

 .باشد نامه مي آيين
مسئول از رعايـت مقـررات منـدرج در ايـن             هرگاه مدير  ـ  )۱۶(ماده  
كانون آگهي تبليغاتي موظـف     نامه تخلف نمايد بركنار و صاحب         آيين

 )۴(مسئول ديگري را طبق مـاده        خواهد بود در مدت يك ماه مدير      
در غير اين صورت كانون براي مـدتي كـه ازسـوي            . معرفي كند 

 .گردد تعطيل مي شود هاي تبليغات تعيين مي كميته سازمان
هايي   هاي آگهي و تبليغاتي مكلفند كليه دستورالعمل         كانون ـ  )۱۷(ماده  

كه در آينده در مورد تبليغات ازطرف وزارت ارشاد ملي در حدود را 
 .گردد دقيقاً رعايت نمايند اختيارات قانوني آن تهيه و ابلاغ مي

نامه در روزنامه رسمي هيچ        از تاريخ انتشار اين آيين     ـ )۱۸ (ماده
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نامه تحت عنـوان   تواند خارج از مقررات اين آيين     اي نمي   مؤسسه
غــاتي و ماننــد آن فعاليــت نمايــد و كليــه كــانون آگهــي و تبلي

اشخاص اعم از حقيقي و حقوقي كه با يكي از عناوين مذكور در     
باشند موظفند ظرف سه ماه خود را بـا شـرايط             حال فعاليت مي  

در غير ايـن    . نامه تطبيق داده و امتياز جديد دريافت كنند         آيين
هـاي    صورت سازمان براي مـدتي كـه ازسـوي كميتـه سـازمان            

 .شود گردد تعطيل مي يغاتي تعيين ميتبل
كه دارندگان امتياز پـس از صـدور پروانـه           درصورتيـ   )۱۹(ماده  

 مـاه آغـاز و مراتـب را بـه           ٦جديد فعاليت رسمي خود را ظرف       
وزارت ارشاد ملي اعلام نكنند يا بعد از شروع فعاليت مجدداً بـه             

ند مدت يك سال از ادامه كار خودداري و فعاليتي نداشـته باش ـ           
 . پروانه آنان ملغي تلقي و از كار آنان جلوگيري خواهد شد

مراجع انتظامي جمهوري اسلامي ايران مكلفند به تقاضاي         ـ  )۲۰(ماده  
وزارت ارشــاد ملــي از ادامــه كــار ايــن قبيــل مؤسســات و همچنــين  

 .هاي آگهي و تبليغاتي فاقد پروانه يا متخلف جلوگيري كنند كانون
نامه كليه مقـررات مغـاير        آيين   تصويب اين     از تاريخ  ـ )۲۱ (ماده

 .ملغي است
 
   قانون تجارت الكترونيكي ۲-۴
 (Marketing) در قواعد تبليغ ـفصل دوم   ۱-۲-۴

كنندگان در تبليغ كالا و خـدمات خـود نبايـد             تأمين ـ  )۵۰ (ماده
مرتكب فعل يا ترك فعلي شوند كه سبب مشتبه شدن و يا فريب             

 .كيفيت شود مخاطب از حيث كميت و
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كنندگاني كه براي فروش كالا و خدمات خود          تأمين ـ )۵۱(ماده  
 .كنند نبايد سلامتي افراد را به خطر اندازند تبليغ مي

كننده  نحوي تبليغ كند كه مصرف     ه  كننده بايد ب    تأمين ـ  )۵۲(ماده  
طور دقيق، صحيح و روشن اطلاعات مربوط به كالا و خـدمات را         به

 .درك كند
 در تبليغات و بازاريابي بايد هويت شخص يا بنگاهي          ـ )۵۳(ماده  

 .كه تبليغات به نفع اوست روشن و صريح باشد
كنندگان نبايد از خصوصيات ويژه معاملات به       تأمين ـ )۵۴ (ماده

روش الكترونيكي جهت مخفي نمودن حقايق مربوط بـه هويـت           
 .استفاده كنند ءيا محل كسب خود سو

كنندگان  دگان بايد تمهيداتي را براي مصرف     كنن  تأمين ـ  )۵۵(ماده  
در نظر بگيرند تا آنان راجع به دريافت تبليغات به نشاني پسـتي و              

 .يا پست الكترونيكي خود تصميم بگيرند
اي   كنندگان در تبليغات بايد مطابق با رويه حرفه         تأمين ـ  )۵۶(ماده  

ه اي اسـت كـه در مـاد         نامـه   موجب آيين   ضوابط آن به  . عمل نمايند 
 .اين قانون خواهد آمد) ٧٩(

 تبليغ و بازاريابي براي كودكان و نوجوانان زير سن قانوني ـ )۵۷(ماده 
 . اين قانون خواهد آمد) ٧٩(اي است كه در ماده  نامه موجب آيين به
 
 هاي راديويي و تلويزيوني  دستورالعمل تهيه آگهي ۳-۴
 مقدمه   ۱-۳-۴

هـاي     ضوابط توليد آگهي    متن حاضر دستورالعمل و مجموعه     )الف
راديويي و تلويزيوني است كه به وسيله اداره كل بازرگاني صـدا و             



 
 

 ١٠٣   ها پيوستم  چهارفصل  ________________________

 

دهنــدگان  ســيما تهيــه شــده و در اختيــار ســازندگان و ســفارش
ايـن دسـتورالعمل در دو بخـش مقدمـه و           . گيرد  ها قرار مي    آگهي

 تـا   »الـف «مقدمه شامل بنـدهاي     . اصول كلي تنظيم گرديده است    
 .است)  اصل٨١( شامل  و اصول كلي»ك«

اين دسـتورالعمل، بـا رعايـت قـوانين و مقـررات جمهـوري            ) ب
اسلامي ايران ناظر بر موضوع، عرف تبليغات و ملاحظـه قـوانين            

 .تبليغات برخي از كشورها تدوين شده است
دهنـدگان    صاحبان آگهي، توليدكننـدگان آگهـي و سـفارش         )ج

ستورالعمل توليـد   آگهي بايد آگهي خود را با رعايت كامل اين د         
درصورت اعـلام شـكايت ازطـرف اشـخاص حقيقـي يـا             . نمايند

 .خواهند بود گو حقوقي حسب مورد نامبردگان پاسخ
هاي    رعايت اين دستورالعمل براي پخش آگهي از كليه شبكه         )د

 .راديويي و تلويزيوني جمهوري اسلامي ايران الزامي است
ولت جمهـوري   هاي كلان د    مدنظر داشتن و رعايت سياست     )هـ

 .اسلامي ايران در زمان ساخت و پخش آگهي ضروري است
هاي راديويي و تلويزيوني بايـد         در جريان توليد و ساخت آگهي      )و

لفـان و   ؤكليه مواد تبليغاتي با رعايت قـانون حمايـت از حقـوق م            
هاي مربوط بـه آن سـاخته شـده           نامه  مصنفان و هنرمندان و آيين    

دهنده آگهي مسئول پرداخت هرگونه      توليدكننده و سفارش  . باشد
خسارت در ازاي اعتراضي كـه از ناحيـه هـر شـخص حقيقـي يـا                 

... حقوقي نسبت به محتواي آگهي از حيث آهنگ، شعر، تصوير و            
چنانچـه آثـار اسـتفاده شـده متعلـق بـه       . وارد شود، خواهـد بـود    

در آن     سازمان صـدا و سـيماي جمهـوري اسـلامي ايـران باشـد،             
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 .عمل خواهد آورد هادشده اقدام قانوني بصورت سازمان ي
 چنانچــه آگهــي ارائــه شــده حســب ظــاهر مغــايرتي بــا ايــن  )ز

دستورالعمل نداشـته باشـد، ولـي پـس از پخـش ايجـاد زيـان و                 
دهنـده   خسارتي نمايد و خسارت ناشي از تقصير و تخلف سفارش         

دهنـده و سـازنده آگهـي حسـب مـورد،            و سازنده باشد، سـفارش    
 .سارت خواهد بودمسئول جبران خ

اي نيز    هاي درون برنامه     مواد اين دستورالعمل در مورد آگهي      )ح
 .كند صدق مي

تفسير اين دستورالعمل و ارائه نظرات مشورتي به عهـده اداره           ) ط
كل بازرگاني صدا و سيما بوده و اداره كل بازرگاني صـدا و سـيما               
 بر رعايت كامل دسـتورالعمل مـذكور نظـارت نمـوده و از پخـش              

 .كند هاي مغاير با مفاد دستورالعمل حاضر جلوگيري مي آگهي
نظر رسد    اي كه در اين دستورالعمل مبهم به         در مورد هر نكته    )ي

طور صريح در مورد آن صحبت نشـده باشـد، بايـد قبـل از                و يا به  
ساخت برنامه از اداره كل بازرگاني صدا و سيما كتباً نظرخواهي و            

 . استفسار شود
نظر رسـد و يـا        ورد كه اين دستورالعمل مسكوت به      در هر م   )ك

موضوع جديدي مطرح شود كه در اين دسـتورالعمل دربـاره آن            
صحبت نشده باشد حسب مورد ماده يا مـواد جديـدي ازطـرف             

هاي تبليغـاتي ابـلاغ و        اداره كل بازرگاني صدا و سيما به شركت       
 . شددر ويرايش بعدي به اين دستورالعمل ملحق خواهد

 
 اصول  ۲-۳-۴

هـا بايـد ازهرجهـت منطبـق بـر مـوازين قـانون                آگهي ـ١اصل  
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جمهوري اسلامي ايران باشد و با رعايت ادب اجتماعي، احتـرام           
 .افراد و صداقت توليد شود

هاي بينندگان توجه شـود و   در آگهي بايد به حساسيت    ـ  ٢اصل  
 .هاي افراد و اقشار در آن توهين نشود به سليقه

اي راديويي و تلويزيوني بايد به اديان رسمي        ه  در آگهي  ـ  ٣اصل  
هاي مختلف بـه     ها و گويش    ها، لهجه  كشور، آداب، رسوم، قوميت   

 .ديده احترام نگاه شود
گيـري    آگهي نبايد مروج عقايد خرافي بوده و يا با بهره          ـ  ٤اصل  

 .از آن تهيه شود
هاي راديويي و تلويزيوني نبايـد اسـباب رنجـش             آگهي ـ  ٥اصل  
هـا رنـج     ايي از بينندگان را، مانند افرادي كه از معلوليـت         ه  گروه
 .برند، فراهم كند مي

هاي راديويي و تلويزيوني نبايـد از تصـاوير و يـا              در آگهي  ـ  ٦اصل  
در مواردي كـه در     . نام افراد بدون كسب اجازه قبلي استفاده شود       

يك آگهي از تصاوير و يا نام فرد يا افرادي بـدون اجـازه اسـتفاده                
ه باشد، درصـورت اعتـراض، پخـش آگهـي متوقـف و جبـران              شد

 .دهنده و يا سازنده خواهد بود خسارات احتمالي به عهده سفارش
ها بايد ازنظر اجرا و سبك به نحوي ساخته شوند            آگهي  ـ٧اصل  

هـاي    هـا را از برنامـه      كه بينندگان و شنوندگان، بـه سـادگي آن        
 .تلويزيوني و راديويي تميز دهند

ها بايـد مسـتندات       دهندگان و سازندگان آگهي    فارشس ـ٨اصل  
هـاي موضـوع     كننده و قانوني براي ادعاها و اسـتدلال        لازم، قانع 

 .آگهي را ارائه كنند
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در آگهي يك كالا و يا خدمت خاص نبايـد تلويحـاً و يـا                ـ٩اصل  
تصريحاً كالا و خدمت مشابه ديگري نفي شود و يا تلاش شود كه             

 . با ديگر كالاها و خدمات، اثبات شودموضوع آگهي در مقايسه
صـراحت و يـا تلـويح محصـولات          ها نبايد به    در آگهي  ـ١٠اصل  

تـري    توليد داخل در مقايسه با انـواع خـارجي در سـطح پـايين             
 .نشان داده شود

وجه متضمن فريب بوده و فراتـر از          هيچ آگهي نبايد به   ـ١١اصل  
 خلاف واقع معرفي    واقعيت، كالا يا خدمات مورد نظر را با ادعاي        

 .همچنين از اغراق بايد پرهيز شود. كند
اسـتفاده از عبـارات و قيـود تكـراري اخبـاري چـون               ـ١٢اصل  

بخش ـ   مژده ـ اطمينان  اطلاعيه، اطلاعيه ـ توجه، توجه ـ مژده،  
 در آگهـي مجـاز    ...مطمئن ـ كاملاً سـالم ـ كـاملاً بهداشـتي و     

 .آميز نيز جايز نيست اقساز و اغر استفاده از صفات مطلق. نيست
آگهي نبايد با استفاده از ذكر صـفات تفضـيلي و عـالي              ـ١٣اصل  

كارگيري هر شـيوه ديگـري در نگـارش يـا      هصورت صريح و يا ب   به
 .قرائت متن، مفهوم برتر يا برترين بودن موضوع آگهي را القا كند

در آگهي نبايد با استفاده از تمهيدات فني و با قصـد             ـ١٤اصل  
هاي كالاي موضـوع آگهـي، برتـر از           ه كردن بيننده، ويژگي   گمرا

 .واقعيت آن به تصوير كشيده و نشان داده شود
كارگيري  ها نبايد با استفاده از تمهيدات فني و يا به           در آگهي  ـ١٥اصل  

هـاي ديگـر، ضـمير ناخودآگـاه          هاي كوتـاه و يـا شـيوه         تصاوير با زمان  
د نظر بدون دادن آگـاهي      مخاطب تحت تأثير قرار گيرد و پيام مور       

 .لازم به بينندگان منتقل شود و اذهان آنان را تحت تأثير قرار دهد
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صورت نوشتار به تنهايي و يا بر روي          چنانچه اطلاعاتي به   ـ١٦اصل  
قدر كافي بر روي صفحه تلويزيـون        هتصاوير ديگر حك شود، بايد ب     

 .وانندباقي بماند تا بينندگان عادي بتوانند تمامي پيام را بخ
 رهنمودها و توضيحات بيشتر در مورد استاندارد نوشته و نوع           ـ  تبصره

 .صورت جداگانه ابلاغ خواهد شد هاي زيرنويس به خط و ابعاد پيام
تأكيد بر روي كالا و محصول بايد متناسب با اهميـت            ـ١٧اصل  

انـدازه   از  هاي توليد شده نبايـد بـيش     آن محصول باشد و آگهي    
كـه بيننـده بـدون دريافـت         نحـوي  و باشند، به  پرسروصدا و هياه  

 .آگاهي لازم تحت تأثير واقع شود
هـاي اسـتعمال دخانيـات و مـوارد           استفاده از صـحنه    ـ١٨اصل  

مشابه ديگر كه مضر به سلامت انسان بوده و يا اعتيادآور باشند،            
 .ها مجاز نيست در آگهي

ايي هاي راديويي و تلويزيـوني نبايـد رفتاره ـ         در آگهي  ـ١٩اصل  
نمايش داده شود كه براي بهداشت و ايمني فـردي و اجتمـاعي             

 .آور باشد زيان
 . وحشت و خشونت كنديآگهي نبايد القا ـ٢٠اصل 
هاي تلويزيوني نبايـد آزار ديـدن هـيچ           در جريان آگهي   ـ تبصره

نظر رسد كه براي ساخت       جانداري به تصوير كشيده شود و يا به       
 .ر ديده استآگهي، جاندار حاضر در آگهي آزا

ها به هنگام نشان دادن رانندگي با اتومبيـل و            در آگهي  ـ٢١اصل  
ل نقليه، بايد رعايت كامل مقررات راهنمايي و رانندگي         ئساير وسا 

هـا، در نظـر      ها و بزرگراه    مانند سرعت مجاز، ملاحظه قوانين جاده     
 .دقت رعايت شود داشتن ضوابط ايمني براي سرنشينان به
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 .باشد جسمه كامل در آگهي مجاز نمينمايش م ـ٢٢اصل 
 .گرايي باشد آگهي نبايد مروج تجمل ـ٢٣اصل 
اي طراحي و ساخته شـود كـه در           گونه د به يآگهي نبا  ـ٢٤اصل  

آن مردم به مصرف بيش از نياز و اسراف در استفاده از امكانـات              
 .تشويق شوند

تعيين جايزه براي تشويق مخاطبين آگهي به خريد و          ـ٢٥اصل  
 .رويه مجاز نيست  بيمصرف
در آگهي اعلام تخفيـف درصـورتي مجـاز اسـت كـه              ـ٢٦اصل  

صلاح در آگهي با صراحت      قميت كالا نيز طبق تأييد مراجع ذي      
 .اعلام شود

كه موضوع آگهي مواد خوراكي غيرمتناسب       درصورتي ـ٢٧اصل  
كننده ايـن باشـد كـه        با فرهنگ ايراني باشد، آگهي نبايد تداعي      

 .هاي ايراني است اي غالب خانوادهموضوع آگهي غذ
هـاي مـورد اسـتفاده در         پوشش و آرايـش شخصـيت      ـ٢٨اصل  

آگهي بايد متناسب با عرف جامعه بـوده و بـا موقعيـت سـني و                
 .ها متناسب باشد اجتماعي آن

هاي سينمايي بايد از تطابق       هاي مربوط به فيلم     آگهي ـ٢٩اصل  
اين اساس   بر. اشندكافي با محتواي فيلم مورد آگهي برخوردار ب       

هنگام ارائه آگهي بايد خلاصه موضوع فيلم براي اعلام نظر اداره           
 .كل بازرگاني نيز تسليم شود

ل درماني ماننـد    ئنشان دادن تأثير آني استفاده از وسا       ـ٣٠اصل  
ينـد تـأثير داروهـا،      الاغر شدن فوري، و يا به تصوير كشـيدن فر         

اي از     انسان به هر شيوه    ها، بر بدن    شامپوها، مواد شوينده، روغن   



 
 

 ١٠٩   ها پيوستم  چهارفصل  ________________________

 

 .باشد آن جمله تمهيدات انيميشن مجاز نمي
هاي توليد شده بـا موضـوع كالاهـا و لـوازم              آگهي  در ـ٣١اصل  

بهداشتي، بازيگر آگهي نبايد در نقشي غيرواقعي ماننـد پزشـك           
 .ظاهر شود

پخش آگهي راديو و تلويزيوني مربوط به انتشار اوراق          ـ٣٢اصل  
فـروش و مـوارد      ها، اعلام پـيش    جوايز بانك قرضه، فروش سهام،    

 .صلاح دارد مشابه نياز به مدارك لازم و ارائه مجوز مراجع ذي
هـا و كلمـات فارسـي         در متن و گفتار آگهي بايد از واژه        ـ٣٣اصل  

استفاده شود و همچنين اسامي كالاها و اماكني كه در متن آگهي            
 چنانچـه   .سي باشد شود بايد فار    ذكر و يا در تصوير نمايش داده مي       

به هر دليلي از اسامي خارجي استفاده شود، بايـد دلايـل كـافي و               
 .توجيهي براي قانع شدن اداره كل بازرگاني صدا و سيما ارائه شود

ماننـد  (ها    استفاده از اصطلاحات عوامانه و غيرادبي در آگهي        ـ٣٤اصل  
 .باشد صحيح نمي...) همساده، چسبيد در عبارت خيلي چسبيد، 

ها چه در گفتار و چه در تصوير بايد طبق           اعلام نشاني  ـ٣٥ل  اص
ها ذكر كلمه    ها و ميدان   صورت رسمي باشد و قبل از نام خيابان       

ماننــد خيابــان شــهيد اســتاد . خيابــان و ميــدان ضــرورت دارد
 .مطهري ـ نبش خيابان شهيد مفتح

تلويزيـوني اعـلام بـيش از دو        و  هـاي راديـو       در آگهي  ـ٣٦اصل  
هاي اعلام شده نيز   شماره. باشد  لفن و دورنگار مجاز نمي    شماره ت 
 بـراي مثـال در تهـران بـراي     .صورت صحيح خوانده شود   بايد به 
هـاي    اي سه رقم اول با هم، و براي تلفـن           هاي هفت شماره    تلفن

 .اي ابتدا دو رقم اول خوانده شود شش شماره
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لويزيوني،  ت  و هاي راديو   منظور رعايت احترام، در آگهي      به ـ٣٧اصل  
 .استفاده از آيات قرآن كريم بايد به شكل مستقل باشد

صورت كامل استفاده  ها، تصوير نقشه ايران بايد به   در آگهي  ـ٣٨اصل  
 .فارس به وضوح ديده شود شود و درياهاي خزر، عمان و خليج

درصورت اقتضـاي موضـوع آگهـي، بـراي اسـتفاده از            ـ٣٩اصل  
دقـت   يـد شـئونات ملـي بـه       پرچم جمهوري اسلامي در آگهي با     

 .رعايت شود
هاي تاريخي و فرهنگي و       استفاده از تصاوير شخصيت    ـ٤٠اصل  

كـار گـرفتن     مقامات رسمي كشـور و يـا اسـتفاده از صـدا و بـه              
 .هاي راديو، تلويزيوني ممنوع است ها در آگهي هاي آن كلام تكيه
آگهي كالاهاي مشمول استاندارد اجباري تنها با ارائه         ـ٤١اصل  

 سـازنده و    .شـود   صلاح پذيرفتـه مـي     گواهي معتبر از مراجع ذي    
 .شده مسئول است دهنده در مورد اصالت گواهي ارائه سفارش

 تأييديه كيفيـت محصـول   ٩٠٠٠استانداردهاي سري  ـ٤٢اصل  
 لذا نبايد اين استانداردها به شـكل ثبـت شـده بـر روي               .نيست

 .محصول و كالاي توليد شده در آگهي نشان داده شود
دهنده آگهي در مورد اعلام هرگونه       سازنده و سفارش   ـ٤٣اصل  

اطلاعــات درخصــوص كيفيــت كــالا و خــدمات پــس از فــروش 
 .مسئوليت دارند

هاي صـدا     آگهي نبايد شامل منتخبي از مطالب برنامه       ـ٤٤اصل  
و سيما بوده و يا بـا اسـتفاده از تصـاوير و موسـيقي مـتن ايـن                   

 .ها ساخته شده باشد برنامه
خبري با كسـب مجوزهـاي لازم و         استفاده از تصاوير   ـ٤٥ اصل



 
 

 ١١١   ها پيوستم  چهارفصل  ________________________

 

 .پذير است  امكان»گزارش آگهي«در قالب 
هـاي   هـا نبايـد بـه برنامـه خاصـي از شـبكه             در آگهي  ـ٤٦اصل  

 .راديويي و تلويزيوني اشاره شود
تقليد از يك برنامه راديويي و تلويزيوني نياز به مجوز           ـ٤٧اصل  

 كسب مجوزهـاي لازم مبـادرت       هرگاه يك آگهي با   . خاص دارد 
زمان بـا آن برنامـه و يـا ميـان آن             به تقليد نمايد اين آگهي هم     

 .برنامه پخش نخواهد شد
سازندگان آگهي چنانچه قصد استفاده از صدا و تصـوير           ـ٤٨اصل  
هـاي صـدا و سـيما در آگهـي را داشـته            هاي شاخص برنامه    چهره

بازرگـاني صـدا و سـيما       باشند بايد قبلاً مجوز لازم را از اداره كل          
 .كننداخذ 

صورتي منظم به گوينـدگي       استفاده از افرادي كه به    ـ   »۱«تبصره  
 .خبر و يا اعلام برنامه اشتغال دارند مطلقاً جايز نيست

هـا از    هـايي كـه بـا كسـب مجـوز لازم در آن              آگهيـ   »۲«تبصره  
هـاي صـدا و سـيما اسـتفاده      هاي برنامه تصوير و يا صداي چهره 

هـا پخـش      هاي نزديك به برنامـه آن چهـره        شد، در زمان  شده با 
 .نخواهد شد

ها و   هاي راديويي و تلويزيوني نبايد از آهنگ        در آگهي  ـ٤٩اصل  
آثار متعلق به صدا و سـيماي جمهـوري اسـلامي ايـران بـدون               

 .مجوز استفاده شود
صـورت    استفاده از موسيقي و توصيف موضوع آگهي به        ـ ٥٠اصل  

بخشـد،    هاي راديو تلويزيوني جاذبـه مـي        آگهيآهنگين، گرچه به    
تواند موجب وارد شدن لطمه       جا از اين شيوه، مي     هولي استفاده ناب  
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 لذا بين موضـوع آگهـي و توصـيف          .اساسي به موضوع آگهي باشد    
آهنگــين آن بايــد تجــانس و تشــابهي وجــود داشــته باشــد كــه  

 .شدبا تشخيص اين موضوع با اداره كل بازرگاني صدا و سيما مي
رعايت دقيـق   ) موزيكال(هاي آهنگين     در توليد آگهي   ـ ٥١اصل  

اين اصل  . شئون و موازين جمهوري اسلامي ايران ضروري است       
ال بايـد مـورد توجـه سـازندگان و          ذبراي پرهيز از هرگونـه ابت ـ     

 .دهندگان قرار گيرد سفارش
كننـده    و اجرا تداعي   اموسيقي آگهي نبايد ازحيث محتو    ـ   تبصره

گونه در آن پرهيـز       هاي رقص   اي مبتذل باشد، از ريتم    ه  موسيقي
گونه   هاي كوتاه استفاده شده و ترانه       الامكان از ملودي    شود، حتي 

 .شده همگون و متناسب باشد نباشد و با تصاوير استفاده
 چنانچه سازنده آگهي قصد داشته باشد موضوع آگهي ـ ٥٢اصل 

اه با موزيك مطرح    را با شعر و يا نظم و با اجراي آهنگين و همر           
 بايد شعر و نظم از استحكام كافي برخوردار باشد، با قواعد            ،كند

 .صورت مناسب تلفيق شود هادبي مغايرت نداشته و با آهنگ ب
 استفاده از كلمات و تصاويري كه بار منفـي دارنـد در     ـ ٥٣اصل  

 .متن آگهي مجاز نيست
ر مـتن    استفاده از تصاويري كه القاي رقـص نمايـد د          ـ ٥٤اصل  

 .آگهي مجاز نيست
هـاي    ها بايد معيارها و ملاحظات فني از جنبه          در آگهي  ـ ٥٥اصل  

گوناگون آن ماننـد تصـويربرداري، تـدوين، صـداگذاري، تناسـب            
 .دقت رعايت شود موسيقي و صدا به

اي برخوردار     زن در نظام مقدس اسلامي از موقعيت ويژه        ـ ٥٦اصل  
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بـراي زن جايگـاه رفيعـي را    است و قوانين و احكام مقدس اسـلام      
هـاي راديـو،      هـا در آگهـي      لذا استفاده از حضـور خـانم       .قائل است 

باشـد و بايـد جايگـاه         هاي خاص مي   تلويزيوني مستلزم اعمال دقت   
 . مدنظر باشدآن و شئون مسلمانزن 

هـاي راديـو،    هـا در آگهـي   ها و دخترخانم  حضور خانمـ ٥٧اصل  
ورد آگهي بدون آرايـش و       موضوع م  يتلويزيوني درصورت اقتضا  

 .پذير است با رعايت كامل حجاب اسلامي امكان
هـايي كـه وضـعيت كـالا و           هـا در آگهـي      حضور خانم  ـ ٥٨اصل  

 .ها بستگي نداشته باشد مجاز نيست مصارف آن با نقش خانم
كننده اين امر    هاي راديو تلويزيوني نبايد تداعي       آگهي ـ ٥٩اصل  

اني محدود به امور منزل است و       باشد كه اشتغال و تلاش زن اير      
طـوركلي زن    هاي علمي و فرهنگي حضور نـدارد و بـه           در عرصه 

 .مسلمان ايراني نبايد تحقير شود
كننده ترجيح بين جـنس مـذكر و          آگهي نبايد تداعي   ـ٦٠اصل  

 .مؤنث باشد
هايي كه در آن خانواده حضور دارند، نبايد نقش   در آگهيـ٦١اصل 

 .، شوهر و فرزندان دختر يا پسر تحقير شوديكي از اعضا اعم از زن
هـا از    كننده ايـن فكـر باشـد كـه زن          ها نبايد تداعي     آگهي ـ٦٢اصل  

 .نقص مشخص شود ترند و نقش هركدام بايد كامل و بي مردها ناتوان
 در آگهي نبايد حسب تعبير عوامانه رفتارهايي ماننـد         ـ٦٣اصل  

 به زنان نسـبت      ...غيبت كردن، صحبت كردن طولاني با تلفن و       
 .داده شود و يا به تصوير كشيده شود

اـوري،              ـ٦٤اصل   اـن شـود و از زودب  آگهي نبايد موجب بـدآموزي كودك
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هــا  تجربگــي آنــان در تشــخيص واقعيــت حــس عــاطفي و كــم
 .استفاده شودءسو

 در آگهي نبايد از كودكان با صـراحت درخواسـت شـود    ـ٦٥اصل  
ن خود و ديگـران چنـين       محصولي را خريداري كنند و يا از والدي       

درخواستي كنند و نبايد خريد موضوع آگهي براي كودكـان و يـا             
 .عنوان انجام يك وظيفه مطرح شود ترغيب ديگران به اين امر به

هاي تلويزيـوني نبايـد كودكـان بـه تنهـايي              در آگهي   ـ٦٦اصل  
 براي خريد و يا مبادلـه پـول          هنگام خريد يا مذاكره با فروشنده     

 . نشان داده شوندبا فروشنده
ها نبايد به كودكان القا كنند كـه چنانچـه كـالاي               آگهي ـ٦٧اصل  

موضوع آگهي را نداشته باشند يا خريداري نكنند، از ديگر كودكان           
 .دنشو تر هستند، يا احتمالاً مورد تمسخر و استهزا واقع مي پايين
ها نبايـد از كودكـان بـراي خريـد از طريـق                در آگهي  ـ٦٨اصل  

 . تلفن دعوت شودپست يا
هاي   هاي ويژه كودكان پخش آگهي       هنگام پخش برنامه   ـ٦٩اصل  

مربوط به مواد غذايي، كبريت، محصـولاتي بـا خـواص دارويـي و              
ل اسـباب لاغـري و      ئحاوي ويتامين، غذاهاي كمكي كودكان، وسا     

هـاي وحشـتناك و     هـا بـا صـحنه    هاي درماني، آگهـي فـيلم       شيوه
 .باشد يخطرناك و خطرآفرين ممنوع م

هاي تلويزيوني نبايد كودكان هنگام خوردن دارو،          در آگهي  ـ تبصره
 .نشان داده شوند ويتامين و غذاهاي كمكي در غير حضور والدين

 بايـد   ،هايي كه شباهت به دارو دارند       وردها در آگهي فر   ـ٧٠اصل  
 .به روشني تفاوت كالا با دارو نمايش داده شود



 
 

 ١١٥   ها پيوستم  چهارفصل  ________________________

 

هـايي كـه مخاطـب        يژه در آگهي  و ها به    در كليه آگهي   ـ٧١اصل  
 رعايـت ضـوابط و مقـررات راهنمـايي و           ،ها كودكان هسـتند    آن

 ـ   كشي هاي خط   جمله عبور از محل    رانندگي از  دقـت   هشده بايد ب
 .مدنظر واقع شود

كودكان نبايد در شرايطي به تصوير كشيده شوند كه          ـ٧٢اصل  
 .شود با توجه به اقتضاي سن آنان خطرناك محسوب مي

كننده،  كودكان نبايد در حال استفاده از مواد ضدعفوني        ـ٧٣اصل  
 .گندزدا يا سمي نشان داده شوند

كودكان نبايد در حال بازي با كبريت يا هرگونه گـاز،            ـ٧٤اصل  
يته يـا مكـانيكي     يسل متصل به منبع الكتر    ئبنزين، پارافين، وسا  

كه احتمالاً منجر به سـوختگي، شـوك الكتريكـي يـا جراحـت              
 .نشان داده شوندشوند،  مي

سوزي كودكي نشان داده      هاي آتش   چنانچه در صحنه   ـ٧٥اصل  
نشان در صحنه بـه وضـوح قابـل          شود، همواره بايد يك آتش      مي

 .رؤيت باشد
هـاي   در آگهي نبايد كودكان براي وارد شدن به مكان         ـ٧٦اصل  

 .ها ترغيب شوند گو با غريبهو ناآشنا و خطرناك و گفت
 تلويزيـوني نبايـد كودكـان عريـان يـا           هـاي   در آگهي  ـ٧٧اصل  
 در شرايطي كه موضوع آگهي نشان     .عريان نشان داده شوند    نيمه

دادن كودكان را در اين گونه شرايط ايجـاب كنـد، بـا تصـويب               
 .نامه ممكن است قبلي فيلم

از كودكان نبايد براي معرفي كالا و خدماتي اسـتفاده           ـ٧٨اصل  
كننده آن كالا و يـا       ود مصرف رود خ   ها انتظار نمي   شود كه از آن   
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خدمت باشند يا آن را بخرنـد و نيـز در آگهـي كودكـان نبايـد                 
 .صراحت اظهارنظر كنند درمورد هرگونه كالا يا خدمت به

هـا افـراد نبايـد در حـال           اي از آگهـي     در هيچ صحنه   ـ٧٩اصل  
 .پرخوري يا خوردن با حرص و ولع نشان داده شوند

ويـژه   غذايي، نبايد از افراد بـه     هنگام آگهي محصولات     ـ٨٠اصل  
 اين موضوع كه مصرف محصول مـورد        يكودكان چاق براي القا   

 .آگهي، سلامتي بخش است استفاده شود
 .هاي مجاز باشد ها بايد محل محل بازي كودكان در آگهي ـ٨١اصل 
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 قرآن كريم

 

سط كميسيون   تهيه شده تو   ،٢١استراتژي امنيت ملي آمريكا در قرن       
جـلال دهمشـگي و     ترجمة  تژي امنيت ملي آمريكا،     اتدوين استر 

سسه فرهنگي مطالعـات و تحقيقـات   ؤ انتشارات م  تهران، ديگران،
 .١٣٨٢المللي ابرار معاصر، چاپ سوم، بهار  بين

 

فصـلنامه  ،  »تاريخچـه تبليغـات بازرگـاني     « .اسدي طاري، محمدحسن  
 ارشادتي وزارت فرهنگ و     ، معاونت امور مطبوعاتي و تبليغا     رسانه

 .١٣٧٢، بهار ١٣ش اسلامي، 
 

ش ،  فصـلنامه رسـانه   ،  »تعريف حقوقي مطبوعات  « .محسناسماعيلي،  
 .١٣٧٥، بهار٢٥

 

، »جايگاه ارتباطات در قانون برنامه چهارم توسعه      « .اسماعيلي، محسن 
 .١٣٨٣، تابستان ٥٨ش ، فصلنامه رسانه

 

، حول آن در حقوق ايران    قانون مطبوعات و سير ت     .اسماعيلي، محسن 
 .١٣٨٢تهران، انتشارات سروش، چاپ چهارم، 

 

 نخسـتين جشـنواره آگهـي برتـر، اداره كـل بازرگـاني         ،آگاهي، آگهي 
 .١٣٧٩سازمان صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران، 
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مجموعـه   ،»وضعيت تبليغات گردشگري در ايـران     « .محمدعلياينانلو،  
اداره كل تبليغـات وزارت      مقالات اولين همايش صنعت تبليغات،    

 . ۱۳۷۹فرهنگ و ارشاد اسلامي، 
 

نقـش تبليغـات بازرگـاني در گسـترش صـنعت        « .لقمـان بايمت افت،   
، مجموعه مقالات اولـين همـايش صـنعت تبليغـات         ،  »گردشگري

 .۱۳۷۹اداره كل تبليغات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، 
 

، محمدصـادق،   ، ترجمة محمودي فضـلي    »تبليغات به مثابه ارتباطات   «
 .۲۹، ش فصلنامه پژوهش و سنجش

 

لـو،   محبوبـه ملـك   ترجمـة   ،  »سـاختار تبليـغ سياسـي     « .گرتجووت،  
 .۱۳۷۴، ٢١ش ، فصلنامه رسانه

 

، »هـاي فرهنگـي    تبليغات تجـاري و ارزش    « .، عليرضا پاكدهيحسيني  
اداره كــل مجموعــه مقــالات اولــين همــايش صــنعت تبليغــات، 

 .۱۳۷۹ اسلامي، تبليغات وزارت فرهنگ و ارشاد
 

هاي تجـارتي در راديـو و تلويزيـون از          كاركرد آگهي « .خجسته، حسن 
 .٢٩ش  ،فصلنامه پژوهش و سنجش، »ديدگاه مكتب انتقادي

 

نقش تبليغات بازرگاني در گسترش صنعت گردشگري    « .عليرستمي،  
، مجموعه مقالات اولين همايش صـنعت تبليغـات       ،  »و جهانگردي 

 . ۱۳۷۹ت فرهنگ و ارشاد اسلامي، اداره كل تبليغات وزار
 

مجموعـه  ، »تبليغات براي صادرات، هشدارها و راهكارهـا    «. روستا، احد 
، اداره كل تبليغـات وزارت      مقالات اولين همايش صنعت تبليغات    

 . ۱۳۷۹فرهنگ و ارشاد اسلامي، چاپ اول، 
 

جايگاه مؤسسات تبليغات كشور در     «. سليماني، كاظم و مريم جعفري    
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مجموعه مقـالات دومـين     ،  »يران به نظام تجارت جهاني    پيوستن ا 
اداره كل تبليغات وزارت فرهنـگ      همايش صنعت تبليغات ايران،     

 . ۱۳۸۲و ارشاد اسلامي، 
 

مجموعـه  ،  »نقش تبليغات در اقتصـاد كشـور      «. صبري بقايي، آذرخش  
، اداره كل تبليغـات     مقالات دومين همايش صنعت تبليغات ايران     

 . ۱۳۸۲د اسلامي، وزارت فرهنگ و ارشا
 

 ).سخن نخست (۹، ص ۲۹، ش پژوهش و سنجشفصلنامه 
 

 ). يادداشت (۱، ص ۳۶، ش رسانهفصلنامه 
 

پيشينه و انواع آگهي، سـالنماي وقـايع آگهـي در    « .سيدفريدقاسمي،  
 .٣٦ش ، فصلنامه رسانه، »ايران

 

فصـلنامه  ، »كنـد  تبليغ صنعتي كه باور توليد مي «. اكبر  عليزاده،   قاضي
 .۲۹، ش پژوهش و سنجش

 

نقش تبليغات بازرگاني در توسعه صادرات غيرنفتي و        « .كاميابي، جواد 
مجموعـه مقـالات اولـين همـايش        ،  »حضور در بازارهاي جهـاني    

 اداره كــل تبليغــات وزارت فرهنــگ و ارشــاد صــنعت تبليغــات،
 . ۱۳۷۹اسلامي، چاپ اول، 

 

، ترجمه »يابي و تبليغهاي مختلف در بازار   گيري از رسانه    رويكرد بهره «
، سازمان صدا   فصلنامه پژوهش و سنجش   و تأليف كيومرث كلهر،     

 . ۱۳۸۱، ۲۹و سيماي جمهوري اسلامي ايران، ش 
 

عبـاس    ، ترجمـه و اقتبـاس غـلام       شناسـي   مباني جامعه . كوئن، بروس 
 .۱۳۷۶توسلي و رضا فاضل، تهران، انتشارات سمت، چاپ نهم، 

 

، اندازهاي توسعه ايران    ها و چشم    هاي همايش چالش    مجموعه گزارش 
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ريـزي،    تهران، مؤسسه عالي آموزش و پژوهش مديريت و برنامـه         
 . ۱۳۸۲دفتر سوم، 

 

، اداره كـل  مجموعه مقالات اولين همـايش صـنعت تبليغـات، تهـران         
 .۱۳۷۹تبليغات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، چاپ اول، 

 

قـات شـوراي   ، مركـز تحقي مجموعه نظريات شـوراي نگهبـان، تهـران      
 .۱۳۸۲، چاپ اول، ۵نگهبان، نشر دادگستر، جلد 

 

، »هــاي تجــاري و از خودبيگــانگي انســان آگهــي«. معتمــدنژاد، كــاظم
 .۲فصلنامه رسانه، ش 

 

مجموعه مقالات  ،  »مباني حقوقي تبليغات بازرگاني   «. معتمدنژاد، كاظم 
، اداره كل تبليغات وزارت فرهنـگ       اولين همايش صنعت تبليغات   

 .۱۳۷۹د اسلامي، چاپ اول، و ارشا
 

، ترجمـة ايـرج پـاد، تهـران،         يك جهان چندين صـدا    . برايد، شن   مك
 .۱۳۷۵انتشارات سروش، چاپ دوم، 

 

فصــلنامه پــژوهش و ، »تبليغــات بازرگــاني و رســانه«. مولانــا، حميــد
 .۲۹، ش سنجش

 

، تهران، كتـاب صـبح، چـاپ اول،         ظهور و سقوط مدرن   . مولانا، حميد 
۱۳۸۰. 

 

مجموعـه  ،  »تبليغات در بستر جهـاني شـدن      « .يداري، حسن نصيري ق 
، اداره كل تبليغـات     مقالات دومين همايش صنعت تبليغات ايران     

 . ۱۳۸۲وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، 
 

، قـم،   حقوق اساسـي جمهـوري اسـلامي ايـران        . هاشمي، سيدمحمد 
 .۱۳۷۵، ۲مجتمع آموزش عالي قم، چاپ دوم، ج
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: ، مقالـه چـاپ شـده در كتـاب         »تبليغـات جـادوي   «. ويليامز، ريمونـد  
سـايمن دورينـگ، ترجمـة حميـرا        : مطالعات فرهنگي، ويـرايش   

 فرهنگـي آينـده پويـان، تهـران، چـاپ اول،            مشيرزاده، مؤسسـه  
١٣٧٨. 

 


